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1．ギフトについて 

1）ギフトの有無 

 

●披露宴・披露パーティ実施者に対して、ギフトの有無を尋ねたところ、ギフトを「用意した」人は96％であった。 

 

■ギフトの有無（披露宴・披露パーティ実施者／単一回答） 
※「ギフト」には「引出物」「引菓子」「引菓子以外の食べ物・飲み物」を含みます。また「引菓子」とは、引出物袋の中に入って

いるお菓子類（ケーキやバームクーヘン等）のことをさします。 

用意した 用意しなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=744)

2017年調査 (n=717)

2016年調査 (n=810)

2015年調査 (n=743)

2014年調査 (n=742)

2013年調査 (n=1000)

2012年調査 (n=897)

都道府県別 東京都 (n=328)

神奈川県 (n=153)

千葉県 (n=117)

埼玉県 (n=146)

妻の年齢別 24歳以下 (n=65)

25～29歳 (n=417)

30～34歳 (n=188)

35歳以上 (n=73)

用意した 用意しなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=274)

青森・秋田・岩手 (n=148)

宮城・山形 (n=260)

福島 (n=150)

茨城・栃木・群馬 (n=397)

首都圏 (n=744)

新潟 (n=155)

長野・山梨 (n=191)

富山・石川・福井 (n=214)

静岡 (n=163)

東海 (n=490)

関西 (n=690)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=301)

四国 (n=203)

九州 (n=534)

95.6％

95.4

95.1

95.3

96.1

96.4

97.2

94.5

96.1

95.7

97.3

93.8

96.2

96.3

91.8

3.4

2.9

4.0

3.8

3.0

2.9

2.3

4.6

2.0

3.4

2.1

4.6

2.6

3.2

6.8

1.1

1.7

1.0

0.9

0.9

0.7

0.4

0.9

2.0

0.9

0.7

1.5

1.2

0.5

1.4

96.2％

95.3

95.9

96.2

98.0

97.2

95.6

96.8

97.9

97.2

96.3

95.7

96.4

96.7

97.5

96.4

3.0

3.3

3.4

3.5

2.0

2.0

3.4

2.6

1.0

2.3

3.7

4.1

3.0

2.0

2.5

2.2

0.8

1.5

0.7

0.4

―

0.8

1.1

0.6

1.0

0.5

―

0.2

0.6

1.3

―

1.3
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2）ギフトの品目数 

 

●ギフトを用意した人に対して、1人あたりのギフトの合計品目数を尋ねたところ、「3品目」が59％で最も高く、次

いで「2品目」が19％、「4品目」が10％で続く。平均は2.9品目となった。 

 

■1 人あたりのギフトの合計品目数（ギフトを用意した人／単一回答） 

調査数

1品目 2品目 3品目 4品目 5品目
6品目

以上
無回答

平均

・

品目

首都圏 2018年調査 711 5.6 18.7 58.6 9.8 5.3 1.0 0.8 2.9

2017年調査 684 7.2 23.4 53.8 7.9 5.4 0.7 1.6 2.8

2016年調査 770 4.8 21.9 56.4 11.6 3.2 0.4 1.7 2.9

2015年調査 708 5.2 27.5 53.8 8.5 3.5 0.6 0.8 2.8

2014年調査 713 7.2 27.6 50.1 8.8 3.2 0.6 2.5 2.8

2013年調査 964 5.5 26.8 51.1 11.0 3.4 0.5 1.7 2.8

2012年調査 872 5.7 32.6 47.5 10.0 2.6 0.2 1.4 2.7

都道府県別 東京都 310 7.7 19.4 55.8 10.0 4.8 1.3 1.0 2.9

神奈川県 147 4.1 18.4 61.9 9.5 6.1 ― ― 3.0

千葉県 112 4.5 18.8 56.3 11.6 5.4 0.9 2.7 3.0

埼玉県 142 3.5 17.6 63.4 8.5 5.6 1.4 ― 3.0

妻の年齢別 24歳以下 61 3.3 27.9 60.7 3.3 4.9 ― ― 2.8

25～29歳 401 5.7 17.7 59.1 11.2 5.0 0.2 1.0 2.9

30～34歳 181 6.6 17.7 60.8 8.3 3.9 1.7 1.1 2.9

35歳以上 67 4.5 19.4 47.8 11.9 11.9 4.5 ― 3.3

調査数

1品目 2品目 3品目 4品目 5品目
6品目

以上
無回答

平均

・

品目

地域別 全国（推計値） 9.0 18.2 55.0 9.7 6.0 0.8 1.3 2.9

北海道 261 66.3 23.0 7.3 0.4 0.4 ― 2.7 1.4

青森・秋田・岩手 142 28.9 22.5 36.6 7.0 0.7 1.4 2.8 2.3

宮城・山形 250 10.8 20.4 52.8 10.8 2.8 ― 2.4 2.7

福島 147 6.1 12.2 61.2 14.3 4.1 ― 2.0 3.0

茨城・栃木・群馬 386 4.4 8.5 65.3 12.7 6.2 0.8 2.1 3.1

首都圏 711 5.6 18.7 58.6 9.8 5.3 1.0 0.8 2.9

新潟 150 4.0 5.3 25.3 34.0 24.7 5.3 1.3 3.9

長野・山梨 187 5.9 6.4 63.6 16.6 6.4 1.1 ― 3.1

富山・石川・福井 208 5.3 4.3 30.3 9.6 42.8 6.7 1.0 4.1

静岡 157 1.9 8.3 68.2 11.5 7.6 ― 2.5 3.2

東海 469 3.8 4.3 71.0 10.7 7.7 0.4 2.1 3.2

関西 665 7.7 19.1 60.2 8.7 3.6 0.5 0.3 2.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 291 4.8 11.7 62.5 15.1 4.8 ― 1.0 3.0

四国 198 3.5 6.6 66.2 7.1 14.6 0.5 1.5 3.3

九州 515 10.3 46.8 35.0 4.1 1.4 0.8 1.7 2.4

0

20

40

60

80

2017年調査 2018年調査

（％）
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3）ギフトの内容 

 

●ギフトの内容を尋ねたところ、「引出物」が94％、「引菓子」が96％、「引菓子以外の食べ物・飲み物」が35％で

あった。 

■ギフトの内容（ギフトを用意した人／複数回答） 

調査数

引

出

物

引

菓

子

引

菓

子

以

外

の

食

べ

物

・

飲

み

物

無

回

答

2018年調査 711 93.8 96.3 34.9 0.4

2017年調査 684 94.4 96.1 34.1 0.1

2016年調査 770 96.0 96.9 34.5 0.1

2015年調査 708 96.9 96.2 31.5 ―

2014年調査 713 94.7 95.2 33.4 1.1

2013年調査 964 95.2 95.1 35.9 0.1

2012年調査 872 95.5 96.6 31.5 ―

都道府県別 東京都 310 92.6 95.5 37.7 0.6

神奈川県 147 93.9 95.9 38.8 ―

千葉県 112 94.6 97.3 30.4 0.9

埼玉県 142 95.8 97.9 28.2 ―

妻の年齢別 24歳以下 61 91.8 93.4 32.8 ―

25～29歳 401 93.8 96.3 37.4 0.5

30～34歳 181 95.0 96.7 28.7 0.6

35歳以上 67 92.5 98.5 37.3 ―

調査数

引

出

物

引

菓

子

引

菓

子

以

外

の

食

べ

物

・

飲

み

物

無

回

答

地域別 全国（推計値） 92.3 95.6 33.7 0.1

北海道 261 37.9 84.3 25.7 ―

青森・秋田・岩手 142 76.8 93.7 30.3 ―

宮城・山形 250 93.6 94.0 31.6 ―

福島 147 97.3 98.0 32.7 ―

茨城・栃木・群馬 386 96.9 94.8 36.5 ―

首都圏 711 93.8 96.3 34.9 0.4

新潟 150 94.0 96.7 48.0 ―

長野・山梨 187 94.7 96.8 37.4 ―

富山・石川・福井 208 95.2 93.8 33.2 ―

静岡 157 97.5 96.8 39.5 ―

東海 469 95.1 94.7 35.2 ―

関西 665 94.4 97.1 34.3 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 291 96.6 96.2 32.6 ―

四国 198 94.9 95.5 26.3 ―

九州 515 97.1 96.3 28.5 ―
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4）ギフトの贈り分け状況 

 

●招待客によってギフトの中身を変えたか（贈り分けしたか）を尋ねたところ、「変えた」人が83％、「変えなかっ

た」人が16％であった。 

 

■招待客によってギフトの中身を変えたか〔贈り分けしたか〕（ギフトを用意した人／単一回答） 

変えた 変えなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=711)

2017年調査 (n=684)

2016年調査 (n=770)

2015年調査 (n=708)

2014年調査 (n=713)

2013年調査 (n=964)

2012年調査 (n=872)

都道府県別 東京都 (n=310)

神奈川県 (n=147)

千葉県 (n=112)

埼玉県 (n=142)

妻の年齢別 24歳以下 (n=61)

25～29歳 (n=401)

30～34歳 (n=181)

35歳以上 (n=67)

変えた 変えなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=261)

青森・秋田・岩手 (n=142)

宮城・山形 (n=250)

福島 (n=147)

茨城・栃木・群馬 (n=386)

首都圏 (n=711)

新潟 (n=150)

長野・山梨 (n=187)

富山・石川・福井 (n=208)

静岡 (n=157)

東海 (n=469)

関西 (n=665)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=291)

四国 (n=198)

九州 (n=515)

82.7％

82.3

87.5

85.3

81.8

80.3

80.2

81.0

86.4

80.4

84.5

85.2

83.5

80.7

80.6

16.3

17.0

11.7

13.8

16.0

18.7

17.9

18.1

12.9

17.9

14.8

14.8

15.5

17.7

19.4

1.0

0.7

0.8

0.8

2.2

1.0

1.9

1.0

0.7

1.8

0.7

―

1.0

1.7

―

84.3％

78.9

85.2

79.6

80.3

79.5

82.7

94.0

86.6

86.5

90.4

85.5

83.3

86.9

87.4

89.7

14.4

19.9

13.4

18.4

18.4

19.7

16.3

2.7

10.7

12.5

8.9

12.8

15.2

12.4

12.6

8.7

1.3

1.1

1.4

2.0

1.4

0.8

1.0

3.3

2.7

1.0

0.6

1.7

1.5

0.7

―

1.6
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5）ギフトの贈り分けパターン数 

 

●ギフトを贈り分けした人に対して、贈り分けパターン数を尋ねたところ、「3パターン」が41％で最も高く、次いで

「2パターン」が22％、「4パターン」と「5パターン」がともに10％で続く。平均は3.9パターンとなった。 

■ギフトの贈り分けパターン数（贈り分けした人／単一回答） 

調査数

2パターン 3パターン 4パターン 5パターン 6パターン
7パターン

以上
無回答

平均

・

パターン

首都圏 2018年調査 588 21.8 40.6 10.4 10.4 6.8 8.2 1.9 3.9

2017年調査 563 21.3 39.4 12.4 8.0 9.1 8.3 1.4 4.0

2016年調査 674 21.5 39.2 14.1 8.6 5.2 9.5 1.9 4.0

2015年調査 604 24.8 36.9 13.9 8.3 4.8 9.1 2.2 3.7

2014年調査 583 26.4 40.3 12.7 6.9 3.3 8.2 2.2 3.8

2013年調査 774 28.3 36.7 13.2 7.8 4.0 8.4 1.7 3.8

2012年調査 699 29.2 36.5 12.9 8.7 4.1 6.9 1.7 3.6

都道府県別 東京都 251 21.5 39.8 10.4 8.8 8.4 9.6 1.6 4.0

神奈川県 127 18.9 39.4 11.0 15.0 8.7 3.1 3.9 3.7

千葉県 90 24.4 42.2 11.1 8.9 2.2 8.9 2.2 4.1

埼玉県 120 23.3 42.5 9.2 10.0 5.0 10.0 ― 4.0

妻の年齢別 24歳以下 52 26.9 55.8 7.7 ― 3.8 5.8 ― 3.6

25～29歳 335 20.6 38.2 10.4 12.5 7.2 9.0 2.1 4.0

30～34歳 146 21.2 41.8 9.6 11.0 7.5 6.8 2.1 3.8

35歳以上 54 25.9 37.0 14.8 5.6 5.6 9.3 1.9 3.8

調査数

2パターン 3パターン 4パターン 5パターン 6パターン
7パターン

以上
無回答

平均

・

パターン

地域別 全国（推計値） 21.6 41.1 13.3 8.6 5.7 8.1 1.6 3.8

北海道 206 27.2 48.5 17.5 2.9 1.9 0.5 1.5 3.0

青森・秋田・岩手 121 28.9 38.0 15.7 5.0 4.1 5.8 2.5 3.5

宮城・山形 199 24.6 40.7 11.6 7.5 5.0 8.5 2.0 3.7

福島 118 15.3 46.6 10.2 10.2 9.3 7.6 0.8 3.8

茨城・栃木・群馬 307 23.1 41.4 15.6 8.5 3.6 6.5 1.3 3.6

首都圏 588 21.8 40.6 10.4 10.4 6.8 8.2 1.9 3.9

新潟 141 15.6 33.3 14.2 7.8 8.5 17.0 3.5 4.6

長野・山梨 162 12.3 42.6 14.2 9.3 7.4 13.6 0.6 4.2

富山・石川・福井 180 17.2 39.4 12.2 10.0 7.2 12.8 1.1 4.3

静岡 142 19.0 39.4 16.2 7.7 9.2 5.6 2.8 3.7

東海 401 24.7 41.6 14.0 7.2 4.0 7.2 1.2 3.7

関西 554 24.9 42.4 13.7 6.9 3.8 6.9 1.4 3.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 253 20.6 46.2 11.1 6.3 7.9 7.1 0.8 3.9

四国 173 22.0 43.9 12.1 8.7 3.5 8.7 1.2 3.8

九州 462 14.7 35.5 19.3 11.0 6.5 11.5 1.5 4.2
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6）ギフトを贈り分けするときの基準 

 

●ギフトを贈り分けするときの基準を尋ねたところ、「親族と友人など、招待客との間柄によって」が71％で最も高

く、次いで「招待客の性別によって」が37％、「招待客の年齢層によって」と「ご祝儀額によって」がともに28％

で続く。 

■ギフトを贈り分けするときの基準（贈り分けした人／複数回答） 

調査数

親

族

と
友

人

な

ど

、
招
待

客

と

の

間

柄

に
よ

っ
て

招

待

客
の

性

別

に

よ

っ
て

招

待

客
の

年

齢

層

に

よ

っ
て

ご

祝

儀
額

に

よ

っ
て

新

郎

側
と

新

婦

側

に

よ

っ
て

受

付

や
ス

ピ
ー

チ

な

ど

、
役

割

を

お

願

い
し

た

か

に

よ

っ
て

招

待

客
が

既

婚

者

か

未
婚

者

か

に

よ

っ
て

夫

婦

や
家

族

で

列

席

の
場

合

、
同

じ

も

の
が

重

な

ら

な

い
よ

う

に

招

待

客
の

好

み

に

合

わ
せ

て

招

待

客
が

ひ

と

り

暮

ら
し

か

に

よ

っ
て

招

待

客
の

居

住

地

が

遠
方

か

近

郊

か

に

よ

っ
て

招

待

客
が

大

人

か

子

ど
も

か

に

よ

っ
て

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 588 70.6 37.2 28.4 27.6 17.9 17.5 16.2 12.2 10.2 9.2 5.6 5.1 1.7 0.9

2017年調査 563 70.7 35.5 31.8 22.7 22.2 14.2 16.5 11.7 11.0 10.8 6.7 5.7 2.0 0.7

2016年調査 674 69.9 36.9 31.9 20.0 20.0 16.8 15.3 10.1 12.3 10.1 5.6 7.3 2.5 1.3

2015年調査 604 68.4 30.3 31.3 21.7 18.7 16.2 15.1 9.9 12.6 8.1 6.6 6.1 2.0 1.3

2014年調査 583 70.8 29.0 28.3 18.7 17.8 12.5 13.0 13.2 10.8 11.0 4.8 7.0 2.6 0.9

2013年調査 774 67.6 31.4 29.6 18.2 16.4 12.1 15.5 13.2 11.2 9.4 8.0 7.5 2.7 0.9

2012年調査 699 67.8 33.0 29.9 17.9 18.9 14.3 17.5 16.5 9.0 9.6 6.0 6.6 2.4 1.0

都道府県別 東京都 251 71.7 35.1 27.1 26.7 19.9 18.7 13.5 13.9 8.8 10.4 7.2 4.8 1.6 0.8

神奈川県 127 66.1 42.5 37.0 29.9 11.0 15.7 22.0 8.7 12.6 10.2 6.3 7.1 1.6 1.6

千葉県 90 70.0 40.0 31.1 27.8 18.9 24.4 22.2 10.0 11.1 10.0 4.4 6.7 2.2 ―

埼玉県 120 73.3 34.2 20.0 26.7 20.0 11.7 10.8 14.2 10.0 5.0 2.5 2.5 1.7 0.8

妻の年齢別 24歳以下 52 69.2 40.4 28.8 17.3 17.3 19.2 9.6 5.8 5.8 7.7 ― 7.7 ― ―

25～29歳 335 74.0 41.5 29.6 27.5 18.5 17.3 15.5 13.1 7.5 8.1 4.8 4.8 1.5 1.2

30～34歳 146 65.8 32.9 27.4 34.2 15.1 19.2 19.2 8.9 13.0 9.6 10.3 2.7 2.1 0.7

35歳以上 54 63.0 20.4 24.1 20.4 22.2 13.0 18.5 22.2 24.1 16.7 3.7 11.1 3.7 ―

調査数

親

族

と
友

人

な

ど

、
招
待

客

と

の

間

柄

に
よ

っ
て

招

待

客
の

性

別

に

よ

っ
て

招

待

客
の

年

齢

層

に

よ

っ
て

ご

祝

儀
額

に

よ

っ
て

新

郎

側
と

新

婦

側

に

よ

っ
て

受

付

や
ス

ピ
ー

チ

な

ど

、
役

割

を

お

願

い
し

た

か

に

よ

っ
て

招

待

客
が

既

婚

者

か

未
婚

者

か

に

よ

っ
て

夫

婦

や
家

族

で

列

席

の
場

合

、
同

じ

も

の
が

重

な

ら

な

い
よ

う

に

招

待

客
の

好

み

に

合

わ
せ

て

招

待

客
が

ひ

と

り

暮

ら
し

か

に

よ

っ
て

招

待

客
の

居

住

地

が

遠
方

か

近

郊

か

に

よ

っ
て

招

待

客
が

大

人

か

子

ど
も

か

に

よ

っ
て

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 68.8 35.6 31.0 24.2 22.0 17.6 13.7 14.0 10.8 9.2 5.8 7.0 1.5 0.9

北海道 206 29.1 38.3 37.4 1.9 6.8 8.7 5.8 57.3 20.9 9.7 8.3 18.0 1.9 1.0

青森・秋田・岩手 121 56.2 36.4 33.9 14.9 17.4 20.7 9.1 36.4 5.8 7.4 9.9 19.0 ― 0.8

宮城・山形 199 74.9 31.7 25.6 14.6 25.1 13.6 6.5 16.1 8.5 6.5 5.0 7.0 1.0 1.0

福島 118 72.0 40.7 31.4 14.4 26.3 16.9 11.0 22.0 5.1 3.4 4.2 5.9 3.4 ―

茨城・栃木・群馬 307 70.7 36.8 34.2 17.9 19.5 17.3 9.4 8.5 9.1 7.5 3.9 7.5 0.7 1.3

首都圏 588 70.6 37.2 28.4 27.6 17.9 17.5 16.2 12.2 10.2 9.2 5.6 5.1 1.7 0.9

新潟 141 71.6 37.6 39.7 22.7 38.3 11.3 17.0 36.9 11.3 16.3 14.2 12.1 1.4 2.8

長野・山梨 162 75.3 35.2 27.8 30.9 30.2 17.3 16.7 19.1 14.2 11.1 4.9 8.6 1.9 0.6

富山・石川・福井 180 75.0 35.0 33.9 18.9 44.4 10.6 13.9 9.4 12.2 7.2 11.7 6.7 0.6 ―

静岡 142 67.6 38.0 33.1 29.6 23.9 14.8 9.9 14.1 7.0 6.3 4.9 4.2 1.4 0.7

東海 401 73.3 34.9 26.9 25.4 25.9 13.2 9.7 7.7 10.5 6.2 2.5 4.7 2.0 0.7

関西 554 70.4 28.2 28.2 25.6 24.2 20.0 12.1 6.3 9.7 9.9 4.7 4.3 1.6 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 253 69.2 36.8 32.8 26.1 21.7 17.0 17.4 9.5 12.3 13.0 6.7 10.7 1.6 0.4

四国 173 68.8 34.1 33.5 24.3 25.4 18.5 10.4 6.4 9.8 8.7 6.4 3.5 0.6 1.2

九州 462 67.7 40.0 39.4 24.0 23.2 24.7 18.8 18.0 13.0 10.4 7.6 11.0 0.9 0.9
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7）ギフトの内容をどのように変えたか 

 

●ギフトの内容をどのように変えたかを尋ねたところ、「贈る品物の価格帯を変えた」が83％で最も高く、「贈る品

物の内容を変えた」が68％、「贈る品物の品目数を変えた」が17％で続く。 

 

■ギフトの内容をどのように変えたか（贈り分けした人／複数回答） 

調査数

贈

る

品
物

の

価

格

帯

を
変

え

た

贈

る

品
物

の

内

容

を

変
え

た

贈

る

品
物

の

品

目

数

を
変

え

た

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 588 82.5 68.2 17.0 0.9 0.5

2017年調査 563 75.8 69.3 19.2 0.5 0.5

2016年調査 674 77.7 71.5 22.3 0.7 0.3

2015年調査 604 75.0 66.9 23.3 ― 0.5

2014年調査 583 73.9 65.5 20.9 0.7 0.2

2013年調査 774 69.6 70.7 22.4 0.9 0.4

2012年調査 699 66.7 67.7 21.0 1.1 0.3

都道府県別 東京都 251 82.1 70.5 19.5 0.4 ―

神奈川県 127 83.5 71.7 11.0 0.8 ―

千葉県 90 83.3 68.9 12.2 1.1 2.2

埼玉県 120 81.7 59.2 21.7 1.7 0.8

妻の年齢別 24歳以下 52 73.1 59.6 19.2 ― 3.8

25～29歳 335 83.3 70.4 17.6 0.9 0.3

30～34歳 146 85.6 65.8 13.7 ― ―

35歳以上 54 77.8 68.5 20.4 3.7 ―

調査数

贈

る

品
物

の

価

格

帯

を
変

え

た

贈

る

品
物

の

内

容

を

変
え

た

贈

る

品
物

の

品

目

数

を
変

え

た

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 76.0 68.0 17.6 0.5 0.6

北海道 206 8.7 93.2 4.4 1.9 0.5

青森・秋田・岩手 121 52.1 81.0 20.7 ― ―

宮城・山形 199 76.4 65.8 17.1 0.5 ―

福島 118 71.2 76.3 15.3 ― 0.8

茨城・栃木・群馬 307 67.1 68.4 15.0 0.3 0.7

首都圏 588 82.5 68.2 17.0 0.9 0.5

新潟 141 73.8 83.0 33.3 ― ―

長野・山梨 162 75.3 72.8 18.5 0.6 ―

富山・石川・福井 180 76.1 82.8 46.1 ― 0.6

静岡 142 83.8 66.9 16.9 ― 0.7

東海 401 79.8 61.1 18.2 ― 1.0

関西 554 80.5 58.7 16.8 0.2 0.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 253 77.9 67.6 14.2 ― 1.2

四国 173 76.3 62.4 22.0 1.7 ―

九州 462 76.6 71.2 17.7 0.2 0.4
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8）ギフトの検討時期 

 

●ギフトを用意した人に対して、ギフトの検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の6.7ヵ月前

に検討し始め、4.5ヵ月前に決定している。平均検討期間は2.2ヵ月間となった。 

■ギフトの検討開始時期と決定時期（ギフトを用意した人／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 711 25.9 9.4 5.6 15.6 20.5 16.3 3.5 3.1 6.7

決定時期 711 20.1 2.8 1.4 7.0 12.0 24.6 29.0 3.1 4.5

2017年調査 検討開始時期 684 32.2 7.9 4.2 11.4 22.7 15.4 4.1 2.2 7.2

決定時期 684 21.3 3.7 2.0 7.0 11.3 24.3 27.6 2.8 4.6

2016年調査 検討開始時期 770 27.3 8.2 5.1 14.8 23.5 13.9 4.5 2.7 6.8

決定時期 770 19.4 2.2 1.8 6.9 11.6 25.3 29.9 3.0 4.4

2015年調査 検討開始時期 708 26.4 6.2 7.1 12.0 25.3 15.8 4.9 2.3 6.3

決定時期 708 19.6 1.7 1.4 6.2 12.4 25.7 30.6 2.3 4.1

2014年調査 検討開始時期 713 24.0 9.1 4.8 11.6 22.0 19.8 5.5 3.2 5.9

決定時期 713 14.7 2.1 1.5 7.4 12.2 28.2 30.9 2.9 3.7

2013年調査 検討開始時期 964 26.9 7.7 5.3 14.7 21.8 17.3 4.4 2.0 6.3

決定時期 964 18.5 2.9 1.6 7.4 10.4 27.6 30.3 1.5 3.9

2012年調査 検討開始時期 872 28.0 11.1 6.2 10.9 24.8 12.8 3.4 2.8 6.8

決定時期 872 17.4 2.4 2.1 7.0 15.6 23.2 30.0 2.3 4.1

都道府県別 東京都 検討開始時期 310 25.2 11.0 3.5 13.9 20.3 18.7 4.5 2.9 6.5

決定時期 310 20.0 2.9 1.6 4.8 13.9 27.4 27.1 2.3 4.3

神奈川県 検討開始時期 147 25.9 8.8 6.1 13.6 24.5 13.6 4.1 3.4 6.6

決定時期 147 17.7 2.7 0.7 6.8 10.2 21.8 36.1 4.1 4.2

千葉県 検討開始時期 112 28.6 8.9 7.1 20.5 15.2 15.2 2.7 1.8 7.0

決定時期 112 21.4 4.5 0.9 11.6 9.8 22.3 26.8 2.7 4.7

埼玉県 検討開始時期 142 25.4 7.0 8.5 17.6 21.1 14.8 1.4 4.2 7.0

決定時期 142 21.8 1.4 2.1 8.5 11.3 23.2 27.5 4.2 5.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 61 29.5 9.8 3.3 13.1 18.0 19.7 ― 6.6 7.9

決定時期 61 19.7 4.9 1.6 11.5 13.1 23.0 19.7 6.6 5.6

25～29歳 検討開始時期 401 27.7 10.5 5.7 15.2 20.2 14.7 3.7 2.2 7.0

決定時期 401 22.7 2.5 1.0 7.0 10.5 26.2 28.2 2.0 4.8

30～34歳 検討開始時期 181 23.2 7.2 5.0 19.3 19.3 17.7 5.0 3.3 6.0

決定時期 181 16.6 1.7 2.2 7.7 14.9 21.5 31.5 3.9 3.8

35歳以上 検討開始時期 67 19.4 9.0 9.0 10.4 26.9 19.4 1.5 4.5 5.4

決定時期 67 14.9 6.0 1.5 1.5 11.9 25.4 34.3 4.5 3.4

首都圏
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■ギフトの検討開始時期と決定時期【地域別】（ギフトを用意した人／単一回答） 

■ギフトの検討期間（ギフトを用意した人／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 27.4 8.5 6.1 13.7 21.7 15.2 4.0 3.4 6.9

決定時期 20.0 2.8 2.7 7.6 13.1 24.4 25.9 3.5 4.6

検討開始時期 261 21.1 8.4 3.8 12.3 22.2 21.1 9.2 1.9 5.8

決定時期 261 15.3 2.7 2.7 7.3 13.4 28.0 29.1 1.5 4.3

検討開始時期 142 38.0 3.5 6.3 8.5 15.5 17.6 6.3 4.2 7.4

決定時期 142 27.5 2.8 3.5 7.7 9.2 19.7 26.1 3.5 5.2

検討開始時期 250 29.6 8.8 4.4 10.0 22.4 19.2 3.2 2.4 6.6

決定時期 250 20.8 3.2 2.0 8.8 14.0 24.4 24.4 2.4 4.4

検討開始時期 147 21.1 6.8 8.2 8.8 27.2 21.1 3.4 3.4 5.6

決定時期 147 18.4 3.4 2.7 4.8 17.7 25.9 23.8 3.4 4.0

検討開始時期 386 28.8 7.3 3.9 14.0 23.1 14.2 4.4 4.4 6.5

決定時期 386 16.1 3.4 5.2 8.0 16.1 24.4 23.3 3.6 4.4

検討開始時期 711 25.9 9.4 5.6 15.6 20.5 16.3 3.5 3.1 6.7

決定時期 711 20.1 2.8 1.4 7.0 12.0 24.6 29.0 3.1 4.5

検討開始時期 150 22.7 12.0 6.0 10.7 22.7 18.0 4.7 3.3 6.1

決定時期 150 16.7 1.3 3.3 6.0 14.7 22.0 30.7 5.3 4.1

検討開始時期 187 24.6 6.4 9.1 17.6 20.3 18.7 0.5 2.7 6.5

決定時期 187 16.6 0.5 3.7 9.6 17.1 26.2 24.1 2.1 3.9

検討開始時期 208 31.7 9.1 4.3 12.0 23.1 10.1 5.3 4.3 7.8

決定時期 208 27.4 2.4 2.9 6.7 13.9 19.7 22.6 4.3 5.5

検討開始時期 157 26.8 10.2 7.6 10.8 21.7 15.9 1.3 5.7 7.6

決定時期 157 19.7 1.3 3.2 7.6 17.8 22.9 21.0 6.4 5.0

検討開始時期 469 27.7 10.9 5.8 12.4 23.7 12.2 2.8 4.7 7.3

決定時期 469 22.0 2.8 3.6 8.7 14.1 22.0 21.7 5.1 5.1

検討開始時期 665 30.1 7.1 7.7 13.7 20.9 13.1 4.7 2.9 7.4

決定時期 665 20.5 3.0 2.7 8.4 12.3 25.1 24.7 3.3 4.9

検討開始時期 291 31.3 5.5 6.2 10.7 22.0 16.2 4.5 3.8 6.9

決定時期 291 21.3 2.7 6.2 5.5 12.0 25.1 23.7 3.4 4.6

検討開始時期 198 27.3 11.1 9.1 11.6 23.2 10.1 3.0 4.5 6.8

決定時期 198 18.7 3.0 6.1 7.1 15.2 22.7 22.2 5.1 4.6

検討開始時期 515 26.2 7.6 6.2 15.5 23.3 14.4 4.1 2.7 6.6

決定時期 515 18.8 2.7 1.7 7.8 12.4 26.2 27.2 3.1 4.2

首都圏

新潟

長野・山梨

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 711 25.5 26.4 17.4 8.7 8.4 3.1 1.0 0.7 5.3 3.4 2.2

2017年調査 684 22.8 26.2 18.7 7.0 8.6 2.9 1.5 0.7 8.3 3.2 2.7

2016年調査 770 24.0 26.0 18.8 7.7 9.2 3.0 1.7 0.5 5.8 3.2 2.4

2015年調査 708 24.2 27.1 19.6 7.3 8.5 2.8 1.1 0.3 6.2 2.8 2.2

2014年調査 713 25.4 27.3 17.8 6.6 8.4 2.8 1.8 1.0 5.5 3.4 2.2

2013年調査 964 24.5 26.3 18.9 8.5 9.1 2.1 0.9 0.8 6.7 2.1 2.4

2012年調査 872 19.7 25.3 18.7 9.9 10.8 3.2 1.4 0.7 7.2 3.1 2.6

都道府県別 東京都 310 26.8 27.1 16.5 8.7 7.1 2.9 1.3 1.3 5.5 2.9 2.2

神奈川県 147 20.4 27.9 14.3 9.5 10.9 4.1 1.4 0.7 6.8 4.1 2.4

千葉県 112 25.0 22.3 23.2 12.5 5.4 1.8 0.9 ― 6.3 2.7 2.1

埼玉県 142 28.2 26.8 18.3 4.9 11.3 3.5 ― ― 2.8 4.2 2.0

妻の年齢別 24歳以下 61 31.1 26.2 16.4 3.3 4.9 4.9 ― ― 6.6 6.6 2.3

25～29歳 401 25.2 24.9 18.7 8.2 10.2 3.7 1.0 0.7 4.7 2.5 2.2

30～34歳 181 24.9 28.7 14.4 11.6 6.6 1.7 1.1 0.6 6.6 3.9 2.2

35歳以上 67 23.9 29.9 17.9 9.0 6.0 1.5 1.5 1.5 4.5 4.5 2.0

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 27.8 25.7 17.1 7.1 7.7 2.7 1.4 0.5 6.1 3.9 2.2

北海道 261 37.2 30.3 12.6 5.4 6.5 3.4 0.4 0.4 1.9 1.9 1.4

青森・秋田・岩手 142 32.4 22.5 14.8 3.5 13.4 1.4 1.4 0.7 5.6 4.2 2.2

宮城・山形 250 34.4 26.4 14.0 5.6 5.6 3.6 1.6 0.4 6.0 2.4 2.2

福島 147 40.1 26.5 12.9 5.4 6.1 1.4 0.7 ― 3.4 3.4 1.6

茨城・栃木・群馬 386 27.2 28.5 17.4 6.7 6.0 1.8 1.8 0.8 4.9 4.9 2.0

首都圏 711 25.5 26.4 17.4 8.7 8.4 3.1 1.0 0.7 5.3 3.4 2.2

新潟 150 27.3 26.0 20.0 8.0 5.3 2.7 2.0 0.7 2.7 5.3 1.8

長野・山梨 187 19.3 34.2 19.3 6.4 5.3 3.7 0.5 0.5 8.0 2.7 2.6

富山・石川・福井 208 31.3 21.6 17.3 6.7 7.2 3.8 0.5 ― 6.7 4.8 2.4

静岡 157 26.8 24.2 17.2 7.6 7.0 1.9 1.3 ― 7.6 6.4 2.6

東海 469 29.2 23.7 15.6 7.5 9.2 2.3 1.1 0.6 5.5 5.3 2.3

関西 665 27.8 23.5 17.3 7.4 7.2 2.9 1.7 0.3 8.7 3.3 2.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 291 33.0 24.7 14.4 4.8 7.6 2.4 2.7 0.3 5.2 4.8 2.2

四国 198 28.3 28.3 15.2 4.5 8.1 1.0 2.5 0.5 6.6 5.1 2.2

九州 515 24.5 25.0 21.6 5.4 7.2 2.5 2.1 0.4 7.6 3.7 2.4

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 6.8 6.3 5.9 6.3 6.8 7.2 6.7

決定時期（ヵ月前） 4.1 3.9 3.7 4.1 4.4 4.6 4.5

検討期間（ヵ月間） 2.6 2.4 2.2 2.2 2.4 2.7 2.2
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9）ギフトの総額 

 

●ギフトの総額を尋ねたところ、「30～40万円未満」が23％で最も高く、次いで「20～30万円未満」が20％、「10

～20万円未満」が15％、「40～50万円未満」が14％で続く。平均は34.0万円となった。 

 

■ギフトの総額（ギフトを用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

10万円

未満

10～

20万円

未満

20～

30万円

未満

30～

40万円

未満

40～

50万円

未満

50～

60万円

未満

60～

70万円

未満

70～

80万円

未満

80万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 433 9.7 14.5 20.1 22.9 14.1 9.0 3.7 0.7 5.3 34.0

2017年調査 413 11.9 13.6 16.5 23.2 16.9 8.7 4.1 1.2 3.9 34.7

2016年調査 457 7.4 11.4 20.4 24.9 15.1 11.2 3.7 1.5 4.4 35.4

2015年調査 458 7.4 13.3 20.5 23.8 16.8 9.0 2.6 3.3 3.3 34.4

2014年調査 448 7.8 14.7 21.4 25.7 13.4 9.6 2.9 1.3 3.1 32.6

2013年調査 633 9.3 11.4 22.9 24.2 16.0 8.5 3.2 0.8 3.8 33.5

2012年調査 582 7.9 12.7 23.0 24.9 14.8 9.5 2.1 1.5 3.6 34.2

都道府県別 東京都 190 12.1 12.6 17.4 22.6 12.1 8.4 5.3 1.6 7.9 35.8

神奈川県 97 7.2 18.6 16.5 25.8 16.5 11.3 2.1 ― 2.1 31.2

千葉県 56 8.9 10.7 21.4 19.6 19.6 12.5 1.8 ― 5.4 33.8

埼玉県 90 7.8 16.7 28.9 22.2 12.2 5.6 3.3 ― 3.3 33.3

妻の年齢別 24歳以下 28 17.9 7.1 10.7 25.0 25.0 7.1 ― ― 7.1 34.3

25～29歳 253 9.1 11.1 20.9 24.5 15.0 9.5 5.1 0.4 4.3 33.9

30～34歳 109 8.3 18.3 19.3 23.9 8.3 10.1 2.8 1.8 7.3 36.3

35歳以上 42 11.9 31.0 21.4 9.5 16.7 4.8 ― ― 4.8 28.5

調査数

10万円

未満

10～

20万円

未満

20～

30万円

未満

30～

40万円

未満

40～

50万円

未満

50～

60万円

未満

60～

70万円

未満

70～

80万円

未満

80万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 9.2 14.2 18.5 23.0 14.5 9.2 4.5 1.5 5.4 35.7

北海道 135 47.4 34.8 10.4 5.2 1.5 ― ― ― 0.7 12.2

青森・秋田・岩手 72 12.5 19.4 13.9 20.8 8.3 9.7 8.3 2.8 4.2 33.5

宮城・山形 129 10.1 11.6 14.7 24.0 20.9 4.7 4.7 3.9 5.4 38.3

福島 67 4.5 11.9 14.9 19.4 20.9 7.5 7.5 1.5 11.9 45.0

茨城・栃木・群馬 218 5.5 9.2 17.4 22.0 20.6 11.5 7.3 1.8 4.6 38.3

首都圏 433 9.7 14.5 20.1 22.9 14.1 9.0 3.7 0.7 5.3 34.0

新潟 71 2.8 11.3 12.7 15.5 18.3 8.5 11.3 1.4 18.3 55.4

長野・山梨 107 0.9 11.2 16.8 25.2 20.6 14.0 2.8 2.8 5.6 41.0

富山・石川・福井 100 7.0 9.0 21.0 26.0 11.0 12.0 6.0 1.0 7.0 36.7

静岡 93 4.3 9.7 15.1 30.1 18.3 9.7 2.2 1.1 9.7 39.1

東海 234 6.8 14.1 22.2 22.2 14.5 8.1 4.3 2.1 5.6 36.5

関西 377 9.5 15.6 19.6 28.9 11.7 6.9 2.1 1.3 4.2 33.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 160 4.4 13.1 20.6 25.0 19.4 6.3 6.3 0.6 4.4 38.5

四国 101 7.9 9.9 7.9 17.8 14.9 16.8 9.9 3.0 11.9 47.6

九州 281 4.6 10.3 16.7 19.6 16.4 15.7 8.2 3.9 4.6 41.5
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10）ギフトの用意数 

 

●ギフトの用意数を尋ねたところ、「60～70人分未満」が16％で最も高く、次いで「50～60人分未満」が15％、

「80～90人分未満」が12％、「40～50人分未満」と「70～80人分未満」がともに11％で続く。平均は56.7人分と

なった。 

■ギフトの用意数（ギフトを用意した人のうち、用意数回答者のみ／単一回答） 

調査数

10

人分

未満

10～

20

人分

未満

20～

30

人分

未満

30～

40

人分

未満

40～

50

人分

未満

50～

60

人分

未満

60～

70

人分

未満

70～

80

人分

未満

80～

90

人分

未満

90～

100

人分

未満

100～

110

人分

未満

110～

120

人分

未満

120～

130

人分

未満

130～

140

人分

未満

140

人分

以上

平均

・

人分

首都圏 2018年調査 658 5.3 6.7 4.0 7.1 11.2 14.7 15.5 11.4 11.7 5.8 4.1 1.4 0.5 0.3 0.3 56.7

2017年調査 618 4.2 5.2 6.3 7.8 10.7 12.5 14.7 14.2 13.4 4.2 4.0 1.3 0.5 0.2 0.8 58.4

2016年調査 707 2.3 5.7 4.2 5.8 11.3 16.1 16.8 13.3 10.0 6.5 4.7 0.8 1.4 0.3 0.7 60.0

2015年調査 658 3.8 6.7 4.1 6.2 9.4 11.6 15.3 15.0 13.5 6.1 5.2 0.8 1.1 0.6 0.6 60.2

2014年調査 662 2.3 5.3 6.2 9.8 10.7 14.4 15.1 13.1 11.8 3.9 4.7 1.5 0.6 0.2 0.5 57.7

2013年調査 900 3.2 5.2 4.4 8.3 10.6 15.6 14.7 14.6 12.1 5.6 3.3 1.1 0.4 0.1 0.8 58.6

2012年調査 819 2.6 4.4 5.1 8.4 10.3 14.5 17.8 14.4 11.2 4.6 3.7 0.6 1.1 0.5 0.7 59.6

都道府県別 東京都 287 7.0 8.4 3.5 7.7 8.4 12.5 14.3 11.8 12.9 6.6 3.5 2.1 0.7 0.3 0.3 56.5

神奈川県 138 3.6 5.1 5.1 5.8 11.6 16.7 16.7 13.0 11.6 5.8 4.3 0.7 ― ― ― 57.6

千葉県 104 3.8 2.9 5.8 5.8 14.4 8.7 14.4 12.5 15.4 6.7 5.8 1.0 1.0 1.0 1.0 62.1

埼玉県 129 4.7 7.8 2.3 8.5 14.7 22.5 17.8 7.8 6.2 3.1 3.9 0.8 ― ― ― 52.1

妻の年齢別 24歳以下 54 1.9 5.6 3.7 11.1 9.3 11.1 13.0 18.5 14.8 7.4 3.7 ― ― ― ― 58.8

25～29歳 369 4.6 5.1 1.6 6.0 11.1 14.6 16.0 13.3 13.8 6.5 4.3 1.4 0.8 0.5 0.3 60.7

30～34歳 168 6.0 7.1 7.1 5.4 11.3 16.1 17.9 8.3 8.9 4.2 4.8 2.4 ― ― 0.6 54.2

35歳以上 66 10.6 15.2 9.1 13.6 13.6 15.2 9.1 3.0 4.5 4.5 1.5 ― ― ― ― 39.9

※招待した夫婦等に対し1つの引出物を用意した場合は、1人分と数えている

調査数

10

人分

未満

10～

20

人分

未満

20～

30

人分

未満

30～

40

人分

未満

40～

50

人分

未満

50～

60

人分

未満

60～

70

人分

未満

70～

80

人分

未満

80～

90

人分

未満

90～

100

人分

未満

100～

110

人分

未満

110～

120

人分

未満

120～

130

人分

未満

130～

140

人分

未満

140

人分

以上

平均

・

人分

地域別 全国（推計値） 3.3 5.0 4.2 7.3 11.4 14.4 14.5 11.8 11.4 5.5 5.4 1.7 1.4 0.8 2.0 62.0

北海道 231 2.2 6.1 3.5 5.2 5.6 9.1 9.1 4.8 15.2 7.8 10.4 3.9 6.1 3.0 8.2 81.7

青森・秋田・岩手 134 0.7 3.7 3.0 5.2 3.7 8.2 6.0 5.2 15.7 6.7 15.7 3.0 3.0 2.2 17.9 95.0

宮城・山形 217 3.7 2.3 3.7 6.5 16.1 14.3 12.4 16.1 10.6 5.1 3.2 1.4 1.8 0.9 1.8 61.8

福島 137 ― 7.3 ― 7.3 4.4 7.3 13.1 10.9 16.1 10.9 8.8 4.4 3.6 1.5 4.4 76.2

茨城・栃木・群馬 351 2.0 4.3 6.3 6.0 8.8 12.5 14.5 13.4 12.5 7.7 6.0 3.4 1.1 0.6 0.9 64.1

首都圏 658 5.3 6.7 4.0 7.1 11.2 14.7 15.5 11.4 11.7 5.8 4.1 1.4 0.5 0.3 0.3 56.7

新潟 133 3.0 4.5 6.8 11.3 12.8 16.5 16.5 11.3 11.3 4.5 0.8 ― ― ― 0.8 54.5

長野・山梨 176 3.4 2.8 3.4 7.4 13.1 14.8 16.5 15.9 10.8 3.4 6.3 ― 1.1 ― 1.1 60.1

富山・石川・福井 182 3.8 2.2 11.0 15.9 18.7 14.8 14.3 4.9 7.1 3.3 2.2 0.5 0.5 ― 0.5 49.3

静岡 148 1.4 4.1 1.4 2.7 8.8 17.6 14.9 16.9 16.9 8.8 4.1 1.4 0.7 0.7 ― 65.5

東海 422 1.4 4.7 5.7 10.4 17.1 19.0 19.2 10.2 7.8 1.7 2.4 0.2 0.2 ― ― 52.6

関西 611 4.1 4.6 4.4 9.7 14.7 17.7 15.5 13.9 8.0 3.6 2.9 ― 0.2 0.3 0.3 54.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 260 1.5 3.8 4.6 6.9 12.7 17.7 16.5 14.6 11.2 4.6 3.1 1.9 0.4 ― 0.4 59.1

四国 176 2.8 4.0 6.8 6.3 11.9 9.1 18.8 10.8 9.1 8.5 4.5 0.6 2.8 0.6 3.4 64.5

九州 461 0.4 3.3 2.0 2.4 4.3 7.6 7.4 11.3 15.6 8.2 14.3 5.9 5.9 3.9 7.6 86.1
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11）1 人あたりのギフトの費用 

 

●1人あたりのギフトの費用は、「5千～6千円未満」が24％で最も高く、次いで「4千～5千円未満」が17％、「6千

～7千円未満」が15％で続く。平均は6600円となった。 

 

■1 人あたりのギフトの費用（ギフトを用意した人のうち、金額と用意数両方の回答者のみ／単一回答） 

調査数

2千円

未満

2千～

3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万～

1万

1千円

未満

1万1千

～1万

2千円

未満

1万2千

～1万

3千円

未満

1万3千

～1万

4千円

未満

1万4千

～1万

5千円

未満

1万

5千円

以上

平均

・

千円

首都圏 2018年調査 417 5.8 3.4 7.0 16.8 23.7 15.1 8.4 6.2 1.2 3.1 1.4 1.4 1.4 0.7 4.3 6.6

2017年調査 388 5.2 2.3 9.5 15.2 25.0 18.0 6.4 5.2 0.5 3.1 1.5 1.8 0.5 0.3 5.4 6.6

2016年調査 439 4.3 3.2 6.2 15.3 24.1 16.2 12.1 6.4 1.4 4.1 1.4 1.6 0.7 0.5 2.7 6.4

2015年調査 441 3.6 2.5 8.6 16.6 26.5 15.9 7.7 4.1 2.9 3.2 0.7 1.1 0.2 1.6 4.8 6.6

2014年調査 434 3.7 4.6 6.9 18.7 23.5 17.3 9.4 5.1 1.2 2.8 1.4 1.8 0.7 0.5 2.5 6.2

2013年調査 610 3.4 2.1 8.7 17.7 27.7 18.4 7.5 4.6 1.0 3.0 1.3 0.5 0.8 0.3 3.0 6.3

2012年調査 562 3.9 2.8 7.8 19.2 28.1 13.9 8.2 5.7 1.2 3.4 1.2 1.2 ― 0.2 3.0 6.3

都道府県別 東京都 181 7.2 2.2 5.0 14.9 22.7 15.5 8.3 7.7 1.1 4.4 1.1 1.7 1.7 0.6 6.1 6.9

神奈川県 95 7.4 5.3 10.5 18.9 23.2 14.7 5.3 4.2 1.1 2.1 2.1 2.1 1.1 1.1 1.1 5.8

千葉県 55 3.6 5.5 9.1 16.4 32.7 10.9 12.7 3.6 ― ― 1.8 ― ― 1.8 1.8 5.8

埼玉県 86 2.3 2.3 5.8 18.6 20.9 17.4 9.3 7.0 2.3 3.5 1.2 1.2 2.3 ― 5.8 7.4

妻の年齢別 24歳以下 27 11.1 3.7 11.1 7.4 33.3 7.4 7.4 ― ― 7.4 3.7 ― 3.7 ― 3.7 6.7

25～29歳 244 4.9 3.7 7.0 18.0 24.2 16.4 9.4 6.1 1.2 2.0 1.2 1.6 ― 0.8 3.3 6.3

30～34歳 103 5.8 1.9 7.8 13.6 24.3 12.6 4.9 6.8 1.0 5.8 1.9 1.9 4.9 1.0 5.8 7.4

35歳以上 42 7.1 4.8 2.4 23.8 14.3 16.7 11.9 9.5 2.4 ― ― ― ― ― 7.1 6.3

※各サンプルごとに「ギフトの総額（万円）」を「ギフトの用意数（人分）」で割って算出 

※招待した夫婦等に対し1つの引出物を用意した場合は、1人分と数えている

調査数

2千円

未満

2千～

3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万～

1万

1千円

未満

1万1千

～1万

2千円

未満

1万2千

～1万

3千円

未満

1万3千

～1万

4千円

未満

1万4千

～1万

5千円

未満

1万

5千円

以上

平均

・

千円

地域別 全国（推計値） 7.5 3.5 8.3 14.6 21.7 15.9 9.2 5.8 1.2 3.7 1.4 1.4 0.8 0.7 4.5 6.5

北海道 128 79.7 9.4 2.3 3.1 3.9 0.8 ― ― ― 0.8 ― ― ― ― ― 1.7

青森・秋田・岩手 70 24.3 2.9 14.3 11.4 15.7 7.1 8.6 4.3 ― 4.3 ― 2.9 ― 1.4 2.9 5.5

宮城・山形 119 5.0 3.4 5.9 11.8 24.4 18.5 7.6 7.6 0.8 3.4 3.4 2.5 ― 0.8 5.0 7.2

福島 66 4.5 4.5 6.1 9.1 21.2 28.8 10.6 6.1 3.0 3.0 1.5 ― ― ― 1.5 6.1

茨城・栃木・群馬 210 1.0 1.9 8.6 13.3 29.5 21.4 7.6 2.9 2.4 3.3 1.4 0.5 0.5 1.0 4.8 6.7

首都圏 417 5.8 3.4 7.0 16.8 23.7 15.1 8.4 6.2 1.2 3.1 1.4 1.4 1.4 0.7 4.3 6.6

新潟 70 4.3 1.4 ― 2.9 10.0 8.6 12.9 20.0 2.9 10.0 1.4 8.6 2.9 1.4 12.9 10.1

長野・山梨 106 ― 4.7 4.7 10.4 28.3 17.9 9.4 7.5 0.9 3.8 0.9 0.9 0.9 ― 9.4 7.5

富山・石川・福井 95 1.1 2.1 3.2 8.4 15.8 9.5 13.7 8.4 7.4 5.3 6.3 2.1 ― 3.2 13.7 9.1

静岡 91 1.1 2.2 8.8 9.9 25.3 19.8 12.1 7.7 1.1 5.5 3.3 1.1 ― ― 2.2 6.5

東海 226 2.7 2.7 4.0 10.2 19.0 18.6 12.8 11.5 0.4 7.5 0.9 3.1 0.9 ― 5.8 7.5

関西 358 4.7 3.1 9.8 15.4 20.7 18.4 11.2 3.9 0.8 3.9 0.8 1.4 0.6 1.1 4.2 6.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 149 4.0 2.0 7.4 10.7 20.8 20.1 13.4 6.7 2.7 3.4 2.0 1.3 ― 0.7 4.7 7.0

四国 99 4.0 1.0 7.1 7.1 19.2 13.1 22.2 7.1 1.0 5.1 3.0 1.0 1.0 ― 8.1 8.0

九州 264 4.9 6.1 19.3 25.0 22.7 13.3 2.3 1.5 0.8 1.1 0.8 ― ― 0.4 1.9 5.1
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2．引出物について 

1）引出物の内容 

 

●引出物を用意した人に対して、引出物の内容を尋ねたところ、「カタログ式ギフト」が74％で最も高く、次いで

「食器類」が35％、「タオル・傘などの生活用品」が23％で続く。 

■引出物の内容（引出物を用意した人／複数回答） 

調査数

カ

タ

ロ
グ

式

ギ

フ

ト

食

器

類

タ

オ

ル
・

傘

な

ど

の

生
活

用

品

キ

ッ
チ
ン

用

品

・

調

理
器

具

イ

ン

テ
リ

ア

用

品

・

置
物

文

房

具

（
ス

テ
ー

シ

ョ
ナ

リ
ー

）

キ

ッ
チ
ン

用

品

以

外

の
家

電

製

品

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 667 74.4 35.1 23.2 9.1 3.0 1.0 0.9 6.6 0.1

2017年調査 646 68.1 38.1 22.8 8.8 2.3 1.4 0.3 9.4 0.3

2016年調査 739 71.4 39.0 19.1 8.9 2.4 1.8 0.4 6.5 0.7

2015年調査 686 72.9 36.7 17.3 6.3 2.3 2.3 0.1 10.8 0.3

2014年調査 675 69.3 38.2 14.1 10.4 4.1 0.4 0.7 7.6 0.1

2013年調査 918 64.2 47.3 9.7 8.5 4.6 1.3 0.8 9.7 0.2

2012年調査 833 64.7 45.4 6.7 10.4 5.0 2.0 0.5 8.3 0.5

都道府県別 東京都 287 72.8 35.5 23.7 6.3 4.2 0.7 0.3 7.3 ―

神奈川県 138 72.5 40.6 24.6 17.4 1.4 0.7 ― 5.8 ―

千葉県 106 74.5 31.1 22.6 7.5 0.9 1.9 3.8 3.8 0.9

埼玉県 136 79.4 31.6 21.3 8.1 3.7 1.5 0.7 8.1 ―

妻の年齢別 24歳以下 56 82.1 32.1 23.2 8.9 1.8 1.8 1.8 5.4 ―

25～29歳 376 71.3 36.7 23.1 9.6 2.7 0.5 0.5 6.9 0.3

30～34歳 172 78.5 32.6 20.9 8.7 2.9 1.2 0.6 6.4 ―

35歳以上 62 74.2 33.9 30.6 8.1 6.5 3.2 3.2 6.5 ―

調査数

カ

タ

ロ
グ

式

ギ

フ

ト

食

器

類

タ

オ

ル
・

傘

な

ど

の

生
活

用

品

キ

ッ
チ
ン

用

品

・

調

理
器

具

イ

ン

テ
リ

ア

用

品

・

置
物

文

房

具

（
ス

テ
ー

シ

ョ
ナ

リ
ー

）

キ

ッ
チ
ン

用

品

以

外

の
家

電

製

品

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 76.0 32.7 19.7 8.2 2.4 0.8 0.7 7.2 0.4

北海道 99 17.2 18.2 7.1 6.1 1.0 1.0 ― 50.5 10.1

青森・秋田・岩手 109 64.2 33.9 17.4 9.2 0.9 ― 0.9 10.1 0.9

宮城・山形 234 82.5 20.5 12.0 5.1 1.3 0.9 0.4 5.6 ―

福島 143 80.4 35.0 11.9 2.8 0.7 ― 2.1 9.1 ―

茨城・栃木・群馬 374 71.9 33.7 16.3 8.0 1.6 0.3 ― 5.9 0.3

首都圏 667 74.4 35.1 23.2 9.1 3.0 1.0 0.9 6.6 0.1

新潟 141 82.3 39.0 29.8 7.8 4.3 0.7 1.4 7.1 ―

長野・山梨 177 78.0 29.9 18.6 9.0 4.0 1.7 ― 4.0 1.1

富山・石川・福井 198 78.3 46.0 24.7 10.1 4.0 0.5 ― 10.6 ―

静岡 153 85.0 27.5 17.6 5.9 1.3 ― 0.7 3.3 ―

東海 446 83.0 26.0 22.2 7.6 1.6 0.7 0.7 7.4 0.9

関西 628 78.8 29.9 17.7 7.3 1.6 0.8 0.3 4.8 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 281 81.5 32.7 14.2 7.1 3.2 0.7 0.7 7.1 ―

四国 188 74.5 35.1 20.2 12.2 1.6 ― 1.1 8.0 ―

九州 500 74.2 37.6 17.8 8.2 3.2 0.6 1.4 7.4 0.4

首都圏
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2）引出物の購入先 

 

●引出物の購入先を尋ねたところ、「利用した挙式、披露宴・披露パーティ会場」が54％で最も高く、次いで「利

用した挙式、披露宴・披露パーティ会場が提携しているショップ」が30％、「（利用した会場とは無関係の）外

部のインターネット通販」が16％で続く。 

■引出物の購入先（引出物を用意した人／複数回答） 

調査数

利

用

し
た

挙

式

、
披

露

宴

・

披
露

パ
ー

テ

ィ
会

場 利

用

し
た

挙

式

、
披

露

宴

・

披
露

パ
ー

テ

ィ
会

場

が

提
携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用
し

た

会

場

と

は

無

関

係
の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用
し

た

会

場

と

は

無

関

係
の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー
ネ

ッ
ト

通

販

手

作

り
し

た

も

の

を

持

ち

込

ん
だ

無

回

答

2018年調査 667 53.7 30.0 7.8 16.2 0.9 0.7

2017年調査 646 54.3 27.7 8.5 19.3 0.9 0.8

2016年調査 739 54.9 28.7 8.9 13.9 0.5 1.5

2015年調査 686 53.1 31.9 10.5 12.7 0.9 1.7

2014年調査 675 51.7 31.9 11.7 14.4 0.9 0.7

2013年調査 918 55.2 33.9 13.2 11.8 1.3 0.8

2012年調査 833 50.3 31.6 25.1** 1.9 1.9

都道府県別 東京都 287 54.0 31.7 8.0 16.0 1.0 0.3

神奈川県 138 50.0 26.1 7.2 18.8 1.4 2.2

千葉県 106 58.5 30.2 3.8 13.2 0.9 0.9

埼玉県 136 52.9 30.1 11.0 16.2 ― ―

妻の年齢別 24歳以下 56 60.7 21.4 3.6 14.3 1.8 3.6

25～29歳 376 54.5 30.3 7.4 15.4 0.5 0.5

30～34歳 172 48.8 31.4 9.9 18.6 ― 0.6

35歳以上 62 56.5 32.3 8.1 14.5 4.8 ―

一般の結婚式場 269 63.9 25.3 5.2 13.8 0.7 0.4

ホテル 198 47.0 34.3 7.6 15.2 1.0 1.0

レストラン 32 31.3 28.1 25.0 37.5 3.1 ―

ホテル・式場・会館内のレストラン 40 55.0 35.0 12.5 10.0 ― ―

ハウスウエディング（ゲストハウス） 97 51.5 28.9 6.2 20.6 1.0 1.0

**2012年調査は「（利用した会場とは無関係の）外部のショ ップ」でひとつの選択肢

調査数

利

用

し
た

挙

式

、
披

露

宴

・

披
露

パ
ー

テ

ィ
会

場 利

用

し
た

挙

式

、
披

露

宴

・

披
露

パ
ー

テ

ィ
会

場

が

提
携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用
し

た

会

場

と

は

無

関

係
の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用
し

た

会

場

と

は

無

関

係
の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー
ネ

ッ
ト

通

販

手

作

り
し

た

も

の

を

持

ち

込

ん
だ

無

回

答

地域別 全国（推計値） 54.7 31.1 7.0 13.6 0.9 0.9

北海道 99 50.5 35.4 6.1 4.0 1.0 8.1

青森・秋田・岩手 109 58.7 36.7 9.2 3.7 0.9 0.9

宮城・山形 234 59.0 29.9 4.3 10.7 0.4 1.3

福島 143 58.7 37.8 4.2 3.5 ― 0.7

茨城・栃木・群馬 374 62.6 26.7 4.3 9.6 0.3 1.3

首都圏 667 53.7 30.0 7.8 16.2 0.9 0.7

新潟 141 61.7 40.4 9.9 6.4 2.1 0.7

長野・山梨 177 59.9 29.9 7.3 12.4 0.6 1.7

富山・石川・福井 198 65.7 27.8 8.1 9.1 0.5 ―

静岡 153 54.9 28.8 1.3 18.3 1.3 1.3

東海 446 59.0 24.7 5.8 15.5 1.1 0.9

関西 628 52.1 30.7 7.2 18.0 0.6 1.0

岡山・広島・山口・鳥取・島根 281 54.1 31.7 8.5 8.5 0.7 0.4

四国 188 51.1 42.0 6.4 9.0 1.6 ―

九州 500 49.6 37.4 8.0 9.4 1.4 0.8

首都圏
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3）1 人あたりの引出物の金額 

 

●1人あたりの引出物の金額を尋ねたところ、「3千～4千円未満」が43％で最も高く、次いで「5千～6千円未満」

が21％、「4千～5千円未満」が13％で続く。平均は5600円となった。 

■1 人あたりの引出物の金額（引出物を用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

2千円

未満

2千～

3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万～

1万

1千円

未満

1万1千

～1万

2千円

未満

1万2千

～1万

3千円

未満

1万3千

～1万

4千円

未満

1万4千

～1万

5千円

未満

1万

5千円

以上

平均

・

千円

首都圏 2018年調査 436 0.5 2.5 42.9 12.6 21.1 4.6 3.0 2.5 0.2 6.0 ― 0.5 0.5 ― 3.2 5.6

2017年調査 423 1.4 2.8 39.0 15.1 22.9 3.5 3.5 0.9 0.2 6.1 0.2 0.7 0.2 ― 3.1 5.0

2016年調査 478 1.7 2.7 41.4 15.7 19.7 4.4 2.3 2.7 0.2 5.0 ― 0.2 0.2 ― 3.8 5.1

2015年調査 466 0.4 0.9 39.9 17.0 21.9 4.9 1.3 3.0 0.6 5.2 0.2 0.4 0.6 ― 3.6 5.2

2014年調査 477 1.7 3.4 41.9 15.9 19.3 5.0 2.3 1.5 ― 4.2 ― 0.4 0.2 ― 4.2 5.7

2013年調査 661 1.5 3.0 44.0 18.3 16.8 5.3 1.7 2.1 ― 3.6 0.2 ― ― 0.3 3.2 4.9

2012年調査 606 1.7 3.3 43.4 16.0 21.1 3.8 2.1 2.1 0.3 4.1 ― ― ― ― 2.0 4.8

都道府県別 東京都 191 0.5 2.1 37.7 13.6 22.0 5.2 2.1 3.7 ― 7.9 ― 0.5 0.5 ― 4.2 5.4

神奈川県 87 1.1 1.1 52.9 17.2 14.9 3.4 5.7 1.1 ― 2.3 ― ― ― ― ― 4.1

千葉県 70 ― 5.7 45.7 2.9 24.3 7.1 1.4 2.9 ― 2.9 ― 1.4 ― ― 5.7 8.6

埼玉県 88 ― 2.3 42.0 13.6 22.7 2.3 3.4 1.1 1.1 8.0 ― ― 1.1 ― 2.3 5.2

妻の年齢別 24歳以下 31 ― ― 32.3 9.7 35.5 6.5 ― 6.5 ― 9.7 ― ― ― ― ― 5.0

25～29歳 243 0.4 2.9 46.5 12.3 21.0 4.5 2.1 1.6 0.4 4.9 ― 0.4 ― ― 2.9 5.8

30～34歳 120 ― 2.5 40.0 12.5 20.0 3.3 5.0 3.3 ― 6.7 ― 0.8 1.7 ― 4.2 5.5

35歳以上 41 2.4 2.4 36.6 17.1 14.6 7.3 4.9 2.4 ― 7.3 ― ― ― ― 4.9 5.3

※贈り分けをしている場合には、最も多く用意したものについて聞いている

調査数

2千円

未満

2千～

3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万～

1万

1千円

未満

1万1千

～1万

2千円

未満

1万2千

～1万

3千円

未満

1万3千

～1万

4千円

未満

1万4千

～1万

5千円

未満

1万

5千円

以上

平均

・

千円

地域別 全国（推計値） 1.7 2.4 41.5 12.9 21.4 4.8 2.5 2.0 0.1 5.5 0.2 0.4 0.3 ― 4.4 5.4

北海道 43 67.4 7.0 11.6 2.3 9.3 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 2.3 3.9

青森・秋田・岩手 58 3.4 3.4 56.9 6.9 15.5 8.6 ― 1.7 ― 3.4 ― ― ― ― ― 4.0

宮城・山形 144 0.7 2.1 38.9 12.5 24.3 4.2 1.4 4.2 ― 6.3 0.7 ― 0.7 ― 4.2 5.3

福島 87 2.3 1.1 43.7 10.3 24.1 3.4 1.1 1.1 ― 4.6 ― 1.1 ― ― 6.9 5.6

茨城・栃木・群馬 237 1.3 3.0 43.5 11.4 20.3 4.6 2.1 2.5 0.4 5.5 ― 1.3 0.4 ― 3.8 5.0

首都圏 436 0.5 2.5 42.9 12.6 21.1 4.6 3.0 2.5 0.2 6.0 ― 0.5 0.5 ― 3.2 5.6

新潟 72 2.8 ― 33.3 9.7 13.9 6.9 5.6 ― 1.4 8.3 ― 2.8 ― ― 15.3 7.5

長野・山梨 107 3.7 0.9 29.9 10.3 33.6 3.7 2.8 3.7 ― 4.7 ― ― ― ― 6.5 5.6

富山・石川・福井 118 0.8 ― 21.2 8.5 19.5 4.2 10.2 5.1 0.8 13.6 ― 0.8 0.8 ― 14.4 8.5

静岡 83 ― ― 36.1 19.3 25.3 7.2 1.2 1.2 ― 7.2 ― ― ― ― 2.4 5.0

東海 244 2.0 0.8 25.0 11.9 27.9 7.8 5.3 3.7 ― 9.0 0.4 0.4 0.8 ― 4.9 5.9

関西 380 0.8 3.2 44.2 15.3 21.6 3.7 1.6 0.3 ― 3.9 0.3 ― ― ― 5.3 5.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 177 0.6 1.1 41.2 11.9 22.0 5.1 3.4 1.1 ― 5.6 0.6 0.6 ― ― 6.8 5.5

四国 120 0.8 4.2 26.7 11.7 28.3 11.7 ― 3.3 ― 5.0 0.8 1.7 ― ― 5.8 5.5

九州 324 0.9 3.4 57.7 15.4 15.1 2.5 ― 0.6 ― 2.2 ― ― ― ― 2.2 4.7
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4）引出物の検討行動 

4-1）引出物を検討する際に利用した情報源 

●引出物を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「結婚式場の紹介（提携）」が39％で最も高く、次い

で「結婚情報サイト」が24％、「その他のウェブサイト」が22％で続く。 

 

■引出物を検討する際に利用した情報源（引出物を用意した人／複数回答） 

 
 

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

サ

イ

ト

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

Ｓ

Ｎ

Ｓ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

共

済

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

Ｄ

Ｍ

動

画

サ

イ

ト

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

タ

ウ

ン

誌

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 667 38.5 24.0 22.3 18.6 16.8 14.1 9.1 4.6 3.1 2.4 2.1 1.9 1.9 1.2 0.4 0.4 0.1 0.1 0.1 ― ― ― 2.4 15.1 0.6 45.6

都道府県別 東京都 287 38.7 23.0 24.7 20.6 17.8 13.9 11.1 5.2 2.8 2.8 1.7 1.7 1.4 1.7 0.7 0.7 ― 0.3 0.3 ― ― ― 3.5 14.3 0.3 49.8

神奈川県 138 44.2 23.9 25.4 15.9 18.8 15.9 5.8 3.6 2.9 1.4 ― 2.2 3.6 ― 0.7 0.7 ― ― ― ― ― ― 3.6 12.3 1.4 42.8

千葉県 106 38.7 23.6 17.0 17.0 16.0 17.0 9.4 3.8 1.9 2.8 ― 3.8 2.8 1.9 ― ― 0.9 ― ― ― ― ― ― 18.9 0.9 41.5

埼玉県 136 32.4 26.5 18.4 18.4 13.2 10.3 8.1 5.1 5.1 2.2 6.6 0.7 0.7 0.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 0.7 16.9 ― 42.6

妻の年齢別 24歳以下 56 35.7 14.3 10.7 7.1 14.3 7.1 7.1 1.8 ― 3.6 1.8 1.8 ― 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 21.4 3.6 33.9

25～29歳 376 37.5 25.5 20.5 19.1 20.2 14.9 9.8 4.3 3.5 2.1 1.3 2.9 2.4 1.3 0.3 0.5 ― 0.3 0.3 ― ― ― 1.9 14.9 0.3 47.3

30～34歳 172 40.7 23.8 27.9 18.6 10.5 14.0 7.6 7.0 4.7 2.3 3.5 0.6 2.3 1.2 0.6 0.6 0.6 ― ― ― ― ― 2.9 15.7 0.6 45.3

35歳以上 62 40.3 24.2 29.0 24.2 16.1 16.1 11.3 3.2 ― 3.2 3.2 ― ― ― 1.6 ― ― ― ― ― ― ― 6.5 9.7 ― 46.8

購入先別 利用した会場のみ 317 37.2 17.0 14.8 13.6 13.6 13.6 11.4 4.4 1.9 2.5 ― 1.9 1.9 0.3 0.6 0.6 0.3 0.3 ― ― ― ― 1.6 22.4 0.3 37.5

利用した会場が提携しているショップのみ 165 55.8 20.6 15.2 13.9 12.7 18.2 7.9 4.8 3.0 2.4 3.6 0.6 1.8 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― 3.6 9.1 ― 35.8

外部のショップ（店頭）のみ 32 9.4 34.4 18.8 31.3 15.6 12.5 6.3 12.5 9.4 ― 18.8 3.1 ― ― ― 3.1 ― ― ― ― ― ― ― 25.0 ― 37.5

外部のインターネット通販のみ 88 15.9 43.2 61.4 36.4 31.8 9.1 4.5 1.1 5.7 3.4 1.1 3.4 ― 1.1 1.1 ― ― ― ― ― ― ― 3.4 3.4 ― 85.2

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

一

般

の

雑

誌

タ

ウ

ン

誌

S

N

S

S

N

S

以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式

場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 646 2.5 1.9 ― 21.4 1.4 ― 8.4 30.8 16.4 0.5 17.5 7.4 ― 0.2 ― 0.2 2.0 4.8 26.5 1.2 33.3

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

サ

イ

ト

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

Ｓ

Ｎ

Ｓ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

共

済

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

Ｄ

Ｍ

動

画

サ

イ

ト

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

タ

ウ

ン

誌

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 38.6 19.3 17.3 16.6 14.4 13.0 6.6 4.4 3.1 2.4 0.7 1.7 2.5 0.9 0.4 0.3 0.3 0.4 0.0 0.2 ― ― 2.2 18.1 0.9 38.5

北海道 99 42.4 7.1 8.1 13.1 8.1 5.1 4.0 ― 1.0 2.0 ― 2.0 3.0 ― 1.0 ― ― 1.0 ― ― ― ― 2.0 27.3 10.1 17.2

青森・秋田・岩手 109 34.9 14.7 5.5 17.4 11.9 11.0 7.3 5.5 5.5 1.8 ― 1.8 1.8 ― ― ― ― 0.9 ― ― ― ― 2.8 27.5 0.9 25.7

宮城・山形 234 36.3 17.9 16.7 17.1 7.7 15.8 5.6 3.8 0.4 3.0 ― 0.9 0.9 0.4 ― 0.4 ― 0.4 ― ― ― ― 1.3 18.8 0.9 34.2

福島 143 40.6 12.6 10.5 14.0 8.4 13.3 5.6 8.4 0.7 2.1 ― ― 2.8 ― ― ― 1.4 0.7 ― ― ― ― 2.1 23.1 ― 31.5

茨城・栃木・群馬 374 38.2 16.6 16.0 14.7 9.6 15.8 5.9 1.9 4.8 1.6 0.3 1.1 3.2 1.9 0.5 ― 0.3 ― ― ― ― ― 1.6 19.5 1.3 33.7

首都圏 667 38.5 24.0 22.3 18.6 16.8 14.1 9.1 4.6 3.1 2.4 2.1 1.9 1.9 1.2 0.4 0.4 0.1 0.1 0.1 ― ― ― 2.4 15.1 0.6 45.6

新潟 141 39.0 14.9 18.4 17.7 9.2 14.2 6.4 8.5 6.4 4.3 ― 1.4 2.1 ― ― ― 0.7 ― ― ― ― ― 0.7 22.7 0.7 31.2

長野・山梨 177 46.9 10.2 16.4 10.2 10.7 12.4 5.6 4.5 3.4 1.1 ― ― 5.6 ― 1.1 ― ― 0.6 ― 1.1 ― ― 2.3 13.6 2.3 29.9

富山・石川・福井 198 38.4 13.1 17.2 15.7 11.6 15.7 8.6 10.6 2.0 3.5 ― 1.0 4.0 3.0 1.5 ― ― 0.5 ― ― ― ― 2.0 15.7 ― 37.9

静岡 153 44.4 21.6 15.7 19.6 8.5 12.4 3.3 2.6 2.6 1.3 ― 0.7 0.7 ― ― ― 0.7 ― ― ― ― ― 3.3 17.6 1.3 33.3

東海 446 37.2 16.1 15.2 15.9 16.6 12.8 6.7 4.3 3.4 2.0 ― 2.9 3.6 0.7 0.2 0.2 0.4 0.7 ― 0.4 ― ― 0.9 19.5 0.7 36.3

関西 628 35.2 22.5 18.8 15.1 16.4 11.9 6.2 3.8 4.3 1.8 ― 1.4 1.6 0.8 0.2 0.3 0.5 0.5 ― ― ― ― 2.9 18.5 0.8 43.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 281 40.2 17.4 13.5 18.9 13.2 11.7 3.9 4.3 1.1 4.3 ― 1.8 3.2 ― ― ― ― 1.1 ― 0.4 ― ― 2.5 19.6 1.1 32.7

四国 188 45.2 14.9 10.6 14.4 12.2 10.1 5.3 6.4 2.1 4.8 ― 3.7 2.1 2.1 1.1 ― 0.5 1.1 ― 1.6 ― ― 1.6 16.5 0.5 29.8

九州 500 40.4 13.6 11.6 15.4 13.2 12.2 3.4 4.0 2.2 2.2 0.2 1.6 3.8 0.8 0.6 0.4 0.2 0.4 ― 0.2 ― ― 1.8 21.2 0.8 31.2
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4-2）引出物を選択する際の重視点 

●引出物を選択する際の重視点を尋ねたところ、「実用的であること」が70％で最も高く、次いで「好き嫌いがわ

かれない無難な品であること」が64％、「費用が手頃であること」が29％、「持ち運びが便利であること」が26％

で続く。 

 

■引出物を選択する際の重視点（引出物を用意した人／複数回答） 

調査数

実

用

的

で

あ

る

こ

と

好

き

嫌

い

が

わ

か

れ

な

い

無

難

な

品

で

あ

る

こ

と

費

用

が

手

頃

で

あ

る

こ

と

持

ち

運

び

が

便

利

で

あ

る

こ

と

高

級

感

が

あ

る

こ

と

有

名

な

店

の

商

品

、
有

名

ブ

ラ

ン

ド

で

あ

る

こ

と

自

分

た

ち

の

セ

ン

ス

や

個

性

を

表

現

で

き

る

こ

と

直

接

招

待

客

の

自

宅

へ

配

送

で

き

る

こ

と

感

謝

の

気

持

ち

を

表

す

こ

と

が

で

き

る

品

で

あ

る

こ

と

立

派

に

見

え

る

こ

と

普

段

あ

ま

り

見

か

け

な

い

・

あ

り

ふ

れ

て

い

な

い

こ

と

新

郎

・

新

婦

の

な

れ

そ

め

や

思

い

出

に

ち

な

ん

だ

品

で

あ

る

こ

と 両

家

の

地

元

に

ゆ

か

り

の

あ

る

品

で

あ

る

こ

と

招

待

客

と

新

郎

・

新

婦

と

の

思

い

出

に

ち

な

ん

だ

品

で

あ

る

こ

と そ

の

他

無

回

答

2018年調査 667 70.2 63.7 28.5 25.8 18.6 15.1 15.1 14.1 12.1 11.1 7.0 2.2 1.0 0.9 1.9 0.3

2017年調査 646 68.3 64.9 26.9 27.9 13.8 15.3 11.5 * 12.2 9.6 7.9 2.8 1.7 0.5 4.8 0.3

2016年調査 739 69.8 60.1 26.0 31.5 16.9 16.6 14.3 * 12.4 11.4 7.0 0.9 1.5 0.8 3.2 1.4

2015年調査 686 64.6 57.9 26.1 30.9 13.7 16.0 17.1 * 11.8 8.7 8.9 2.0 1.9 0.9 4.2 1.5

2014年調査 675 63.7 63.6 30.8 36.4 13.2 16.1 18.7 * 12.4 10.2 11.9 1.6 2.1 1.3 3.6 0.6

都道府県別 東京都 287 74.2 61.0 26.5 25.4 21.6 17.1 17.8 14.6 11.1 9.4 5.9 2.1 1.0 0.7 1.4 ―

神奈川県 138 65.9 72.5 29.0 26.8 13.8 15.2 15.2 13.0 9.4 12.3 7.2 4.3 0.7 1.4 3.6 0.7

千葉県 106 74.5 59.4 31.1 31.1 16.0 16.0 12.3 12.3 15.1 11.3 7.5 2.8 ― ― 1.9 0.9

埼玉県 136 62.5 64.0 30.1 21.3 19.1 10.3 11.8 15.4 14.7 13.2 8.8 ― 2.2 1.5 1.5 ―

妻の年齢別 24歳以下 56 80.4 55.4 25.0 14.3 14.3 16.1 7.1 19.6 10.7 12.5 7.1 1.8 ― ― ― 1.8

25～29歳 376 68.9 65.4 27.1 26.9 17.0 14.4 14.6 13.3 10.9 10.1 6.4 1.6 1.1 1.6 1.9 0.3

30～34歳 172 70.3 67.4 29.7 24.4 20.3 14.5 16.9 15.1 11.6 11.0 9.3 1.7 0.6 ― 0.6 ―

35歳以上 62 67.7 50.0 35.5 33.9 27.4 19.4 21.0 11.3 22.6 14.5 4.8 8.1 3.2 ― 8.1 ―

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 269 71.7 63.2 29.4 23.0 14.1 11.9 11.9 12.3 13.8 9.3 6.7 2.2 0.7 0.4 3.0 ―

ホテル 198 68.7 66.7 26.8 21.7 20.7 18.7 15.7 14.1 11.1 8.6 4.5 1.5 1.5 2.0 1.0 0.5

レストラン 32 71.9 56.3 25.0 18.8 12.5 ― 15.6 21.9 6.3 6.3 6.3 3.1 ― ― 3.1 ―

ホテル・式場・会館内のレストラン 40 70.0 60.0 30.0 42.5 17.5 12.5 12.5 15.0 15.0 17.5 12.5 2.5 ― ― ― ―

ハウスウエディング（ゲストハウス） 97 68.0 68.0 28.9 28.9 22.7 19.6 18.6 16.5 9.3 15.5 8.2 3.1 2.1 1.0 1.0 1.0

調査数

実

用

的

で

あ

る

こ

と

好

き

嫌

い

が

わ

か

れ

な

い

無

難

な

品

で

あ

る

こ

と

費

用

が

手

頃

で

あ

る

こ

と

持

ち

運

び

が

便

利

で

あ

る

こ

と

高

級

感

が

あ

る

こ

と

有

名

な

店

の

商

品

、
有

名

ブ

ラ

ン

ド

で

あ

る

こ

と

自

分

た

ち

の

セ

ン

ス

や

個

性

を

表

現

で

き

る

こ

と

直

接

招

待

客

の

自

宅

へ

配

送

で

き

る

こ

と

感

謝

の

気

持

ち

を

表

す

こ

と

が

で

き

る

品

で

あ

る

こ

と

立

派

に

見

え

る

こ

と

普

段

あ

ま

り

見

か

け

な

い

・

あ

り

ふ

れ

て

い

な

い

こ

と

新

郎

・

新

婦

の

な

れ

そ

め

や

思

い

出

に

ち

な

ん

だ

品

で

あ

る

こ

と 両

家

の

地

元

に

ゆ

か

り

の

あ

る

品

で

あ

る

こ

と

招

待

客

と

新

郎

・

新

婦

と

の

思

い

出

に

ち

な

ん

だ

品

で

あ

る

こ

と そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 68.6 61.8 26.0 26.3 14.9 12.7 12.5 13.3 11.7 9.8 7.0 1.4 1.7 0.7 1.9 0.7

北海道 99 55.6 40.4 28.3 28.3 8.1 5.1 8.1 1.0 18.2 9.1 11.1 1.0 3.0 1.0 1.0 8.1

青森・秋田・岩手 109 67.0 62.4 39.4 34.9 11.0 11.9 9.2 8.3 12.8 10.1 4.6 ― 1.8 0.9 1.8 0.9

宮城・山形 234 66.7 62.0 27.8 30.3 8.5 9.0 11.1 13.2 9.0 8.5 6.4 0.4 ― ― 2.6 0.4

福島 143 65.0 55.2 28.7 29.4 7.0 7.7 12.6 16.1 11.9 7.0 6.3 2.1 2.1 0.7 2.8 ―

茨城・栃木・群馬 374 72.5 55.9 28.6 25.4 13.4 9.4 13.9 10.7 9.4 9.1 7.5 0.5 0.5 0.5 1.3 1.1

首都圏 667 70.2 63.7 28.5 25.8 18.6 15.1 15.1 14.1 12.1 11.1 7.0 2.2 1.0 0.9 1.9 0.3

新潟 141 74.5 68.1 24.1 33.3 12.8 12.1 7.8 4.3 14.9 12.8 10.6 2.1 5.0 0.7 2.8 1.4

長野・山梨 177 73.4 62.1 22.6 27.1 11.3 7.9 18.6 15.3 15.3 5.6 10.7 2.8 4.5 0.6 3.4 2.8

富山・石川・福井 198 75.8 62.6 22.7 22.2 17.2 13.1 11.6 8.6 24.2 13.6 7.6 2.5 6.1 1.5 1.0 0.5

静岡 153 68.0 72.5 24.2 24.2 15.7 12.4 13.1 15.7 7.8 5.9 3.9 2.0 3.3 0.7 1.3 0.7

東海 446 65.5 60.1 24.7 23.8 14.8 12.8 10.8 14.6 11.0 11.9 7.4 1.1 1.1 0.2 0.7 0.4

関西 628 67.5 62.3 24.8 26.3 14.0 13.7 10.0 17.8 11.8 9.9 5.6 1.0 1.8 0.5 2.4 0.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 281 68.3 60.1 20.3 27.0 11.0 11.0 13.9 11.0 12.8 8.2 8.2 0.7 1.4 0.4 2.1 0.4

四国 188 69.7 62.2 26.1 22.9 14.4 10.1 13.8 8.0 13.8 7.4 7.4 1.6 3.7 ― 2.7 0.5

九州 500 66.6 60.4 22.4 27.8 13.4 11.2 9.6 10.0 8.0 7.0 7.2 0.6 2.0 1.0 2.2 1.0

首都圏
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3．カタログ式ギフトの引出物について 

1）カタログ式ギフトの購入先 

 

●引出物にカタログ式ギフトを贈った人に対して、カタログ式ギフトの購入先を尋ねたところ、「利用した挙式、

披露宴・披露パーティ会場」が51％、「利用した会場が提携しているショップ」が26％、「（利用した会場とは無

関係の）外部のインターネット通販」が15％であった。 

 

■カタログ式ギフトの購入先（引出物にカタログ式ギフトを贈った人／単一回答） 

調査数

利

用

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場 利

用

し

た

会

場

が

提

携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

通

販

無

回

答

2018年調査 496 51.0 26.0 4.0 15.3 3.6

2017年調査 440 47.7 25.0 2.0 19.1 6.1

2016年調査 528 54.5 26.3 4.7 12.5 1.9

2015年調査 500 50.6 30.8 5.8 12.6 0.2

2014年調査 468 52.6 26.7 6.2 13.9 0.6

2013年調査 589 50.6 31.2 5.1 10.2 2.9

2012年調査 539 47.5 28.6 2.4

都道府県別 東京都 209 47.4 27.8 4.3 15.8 4.8

神奈川県 100 57.0 21.0 2.0 19.0 1.0

千葉県 79 55.7 26.6 1.3 13.9 2.5

埼玉県 108 49.1 26.9 7.4 12.0 4.6

妻の年齢別 24歳以下 46 67.4 15.2 2.2 10.9 4.3

25～29歳 268 50.4 26.1 3.7 14.9 4.9

30～34歳 135 48.1 28.9 5.9 16.3 0.7

35歳以上 46 47.8 28.3 2.2 17.4 4.3

一般の結婚式場 207 59.4 22.2 2.9 12.6 2.9

ホテル 148 47.3 29.1 3.4 16.2 4.1

レストラン 23 34.8 17.4 13.0 34.8 ―

ホテル・式場・会館内のレストラン 32 50.0 34.4 3.1 6.3 6.3

ハウスウエディング（ゲストハウス） 66 45.5 22.7 6.1 19.7 6.1

**2012年調査は「（利用した会場とは無関係の）外部のショ ップ」でひとつの選択肢

調査数

利

用

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場 利

用

し

た

会

場

が

提

携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

通

販

無

回

答

地域別 全国（推計値） 52.2 27.8 3.6 13.3 3.2

北海道 17 35.3 41.2 11.8 11.8 ―

青森・秋田・岩手 70 54.3 31.4 8.6 2.9 2.9

宮城・山形 193 60.6 24.4 1.6 10.9 2.6

福島 115 54.8 38.3 2.6 2.6 1.7

茨城・栃木・群馬 269 62.8 24.5 2.2 8.9 1.5

首都圏 496 51.0 26.0 4.0 15.3 3.6

新潟 116 56.0 33.6 2.6 5.2 2.6

長野・山梨 138 59.4 26.8 4.3 8.0 1.4

富山・石川・福井 155 61.3 25.2 2.6 9.0 1.9

静岡 130 52.3 24.6 0.8 16.9 5.4

東海 370 56.5 21.6 4.3 15.4 2.2

関西 495 46.7 26.9 3.4 19.2 3.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 229 55.0 25.8 6.6 8.7 3.9

四国 140 46.4 40.7 0.7 8.6 3.6

九州 371 48.5 39.1 1.9 7.8 2.7

首都圏

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別

21.5**
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2）1 人あたりのカタログ式ギフトの金額 

 

●1人あたりのカタログ式ギフトの金額を尋ねたところ、「3千～3千500円未満」が29％で最も高く、「5千～5千

500円未満」が18％、「3千500～4千円未満」が16％、「1万円以上」が14％で続く。平均は5500円となった。 

 

■1 人あたりのカタログ式ギフトの金額 

（引出物にカタログ式ギフトを贈った人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

2千円

未満

2千

～

2千500

円未満

2千500

～

3千円

未満

3千

～

3千500

円未満

3千500

～

4千円

未満

4千

～

4千500

円未満

4千500

～

5千円

未満

5千

～

5千500

円未満

5千500

～

6千円

未満

6千

～

7千円

未満

7千

～

8千円

未満

8千

～

1万円

未満

1万円

以上

平均

・

千円

首都圏 2018年調査 453 0.4 0.2 1.3 28.7 15.7 10.4 2.0 17.7 2.2 1.8 1.8 4.4 13.5 5.5

2017年調査 396 ― 0.8 1.3 26.3 19.4 12.6 0.5 17.2 2.3 3.0 1.8 2.8 12.1 5.3

2016年調査 489 0.2 0.2 1.4 27.0 18.4 11.2 1.2 18.2 0.8 4.3 2.5 3.1 11.5 5.6

2015年調査 469 ― 0.9 1.1 25.8 19.2 11.9 3.4 17.3 2.6 2.8 1.9 3.0 10.2 5.4

2014年調査 438 0.2 0.7 1.4 29.7 18.3 11.0 2.3 19.9 1.8 2.3 2.3 2.7 7.5 4.9

2013年調査 542 0.6 0.4 0.9 31.5 20.3 11.3 1.8 18.1 2.0 0.9 1.7 2.4 8.1 5.1

2012年調査 510 ― 0.4 2.0 33.1 20.2 12.4 1.8 16.7 1.8 1.2 0.8 2.4 7.5 4.7

都道府県別 東京都 191 1.0 0.5 1.6 26.2 18.3 11.0 2.1 18.3 1.6 2.6 1.6 2.6 12.6 5.3

神奈川県 96 ― ― ― 31.3 17.7 9.4 ― 14.6 3.1 1.0 3.1 6.3 13.5 5.5

千葉県 69 ― ― 1.4 29.0 11.6 5.8 2.9 21.7 1.4 1.4 2.9 5.8 15.9 5.5

埼玉県 97 ― ― 2.1 30.9 11.3 13.4 3.1 16.5 3.1 1.0 ― 5.2 13.4 5.8

妻の年齢別 24歳以下 40 ― 2.5 ― 15.0 10.0 7.5 2.5 40.0 5.0 ― ― 7.5 10.0 5.3

25～29歳 242 0.8 ― 1.7 33.1 17.4 9.1 2.1 14.9 1.7 1.7 1.7 3.7 12.4 5.4

30～34歳 127 ― ― 1.6 25.2 15.7 11.0 2.4 14.2 2.4 3.1 3.1 3.9 17.3 5.8

35歳以上 43 ― ― ― 25.6 11.6 18.6 ― 23.3 2.3 ― ― 7.0 11.6 5.3

購入先別 利用した会場 232 0.4 ― 0.9 31.9 14.2 11.2 1.7 18.5 1.3 1.7 2.2 3.4 12.5 5.2

利用した会場が提携しているショップ 117 ― ― 0.9 22.2 22.2 5.1 2.6 18.8 2.6 1.7 1.7 6.8 15.4 5.9

外部のショップ（店頭） 18 ― ― ― 38.9 5.6 22.2 ― 16.7 ― 5.6 ― ― 11.1 4.6

外部のインターネット通販 69 1.4 ― 4.3 24.6 13.0 13.0 2.9 11.6 4.3 1.4 ― 5.8 17.4 6.3

※贈り分けをしている場合には、最も多く用意したものについて聞いている

調査数

2千円

未満

2千

～

2千500

円未満

2千500

～

3千円

未満

3千

～

3千500

円未満

3千500

～

4千円

未満

4千

～

4千500

円未満

4千500

～

5千円

未満

5千

～

5千500

円未満

5千500

～

6千円

未満

6千

～

7千円

未満

7千

～

8千円

未満

8千

～

1万円

未満

1万円

以上

平均

・

千円

地域別 全国（推計値） 0.3 0.5 1.2 31.0 15.9 10.1 1.7 18.7 1.9 2.1 1.7 3.2 11.6 5.4

北海道 14 7.1 ― ― 28.6 7.1 ― 14.3 14.3 ― ― 7.1 ― 21.4 5.6

青森・秋田・岩手 60 ― ― 1.7 35.0 13.3 10.0 1.7 23.3 1.7 ― ― 3.3 10.0 4.7

宮城・山形 172 ― ― 1.2 28.5 16.9 11.0 1.7 22.1 1.7 2.3 1.7 4.1 8.7 4.8

福島 101 1.0 ― 3.0 25.7 19.8 12.9 2.0 20.8 3.0 1.0 ― 2.0 8.9 4.9

茨城・栃木・群馬 244 ― 0.8 1.2 30.3 19.3 10.7 1.6 20.9 1.2 2.9 0.8 3.3 7.0 5.0

首都圏 453 0.4 0.2 1.3 28.7 15.7 10.4 2.0 17.7 2.2 1.8 1.8 4.4 13.5 5.5

新潟 96 ― ― ― 29.2 13.5 7.3 1.0 29.2 1.0 4.2 3.1 1.0 10.4 5.9

長野・山梨 127 ― ― 0.8 35.4 14.2 11.8 3.1 15.0 0.8 1.6 1.6 3.9 11.8 5.2

富山・石川・福井 135 ― ― ― 23.0 12.6 8.1 0.7 33.3 2.2 3.0 2.2 3.0 11.9 5.7

静岡 110 ― ― ― 30.0 21.8 9.1 2.7 16.4 1.8 1.8 4.5 3.6 8.2 6.0

東海 318 ― 0.6 ― 32.4 14.5 8.2 1.3 20.1 1.9 3.5 2.5 4.7 10.4 5.2

関西 441 0.2 0.5 1.6 32.0 16.1 11.1 0.7 16.8 2.0 2.3 1.1 2.0 13.6 5.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 198 0.5 1.0 1.5 29.3 15.2 8.6 3.5 20.2 2.0 2.0 1.5 2.5 12.1 5.4

四国 126 ― 1.6 1.6 33.3 15.1 8.7 1.6 19.8 2.4 4.0 0.8 0.8 10.3 4.8

九州 341 0.6 1.2 1.8 38.1 16.1 10.6 1.2 16.7 1.2 1.2 1.2 1.5 8.8 4.9
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3）カタログ式ギフトの検討行動 

3-1）カタログ式ギフトを検討する際に利用した情報源 

●カタログ式ギフトを検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「結婚式場の紹介（提携）」が35％で最も高

く、次いで「その他のウェブサイト」が18％、「結婚情報サイト」が17％で続く。 

 

■カタログ式ギフトを検討する際に利用した情報源（引出物にカタログ式ギフトを贈った人／複数回答） 

 
 

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

Ｓ

Ｎ

Ｓ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

親

の

紹

介

共

済

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

友

人

・

知

人

の

紹

介

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）
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2018年調査 496 34.9 18.1 16.7 11.3 11.3 9.5 6.7 3.8 2.8 2.2 1.6 1.4 1.0 1.0 1.0 0.6 0.2 0.2 ― ― ― ― 2.2 22.0 1.4 36.1

都道府県別 東京都 209 34.4 20.6 16.7 13.4 12.0 9.1 7.2 5.3 1.9 1.0 1.4 1.0 1.9 1.0 0.5 ― ― 0.5 ― ― ― ― 2.4 22.0 1.4 36.4

神奈川県 100 39.0 21.0 19.0 10.0 11.0 13.0 6.0 1.0 ― 3.0 2.0 1.0 1.0 3.0 2.0 1.0 1.0 ― ― ― ― ― 5.0 20.0 1.0 41.0

千葉県 79 36.7 11.4 13.9 8.9 13.9 7.6 7.6 3.8 ― 2.5 2.5 2.5 ― ― 1.3 ― ― ― ― ― ― ― ― 21.5 ― 31.6

埼玉県 108 30.6 15.7 16.7 10.2 8.3 8.3 5.6 3.7 9.3 3.7 0.9 1.9 ― ― 0.9 1.9 ― ― ― ― ― ― 0.9 24.1 2.8 34.3

妻の年齢別 24歳以下 46 32.6 8.7 13.0 6.5 4.3 8.7 4.3 4.3 ― 2.2 ― 4.3 2.2 4.3 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.2 28.3 2.2 21.7

25～29歳 268 31.7 15.3 19.0 12.7 12.7 11.6 7.5 3.4 1.5 2.6 1.1 1.5 0.7 0.7 1.9 1.1 0.4 ― ― ― ― ― 1.5 23.5 1.9 36.6

30～34歳 135 41.5 23.7 16.3 9.6 11.9 6.7 5.2 5.2 5.2 1.5 3.7 0.7 0.7 ― ― ― ― 0.7 ― ― ― ― 2.2 17.8 ― 39.3

35歳以上 46 34.8 26.1 8.7 10.9 8.7 6.5 8.7 2.2 6.5 2.2 ― ― 2.2 2.2 ― ― ― ― ― ― ― ― 6.5 19.6 2.2 37.0

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 207 37.2 15.0 16.4 8.7 7.7 8.7 5.8 2.4 2.4 2.4 1.4 0.5 0.5 1.0 1.4 0.5 0.5 ― ― ― ― ― 1.4 26.1 1.9 32.4

ホテル 148 35.8 18.2 18.9 16.2 18.9 8.8 8.8 6.1 4.1 0.7 2.0 2.7 1.4 1.4 0.7 ― ― ― ― ― ― ― 0.7 18.9 1.4 37.8

レストラン 23 34.8 43.5 8.7 8.7 4.3 13.0 ― 4.3 ― 4.3 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 4.3 13.0 ― 52.2

ホテル・式場・会館内のレストラン 32 28.1 9.4 18.8 9.4 3.1 9.4 12.5 ― 6.3 ― 3.1 ― ― ― 3.1 ― ― ― ― ― ― ― 3.1 28.1 ― 31.3

ハウスウエディング（ゲストハウス） 66 27.3 22.7 18.2 10.6 10.6 12.1 6.1 3.0 1.5 6.1 ― 3.0 3.0 1.5 ― 3.0 ― ― ― ― ― ― 7.6 16.7 1.5 42.4

購入先別 利用した会場 253 38.3 5.9 12.6 8.3 9.5 7.1 10.3 3.6 ― 2.0 0.8 1.2 1.2 1.2 1.2 0.8 0.4 ― ― ― ― ― 2.0 31.6 ― 26.9

利用した会場が提携しているショップ 129 51.2 11.6 14.7 12.4 17.1 5.4 4.7 5.4 4.7 1.6 1.6 2.3 ― ― 1.6 ― ― 0.8 ― ― ― ― 2.3 14.7 ― 24.0

外部のショップ（店頭） 20 5.0 35.0 15.0 5.0 5.0 15.0 ― 5.0 40.0 ― 5.0 5.0 5.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 5.0 10.0 ― 45.0

外部のインターネット通販 76 9.2 63.2 36.8 22.4 10.5 25.0 ― 2.6 ― 5.3 3.9 ― 1.3 2.6 ― 1.3 ― ― ― ― ― ― 2.6 6.6 ― 85.5

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため
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首都圏 2017年調査 440 2.0 0.9 ― 11.6 0.5 ― 4.5 25.2 15.0 0.5 13.6 8.6 ― ― ― ― 2.5 4.8 33.4 2.5 27.3

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計
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地域別 全国（推計値） 37.2 16.0 13.6 10.2 12.2 8.8 4.6 3.2 0.9 1.2 2.0 1.4 0.6 1.0 1.7 0.6 0.3 0.2 0.1 ― ― ― 1.8 23.3 1.5 31.3

北海道 17 35.3 29.4 23.5 5.9 5.9 11.8 5.9 5.9 ― 5.9 ― 5.9 5.9 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 11.8 17.6 ― 41.2

青森・秋田・岩手 70 34.3 10.0 14.3 12.9 10.0 7.1 5.7 4.3 ― ― 5.7 ― ― 1.4 ― 1.4 ― ― ― ― ― ― 2.9 28.6 ― 27.1

宮城・山形 193 33.2 15.0 13.0 13.0 16.6 4.7 5.7 2.6 ― ― 1.0 1.0 ― 1.6 0.5 ― 0.5 ― ― ― ― ― 1.0 23.3 1.6 29.0

福島 115 42.6 4.3 10.4 10.4 13.0 2.6 1.7 4.3 ― ― 1.7 ― ― ― 4.3 ― ― ― ― ― ― ― 1.7 28.7 0.9 16.5

茨城・栃木・群馬 269 38.3 13.0 10.0 8.9 14.1 5.6 3.7 1.9 0.4 1.9 3.0 2.6 0.7 0.7 3.0 0.4 ― ― ― ― ― ― 0.7 25.7 0.7 23.8

首都圏 496 34.9 18.1 16.7 11.3 11.3 9.5 6.7 3.8 2.8 2.2 1.6 1.4 1.0 1.0 1.0 0.6 0.2 0.2 ― ― ― ― 2.2 22.0 1.4 36.1

新潟 116 38.8 15.5 11.2 10.3 13.8 4.3 2.6 6.0 ― ― 2.6 ― ― 0.9 1.7 ― ― ― 1.7 ― ― ― ― 28.4 1.7 23.3

長野・山梨 138 46.4 10.1 5.8 5.8 10.1 5.8 4.3 3.6 ― ― 1.4 0.7 1.4 0.7 3.6 ― 1.4 ― 0.7 ― ― ― 1.4 21.0 1.4 20.3

富山・石川・福井 155 34.8 12.9 5.8 7.7 16.8 7.7 3.2 5.2 ― 0.6 1.3 0.6 ― 1.3 2.6 ― ― ― ― ― ― ― 1.3 25.2 0.6 24.5

静岡 130 47.7 16.9 13.8 9.2 10.8 5.4 3.1 0.8 ― ― 0.8 ― 0.8 0.8 0.8 1.5 ― ― ― ― ― ― 0.8 23.1 1.5 27.7

東海 370 39.2 15.1 12.2 9.7 11.1 10.8 4.1 2.2 ― 0.5 2.4 2.4 0.3 0.8 2.4 0.3 0.3 ― ― ― ― ― 0.8 25.9 2.2 31.4

関西 495 33.7 20.2 17.0 11.3 11.7 11.9 4.2 2.4 ― 0.6 2.8 1.2 0.4 1.0 1.2 0.8 ― 0.4 ― ― ― ― 2.6 20.2 1.4 39.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 229 38.9 15.3 10.5 8.3 10.9 5.7 3.1 5.2 ― ― 1.7 1.3 ― 2.2 1.7 ― 1.7 ― ― ― ― ― 2.6 28.4 2.6 23.1

四国 140 46.4 10.0 12.1 9.3 11.4 10.0 2.1 5.0 ― 0.7 1.4 1.4 ― 2.1 2.9 0.7 ― 1.4 1.4 ― ― ― 1.4 19.3 2.1 23.6

九州 371 40.2 10.8 8.1 8.6 15.9 7.8 2.4 2.4 0.3 1.3 1.6 1.9 0.3 0.5 3.0 0.8 0.3 0.3 0.3 ― ― ― 1.1 24.3 1.1 23.7
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3-2）カタログ式ギフトを選択する際の重視点 

●カタログ式ギフトを選択する際の重視点を尋ねたところ、「掲載商品の品数が多いこと」が62％で最も高く、次

いで「幅広い年齢層にあった商品が掲載されていること」が44％、「センスの良い品物が掲載されていること」

と「食料品等いろいろなジャンルの商品が選べること」がともに41％で続く。 

■カタログ式ギフトを選択する際の重視点（引出物にカタログ式ギフトを贈った人／複数回答） 
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2018年調査 496 61.7 43.8 40.7 40.5 25.0 22.0 21.8 18.5 17.9 10.9 8.7 8.1 5.6 5.2 3.6 0.4

2017年調査 440 60.2 46.1 38.4 42.7 19.5 20.5 * 16.4 12.7 * 7.5 8.2 6.6 4.3 1.6 2.0

2016年調査 528 62.7 46.0 40.3 42.0 16.7 25.4 * 18.0 15.2 * 6.6 7.8 7.0 5.5 3.8 0.6

2015年調査 500 58.4 44.8 37.2 38.6 18.8 20.2 * 15.0 13.6 * 6.6 6.0 6.0 6.0 3.6 0.6

2014年調査 468 59.6 43.2 42.5 41.7 21.6 22.2 * 16.2 14.1 * 7.1 7.7 9.2 7.9 2.6 0.6

2013年調査 589 56.2 43.1 38.0 41.9 20.0 21.4 * 16.1 15.4 * 7.6 7.0 5.1 9.7 5.3 2.9

2012年調査 539 60.7 46.0 42.7 41.0 22.8 26.0 * 15.6 17.4 * 11.5 6.5 5.6 13.0 3.9 2.4

都道府県別 東京都 209 60.3 44.0 43.1 44.0 23.9 21.5 22.0 21.1 20.1 11.5 7.2 10.0 4.8 5.3 2.4 ―

神奈川県 100 62.0 42.0 44.0 36.0 29.0 25.0 26.0 18.0 19.0 11.0 6.0 8.0 6.0 7.0 4.0 ―

千葉県 79 64.6 49.4 38.0 44.3 25.3 19.0 22.8 15.2 12.7 6.3 10.1 7.6 7.6 3.8 7.6 ―

埼玉県 108 62.0 40.7 35.2 35.2 23.1 22.2 16.7 16.7 16.7 13.0 13.0 4.6 5.6 4.6 2.8 1.9

妻の年齢別 24歳以下 46 76.1 43.5 30.4 37.0 34.8 19.6 17.4 10.9 10.9 13.0 2.2 2.2 ― 10.9 4.3 ―

25～29歳 268 58.2 43.7 41.4 41.8 23.9 22.4 21.3 18.7 17.9 10.4 8.2 8.2 3.7 6.3 2.6 0.7

30～34歳 135 60.7 38.5 41.5 35.6 26.7 17.8 24.4 22.2 18.5 11.9 8.9 10.4 8.9 3.0 5.9 ―

35歳以上 46 69.6 58.7 43.5 50.0 15.2 32.6 21.7 13.0 21.7 8.7 15.2 4.3 13.0 ― 2.2 ―
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地域別 全国（推計値） 63.1 48.4 37.2 39.8 23.0 19.6 20.4 16.1 13.9 9.4 6.4 7.0 5.9 5.3 2.7 0.4

北海道 17 47.1 58.8 47.1 35.3 11.8 17.6 11.8 5.9 ― 11.8 11.8 ― ― ― ― ―

青森・秋田・岩手 70 68.6 64.3 34.3 50.0 18.6 31.4 27.1 15.7 10.0 4.3 7.1 10.0 4.3 7.1 1.4 ―

宮城・山形 193 64.8 56.0 37.3 44.6 24.4 20.7 26.4 13.5 8.3 11.9 6.2 6.7 4.1 4.7 2.6 0.5

福島 115 63.5 52.2 28.7 39.1 24.3 23.5 25.2 13.0 5.2 5.2 2.6 5.2 4.3 7.0 1.7 ―

茨城・栃木・群馬 269 63.9 46.1 27.9 36.8 19.0 19.0 20.1 13.4 9.7 7.8 2.2 3.3 6.3 5.9 2.6 0.7

首都圏 496 61.7 43.8 40.7 40.5 25.0 22.0 21.8 18.5 17.9 10.9 8.7 8.1 5.6 5.2 3.6 0.4

新潟 116 61.2 51.7 25.9 41.4 19.8 23.3 22.4 12.1 7.8 6.0 5.2 8.6 3.4 7.8 3.4 1.7

長野・山梨 138 65.2 55.1 33.3 42.8 21.0 15.9 21.0 12.3 13.8 10.1 4.3 6.5 5.8 8.7 1.4 ―

富山・石川・福井 155 53.5 49.0 38.7 42.6 20.0 16.1 13.5 14.2 11.6 5.8 3.2 4.5 3.9 7.1 5.2 1.3

静岡 130 66.9 55.4 35.4 39.2 23.8 16.9 13.8 16.9 10.8 10.8 3.8 3.1 6.9 6.2 0.8 0.8

東海 370 62.7 48.1 35.7 37.8 21.6 15.4 17.3 18.9 12.7 11.4 4.9 6.5 5.9 4.1 1.4 ―

関西 495 63.6 50.5 39.4 38.0 24.6 19.2 20.2 15.2 13.1 9.7 7.5 8.7 7.1 3.2 2.2 0.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 229 60.3 49.8 33.2 40.2 21.0 16.2 21.0 11.8 15.7 7.4 3.9 8.7 6.6 5.2 3.9 0.4

四国 140 60.0 54.3 38.6 29.3 19.3 24.3 19.3 12.9 6.4 5.0 6.4 3.6 7.1 6.4 1.4 ―

九州 371 68.7 48.2 35.6 42.3 21.8 17.3 19.9 15.1 13.5 6.7 5.1 5.4 5.9 7.3 2.4 0.3
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4．引菓子について 

1）引菓子の品目 

 

●ギフトとして引菓子を用意した人に対して、引菓子の品目を尋ねたところ、「バームクーヘン」が41％で最も高

く、次いで「ケーキ類」が22％、「その他洋菓子」が20％で続く。 

 

■引菓子の品目（ギフトとして引菓子を用意した人／複数回答） 

調査数

バ
ー

ム
ク
ー

ヘ

ン

ケ
ー

キ
類

そ

の

他
洋

菓

子

ク

ッ
キ
ー

プ

チ

ケ
ー

キ

の

詰

め

合
わ

せ

和

菓

子

チ

ョ
コ
レ
ー

ト

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 685 40.9 22.0 19.7 15.2 11.2 6.0 1.5 11.4 1.5

2017年調査 657 39.9 22.2 16.4 12.2 11.3 6.5 2.3 12.8 0.8

2016年調査 746 40.9 25.3 15.3 12.7 9.8 4.6 2.9 10.7 1.9

2015年調査 681 41.4 21.3 14.4 13.7 9.8 6.8 1.9 14.2 2.1

2014年調査 679 37.0 27.5 15.9 13.8 11.5 7.1 3.1 13.7 0.3

2013年調査 917 38.4 25.2 14.1 11.7 11.7 8.3 1.9 11.7 1.9

2012年調査 842 38.4 26.8 13.8 10.9 9.9 6.7 2.9 14.5 1.3

都道府県別 東京都 296 38.2 18.9 18.9 17.9 11.8 8.1 1.4 12.2 1.4

神奈川県 141 36.9 20.6 20.6 17.7 14.9 3.5 2.1 13.5 2.1

千葉県 109 42.2 33.0 23.9 10.1 9.2 3.7 1.8 11.0 0.9

埼玉県 139 49.6 21.6 17.3 10.8 7.9 5.8 0.7 7.9 1.4

妻の年齢別 24歳以下 57 45.6 26.3 15.8 15.8 5.3 10.5 ― 14.0 ―

25～29歳 386 42.0 21.0 20.5 15.5 11.4 5.4 1.6 11.9 1.3

30～34歳 175 40.0 21.1 17.1 14.3 13.7 5.7 1.1 10.3 1.7

35歳以上 66 31.8 27.3 25.8 15.2 9.1 6.1 3.0 9.1 3.0

調査数

バ
ー

ム
ク
ー

ヘ

ン

ケ
ー

キ
類

そ

の

他
洋

菓

子

ク

ッ
キ
ー

プ

チ

ケ
ー

キ

の

詰

め

合
わ

せ

和

菓

子

チ

ョ
コ
レ
ー

ト

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 45.6 22.0 17.7 13.2 12.4 5.8 2.0 11.6 1.4

北海道 220 46.4 33.6 19.5 16.4 9.5 4.1 4.5 15.0 4.1

青森・秋田・岩手 133 36.1 42.9 13.5 15.0 14.3 8.3 2.3 6.0 1.5

宮城・山形 235 51.5 20.0 15.3 13.6 8.9 7.2 ― 13.2 0.9

福島 144 53.5 18.8 19.4 7.6 10.4 4.2 1.4 10.4 0.7

茨城・栃木・群馬 366 48.6 26.5 9.0 9.8 12.3 3.8 2.5 10.1 1.4

首都圏 685 40.9 22.0 19.7 15.2 11.2 6.0 1.5 11.4 1.5

新潟 145 49.0 37.2 37.2 29.0 24.1 20.7 4.8 4.8 1.4

長野・山梨 181 47.5 30.9 24.3 12.2 8.3 3.9 1.1 7.2 1.7

富山・石川・福井 195 66.7 16.9 15.4 15.4 12.3 20.5 2.6 6.2 2.1

静岡 152 53.3 23.0 17.1 9.9 8.6 5.3 1.3 9.2 2.0

東海 444 54.5 16.2 15.5 8.6 10.6 3.8 3.4 11.0 0.7

関西 646 45.7 18.0 17.8 12.7 14.2 3.7 1.5 9.9 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 280 52.1 16.1 13.2 10.7 15.4 5.4 1.4 11.8 1.8

四国 189 51.9 13.8 18.0 12.2 12.2 3.7 1.6 14.3 2.1

九州 496 37.5 26.2 17.1 13.1 14.9 7.1 2.4 19.0 1.4
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2）引菓子の購入先 

 

●引菓子の購入先を尋ねたところ、「利用した挙式、披露宴・披露パーティ会場」が57％で最も高く、次いで「利

用した会場が提携しているショップ」が26％で続く。一方、「（利用した会場とは無関係の）外部のショップ（店

頭）」が6％、「（利用した会場とは無関係の）外部のインターネット通販」が12％、「手作りしたものを持ち込ん

だ」が0.1％で、「持ち込みした・計」は18％であった。 

■引菓子の購入先（ギフトとして引菓子を用意した人／複数回答） 

調査数

利

用

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

利

用

し

た

会

場

が

提

携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ

プ （
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

通

販

手

作

り

し

た

も

の

を

持

ち

込

ん

だ

無

回

答

持

ち

込

み

し

た

・

計

2018年調査 685 56.5 25.7 6.1 12.0 0.1 2.3 17.8

2017年調査 657 53.9 23.7 6.4 12.2 0.2 6.4 18.1

2016年調査 746 57.2 25.6 5.8 8.7 0.4 4.2 14.6

2015年調査 681 56.4 27.6 9.1 7.9 0.1 2.8 16.7

2014年調査 679 57.7 27.4 9.0 6.0 0.3 2.4 15.2

2013年調査 917 55.5 31.2 9.2 4.8 0.1 2.7 13.7

2012年調査 842 55.2 27.8 1.0 3.7 15.4

都道府県別 東京都 296 57.4 24.7 6.8 12.2 ― 2.7 18.2

神奈川県 141 53.9 24.8 7.8 14.2 ― 1.4 21.3

千葉県 109 56.9 31.2 2.8 9.2 ― 1.8 11.9

埼玉県 139 56.8 24.5 5.8 11.5 0.7 2.9 18.0

妻の年齢別 24歳以下 57 57.9 22.8 7.0 10.5 ― 1.8 17.5

25～29歳 386 58.3 26.2 4.4 11.1 0.3 2.3 15.8

30～34歳 175 52.0 26.3 7.4 15.4 ― 1.7 21.7

35歳以上 66 57.6 24.2 12.1 7.6 ― 4.5 18.2

一般の結婚式場 273 66.7 22.3 2.9 9.2 ― 1.8 11.7

ホテル 204 55.9 25.5 6.4 12.3 ― 2.0 18.6

レストラン 34 38.2 29.4 11.8 23.5 ― 2.9 29.4

ホテル・式場・会館内のレストラン 39 56.4 25.6 12.8 2.6 2.6 2.6 17.9

ハウスウエディング（ゲストハウス） 98 46.9 29.6 8.2 16.3 ― 3.1 24.5

※「持ち込みした・計」：「外部のショ ップ（店頭）」「外部のインターネット通販」「手作りしたものを 

　持ち込んだ」のいずれかを回答した人を集計 

**2012年調査は「（利用した会場とは無関係の）外部のショ ップ」でひとつの選択肢

調査数

利

用

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

利

用

し

た

会

場

が

提

携

し

て

い

る

シ

ョ

ッ

プ （
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

（
店

頭

）

（
利

用

し

た

会

場

と

は

無

関

係

の

）
外

部

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

通

販

手

作

り

し

た

も

の

を

持

ち

込

ん

だ

無

回

答

持

ち

込

み

し

た

・

計

地域別 全国（推計値） 55.1 28.6 5.8 10.3 0.4 2.4 16.3

北海道 220 59.1 32.3 4.5 3.6 1.8 4.5 9.5

青森・秋田・岩手 133 60.9 29.3 6.8 1.5 0.8 2.3 9.0

宮城・山形 235 53.2 31.1 6.0 9.4 1.3 1.7 16.6

福島 144 54.9 38.2 5.6 3.5 ― 0.7 9.0

茨城・栃木・群馬 366 60.4 25.4 4.6 8.5 ― 3.0 12.8

首都圏 685 56.5 25.7 6.1 12.0 0.1 2.3 17.8

新潟 145 51.0 41.4 5.5 2.8 0.7 0.7 9.0

長野・山梨 181 63.0 24.9 5.0 6.6 ― 2.2 11.6

富山・石川・福井 195 62.1 25.1 4.1 9.7 ― 2.1 13.3

静岡 152 57.2 26.3 2.0 17.8 ― 0.7 19.7

東海 444 57.0 22.7 4.5 13.7 0.5 2.9 18.5

関西 646 50.8 29.6 6.7 14.1 0.3 1.7 20.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 280 52.9 30.7 7.9 6.1 0.7 2.9 14.6

四国 189 44.4 42.3 6.3 6.3 ― 2.6 12.7

九州 496 52.4 35.3 5.4 5.8 0.8 2.8 12.1

首都圏

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別

14.6**
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3）引菓子の金額 

 

●1人あたりの引菓子の金額を尋ねたところ、「1千～1千500円未満」が70％で最も高い。平均は1300円となっ

た。 

■1 人あたりの引菓子の金額（ギフトとして引菓子を用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

1千円

未満（0を

含む）

1千～

1千500円

未満

1千500～

2千円

未満

2千～

2千500円

未満

2千500～

3千円

未満

3千～

3千500円

未満

3千500円

以上

平均

・

千円

首都圏 2018年調査 588 8.7 70.1 7.7 4.4 0.7 5.6 2.9 1.3

2017年調査 582 8.4 68.4 9.6 6.7 0.2 5.0 1.7 1.3

2016年調査 667 6.7 70.0 10.8 6.7 0.4 3.7 1.5 1.3

2015年調査 617 6.2 69.7 11.7 6.0 0.2 4.4 1.9 1.3

2014年調査 620 7.6 69.4 13.1 4.2 0.2 4.2 1.5 1.3

2013年調査 844 7.2 68.7 11.5 6.9 0.7 3.6 1.4 1.3

2012年調査 777 6.3 70.5 12.5 5.1 1.0 3.6 0.9 1.3

都道府県別 東京都 261 7.7 69.3 7.3 5.0 0.8 6.5 3.4 1.4

神奈川県 120 9.2 72.5 9.2 3.3 1.7 4.2 ― 1.2

千葉県 90 5.6 73.3 7.8 3.3 ― 5.6 4.4 1.3

埼玉県 117 12.8 66.7 6.8 5.1 ― 5.1 3.4 1.3

妻の年齢別 24歳以下 43 11.6 65.1 7.0 2.3 2.3 4.7 7.0 1.4

25～29歳 333 7.8 72.4 7.2 4.5 0.6 5.4 2.1 1.3

30～34歳 155 7.7 71.0 6.5 5.2 0.6 7.1 1.9 1.3

35歳以上 56 14.3 57.1 14.3 3.6 ― 3.6 7.1 1.4

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 235 8.1 72.3 8.1 4.7 0.9 4.7 1.3 1.2

ホテル 178 7.3 71.9 7.3 5.1 1.1 3.9 3.4 1.3

レストラン 28 3.6 75.0 3.6 ― ― 10.7 7.1 1.5

ホテル・式場・会館内のレストラン 34 8.8 50.0 11.8 5.9 ― 17.6 5.9 1.7

ハウスウエディング（ゲストハウス） 80 10.0 72.5 6.3 5.0 ― 5.0 1.3 1.2

購入先別 利用した会場のみ 326 7.1 69.0 9.2 5.8 0.9 5.2 2.8 1.3

利用した会場が提携しているショップのみ 145 5.5 79.3 4.8 2.8 0.7 6.2 0.7 1.2

外部のショップ（店頭）のみ 29 17.2 55.2 6.9 3.4 ― 3.4 13.8 1.7

外部のインターネット通販のみ 65 18.5 69.2 4.6 3.1 ― 1.5 3.1 1.1

調査数

1千円

未満（0を

含む）

1千～

1千500円

未満

1千500～

2千円

未満

2千～

2千500円

未満

2千500～

3千円

未満

3千～

3千500円

未満

3千500円

以上

平均

・

千円

地域別 全国（推計値） 6.6 71.5 8.1 5.5 0.7 5.5 2.1 1.3

北海道 165 6.7 78.2 9.1 3.6 0.6 1.2 0.6 1.1

青森・秋田・岩手 112 3.6 65.2 12.5 10.7 ― 5.4 2.7 1.4

宮城・山形 195 3.1 70.3 8.7 9.7 1.5 4.6 2.1 1.4

福島 114 5.3 72.8 7.0 5.3 0.9 7.0 1.8 1.3

茨城・栃木・群馬 320 6.3 75.3 6.3 6.6 0.3 4.4 0.9 1.2

首都圏 588 8.7 70.1 7.7 4.4 0.7 5.6 2.9 1.3

新潟 108 2.8 22.2 5.6 7.4 9.3 40.7 12.0 2.5

長野・山梨 148 4.7 70.3 6.8 10.8 ― 6.8 0.7 1.3

富山・石川・福井 147 4.1 46.3 17.0 12.2 ― 12.9 7.5 1.8

静岡 127 1.6 85.0 2.4 2.4 ― 5.5 3.1 1.3

東海 357 6.2 67.8 11.8 7.6 0.3 5.3 1.1 1.3

関西 549 5.8 72.5 8.9 6.0 0.5 4.4 1.8 1.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 229 5.7 75.5 7.4 5.7 0.4 4.8 0.4 1.2

四国 161 7.5 70.2 6.2 6.2 1.2 7.5 1.2 1.3

九州 437 6.6 80.3 6.6 2.3 0.5 2.7 0.9 1.2
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4）引菓子を検討する際に利用した情報源 

  

●引菓子を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「結婚式場の紹介（提携）」が37％で最も高く、次い

で「ブライダルイベント（結婚式場）」と「その他のウェブサイト」がともに15％、「結婚情報サイト」が13％、「結婚

情報誌」が11％、「SNS」が10％で続く。 

 

■引菓子を検討する際に利用した情報源（ギフトとして引菓子を用意した人／複数回答） 

 
 

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

Ｓ

Ｎ

Ｓ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

親

の

紹

介

結

婚

式

場

紹

介

所

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

一

般

の

雑

誌

共

済

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

Ｄ

Ｍ

動

画

サ

イ

ト

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

タ

ウ

ン

誌

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 685 37.1 15.3 14.5 13.0 11.4 10.1 7.7 3.1 2.6 2.0 1.6 1.6 1.0 0.6 0.6 0.4 0.3 0.1 0.1 ― ― ― 2.2 22.8 1.5 31.4

都道府県別 東京都 296 37.2 15.2 14.9 12.8 12.5 10.8 7.4 3.7 2.0 2.4 2.0 0.3 1.0 0.7 0.7 0.3 0.7 ― 0.3 ― ― ― 2.4 22.0 1.4 32.1

神奈川県 141 39.0 17.0 14.9 14.2 10.6 9.9 7.1 3.5 3.5 2.8 1.4 ― 1.4 ― 0.7 ― ― ― ― ― ― ― 2.8 22.0 2.1 29.8

千葉県 109 41.3 18.3 13.8 11.0 7.3 10.1 8.3 2.8 2.8 2.8 1.8 ― 0.9 0.9 0.9 0.9 ― 0.9 ― ― ― ― ― 23.9 0.9 30.3

埼玉県 139 31.7 11.5 13.7 13.7 12.9 8.6 8.6 1.4 2.9 ― 0.7 7.2 0.7 0.7 ― 0.7 ― ― ― ― ― ― 2.9 24.5 1.4 32.4

妻の年齢別 24歳以下 57 36.8 10.5 3.5 7.0 7.0 10.5 3.5 3.5 1.8 1.8 1.8 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 29.8 ― 15.8

25～29歳 386 34.7 16.6 11.9 13.2 11.9 10.4 8.8 2.8 3.1 2.8 1.6 0.8 0.8 0.3 0.5 0.8 0.3 ― 0.3 ― ― ― 1.8 24.6 1.0 30.6

30～34歳 175 44.0 13.7 21.7 14.3 11.4 8.6 5.1 3.4 2.9 1.1 2.3 3.4 1.7 1.7 1.1 ― 0.6 ― ― ― ― ― 1.7 19.4 2.3 35.4

35歳以上 66 31.8 16.7 18.2 13.6 10.6 12.1 12.1 3.0 ― ― ― 1.5 1.5 ― ― ― ― 1.5 ― ― ― ― 7.6 15.2 3.0 37.9

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

一

般

の

雑

誌

タ

ウ

ン

誌

S

N

S

S

N

S

以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式

場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 657 1.8 0.9 0.3 10.8 0.6 ― 4.9 20.9 19.3 0.6 16.6 8.4 ― 0.3 ― 0.3 1.1 5.8 31.4 1.2 21.9

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

Ｓ

Ｎ

Ｓ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

親

の

紹

介

結

婚

式

場

紹

介

所

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

一

般

の

雑

誌

共

済

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

Ｄ

Ｍ

動

画

サ

イ

ト

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

タ

ウ

ン

誌

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 39.2 14.0 12.7 10.9 9.6 9.0 5.7 3.0 2.2 1.7 1.5 0.5 0.8 1.4 0.4 0.5 0.4 0.3 0.0 0.1 0.1 ― 2.4 22.3 1.8 27.5

北海道 220 44.5 6.8 7.7 4.5 6.8 6.4 5.9 0.9 2.7 ― 2.3 ― 0.5 1.8 0.9 1.4 ― 0.9 ― ― ― ― 2.3 25.0 4.5 19.5

青森・秋田・岩手 133 35.3 16.5 6.8 10.5 9.8 5.3 6.8 6.0 0.8 ― ― ― 0.8 ― 1.5 ― 0.8 0.8 ― ― ― ― 3.0 24.8 0.8 21.8

宮城・山形 235 35.3 17.0 13.2 9.4 10.2 7.7 5.1 1.7 2.1 1.3 1.3 ― 0.4 0.4 ― 0.9 0.4 ― ― ― ― ― 1.3 22.6 1.7 28.5

福島 144 43.1 14.6 2.8 6.9 7.6 4.2 2.8 5.6 3.5 ― 0.7 ― ― 2.8 ― 0.7 0.7 ― ― ― ― ― 2.8 23.6 1.4 14.6

茨城・栃木・群馬 366 40.4 15.0 11.5 8.7 7.4 7.1 5.5 1.4 1.9 1.6 1.6 0.3 0.5 3.0 0.3 ― 0.5 0.5 ― ― ― ― 2.7 21.0 1.6 23.8

首都圏 685 37.1 15.3 14.5 13.0 11.4 10.1 7.7 3.1 2.6 2.0 1.6 1.6 1.0 0.6 0.6 0.4 0.3 0.1 0.1 ― ― ― 2.2 22.8 1.5 31.4

新潟 145 42.8 17.2 10.3 13.1 12.4 3.4 8.3 9.7 2.1 ― 4.1 ― ― 3.4 ― ― ― ― ― ― ― ― 1.4 20.7 2.1 22.1

長野・山梨 181 46.4 13.3 11.0 3.9 3.9 5.5 5.0 3.3 4.4 1.1 1.1 ― 0.6 1.1 1.1 0.6 ― ― ― 0.6 ― ― 1.7 18.2 2.2 21.0

富山・石川・福井 195 35.9 18.5 9.2 7.7 9.2 6.2 4.6 9.2 3.1 1.0 1.0 ― 2.1 1.5 0.5 0.5 ― ― ― ― ― ― 2.6 19.0 2.6 24.6

静岡 152 43.4 12.5 14.5 16.4 13.2 7.9 2.6 2.0 1.3 ― 1.3 ― ― 2.0 0.7 0.7 ― 2.0 ― ― 0.7 ― 3.3 18.4 2.0 29.6

東海 444 39.4 12.8 11.3 8.8 7.7 10.1 5.6 3.2 1.8 2.3 0.9 ― 1.1 2.7 0.2 0.5 0.5 0.5 ― 0.2 ― ― 1.1 24.1 1.4 27.0

関西 646 37.8 13.0 15.9 13.3 9.0 10.4 5.0 2.8 1.4 1.7 0.8 ― 0.5 1.4 ― 0.3 0.3 0.3 ― ― ― ― 3.7 20.0 1.7 32.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 280 45.7 10.4 14.6 11.4 11.4 10.7 3.9 3.6 2.1 1.4 2.1 ― ― 1.8 0.4 0.4 0.7 ― ― 0.4 0.4 ― 2.1 21.4 1.4 26.4

四国 189 41.8 10.1 6.9 9.0 9.0 7.9 3.2 3.2 1.1 3.7 2.1 ― 2.1 2.6 1.1 0.5 ― 1.1 ― 1.6 ― ― 2.1 20.6 2.6 18.0

九州 496 39.9 15.1 9.7 7.1 8.3 7.7 3.0 1.6 2.4 1.8 2.0 0.2 1.4 1.4 0.4 0.8 0.6 0.4 ― 0.2 0.2 ― 2.2 25.6 2.2 20.2
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5．プチギフトについて 

1）プチギフトの有無 

 

●披露宴・披露パーティ実施者に対して、プチギフトの有無を尋ねたところ、プチギフトを「用意した」人が93％

であった。 

■プチギフトの有無（披露宴・披露パーティ実施者／単一回答） 
※「プチギフト」とは、披露宴・披露パーティ、二次会等の列席者に、送迎時などに手渡しなどをする贈り物のことです。 

用意した 用意しなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=744)

2017年調査 (n=717)

2016年調査 (n=810)

2015年調査 (n=743)

2014年調査 (n=742)

2013年調査 (n=1000)

2012年調査 (n=897)

都道府県別 東京都 (n=328)

神奈川県 (n=153)

千葉県 (n=117)

埼玉県 (n=146)

妻の年齢別 24歳以下 (n=65)

25～29歳 (n=417)

30～34歳 (n=188)

35歳以上 (n=73)

用意した 用意しなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=274)

青森・秋田・岩手 (n=148)

宮城・山形 (n=260)

福島 (n=150)

茨城・栃木・群馬 (n=397)

首都圏 (n=744)

新潟 (n=155)

長野・山梨 (n=191)

富山・石川・福井 (n=214)

静岡 (n=163)

東海 (n=490)

関西 (n=690)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=301)

四国 (n=203)

九州 (n=534)

92.7％

90.4

92.8

92.9

92.0

91.1

94.3

90.2

95.4

94.0

94.5

89.2

94.2

92.0

89.0

6.6

8.1

6.5

6.7

6.9

8.2

5.5

9.1

3.3

6.0

4.8

9.2

5.3

7.4

9.6

0.7

1.5

0.6

0.4

1.1

0.7

0.2

0.6

1.3

―

0.7

1.5

0.5

0.5

1.4

93.8％

82.5

93.2

93.1

95.3

93.5

92.7

94.8

95.3

95.8

95.7

96.1

95.4

95.0

94.1

94.9

5.7

17.2

6.1

6.2

4.0

6.3

6.6

5.2

4.2

3.3

4.3

3.3

4.5

4.7

4.9

4.1

0.5

0.4

0.7

0.8

0.7

0.3

0.7

―

0.5

0.9

―

0.6

0.1

0.3

1.0

0.9

 



第 10章 ギフトについて 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 316 

 

2）プチギフトの内容 

 

●プチギフトを用意した人に対して、プチギフトの内容を尋ねたところ、「その他のお菓子」が42％で最も高く、

「有名ブランドのお菓子」が15％、「二人に縁のあるお菓子」が13％、「お菓子以外の食べ物・飲み物」が

12％、「写真や文字入りなどオーダーできるお菓子」が10％で続く。 

 

■プチギフトの内容（プチギフトを用意した人／複数回答） 

調査数

有

名

ブ

ラ

ン

ド

の

お

菓

子

二

人

に

縁

の

あ

る

お

菓

子

写

真

や

文

字

入

り

な

ど

オ
ー

ダ
ー

で

き

る

お

菓

子

そ

の

他

の

お

菓

子

手

作

り

の

お

菓

子

・

小

物

お

菓

子

以

外

の

食

べ

物

・

飲

み

物

キ

ッ
チ

ン

用

品

バ

ス

用

品

文

房

具

類

そ

の

他

の

日

用

品

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 690 14.6 13.2 10.1 41.7 2.2 11.7 1.6 2.6 0.9 4.2 8.3 0.1

2017年調査 648 13.4 9.6 11.6 40.3 2.6 11.7 2.0 2.3 0.6 4.3 10.5 0.3

2016年調査 752 12.6 9.3 10.5 43.6 2.3 9.4 2.3 5.1 0.9 4.4 10.4 0.5

2015年調査 690 10.6 9.7 9.3 45.4 * 9.6 2.0 4.8 1.0 5.5 11.2 0.1

都道府県別 東京都 296 17.6 14.5 7.8 41.2 2.0 12.5 1.0 2.7 1.4 4.1 8.8 ―

神奈川県 146 14.4 12.3 10.3 47.9 ― 10.3 1.4 ― 0.7 4.8 4.8 ―

千葉県 110 10.0 12.7 14.5 42.7 1.8 9.1 2.7 5.5 0.9 4.5 10.0 ―

埼玉県 138 12.3 11.6 11.6 35.5 5.1 13.8 2.2 2.9 ― 3.6 9.4 0.7

妻の年齢別 24歳以下 58 12.1 13.8 6.9 41.4 3.4 19.0 3.4 1.7 ― 3.4 5.2 ―

25～29歳 393 16.3 12.0 10.2 43.5 1.5 10.9 1.0 3.1 0.3 4.1 7.9 0.3

30～34歳 173 9.2 17.9 11.0 41.0 2.3 11.6 2.3 1.7 2.3 4.0 8.7 ―

35歳以上 65 21.5 7.7 10.8 33.8 4.6 10.8 1.5 3.1 1.5 6.2 10.8 ―

調査数

有

名

ブ

ラ

ン

ド

の

お

菓

子

二

人

に

縁

の

あ

る

お

菓

子

写

真

や

文

字

入

り

な

ど

オ
ー

ダ
ー

で

き

る

お

菓

子

そ

の

他

の

お

菓

子

手

作

り

の

お

菓

子

・

小

物

お

菓

子

以

外

の

食

べ

物

・

飲

み

物

キ

ッ
チ

ン

用

品

バ

ス

用

品

文

房

具

類

そ

の

他

の

日

用

品

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 11.1 12.1 10.9 40.1 3.0 13.5 1.7 3.1 0.7 4.5 9.1 0.2

北海道 226 7.1 11.5 8.8 44.7 2.2 12.8 1.3 2.7 1.3 5.3 11.9 ―

青森・秋田・岩手 138 7.2 8.7 12.3 37.0 4.3 13.8 2.2 1.4 0.7 10.1 10.1 ―

宮城・山形 242 6.6 12.8 12.4 38.8 2.1 14.0 2.9 3.3 2.1 4.1 7.4 0.8

福島 143 3.5 6.3 11.9 49.7 2.1 13.3 2.1 2.1 2.8 4.9 7.0 0.7

茨城・栃木・群馬 371 8.6 11.3 10.2 37.7 3.0 14.3 3.0 3.0 ― 5.7 10.8 0.3

首都圏 690 14.6 13.2 10.1 41.7 2.2 11.7 1.6 2.6 0.9 4.2 8.3 0.1

新潟 147 3.4 6.8 12.2 47.6 2.0 13.6 2.7 2.7 ― 4.8 12.9 0.7

長野・山梨 182 5.5 12.6 7.1 40.7 3.8 14.8 3.3 2.2 0.5 8.2 9.9 ―

富山・石川・福井 205 10.7 8.8 14.6 41.0 2.0 13.7 1.5 2.4 1.5 2.4 11.7 ―

静岡 156 10.3 12.8 16.0 39.1 1.9 10.9 1.3 4.5 0.6 5.8 7.7 ―

東海 471 13.0 12.5 11.7 41.8 4.0 13.6 1.1 1.9 ― 4.0 7.6 ―

関西 658 12.2 10.9 12.2 36.3 3.6 16.0 1.5 4.0 0.9 4.1 7.0 0.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 286 8.7 10.8 9.4 42.7 3.1 14.7 1.4 2.1 ― 3.5 10.8 ―

四国 191 5.2 13.6 9.9 40.8 4.2 12.0 2.6 2.6 ― 4.7 14.7 ―

九州 507 7.9 13.6 9.9 35.7 4.1 14.4 2.0 5.3 0.4 4.3 11.8 ―
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3）プチギフトの購入先 

 

●プチギフトの購入先を尋ねたところ、「（利用した会場とは無関係の）外部のショップ」が58％で最も高く、「利

用した挙式、披露宴・披露パーティ会場」が24％で続く。「（利用した会場とは無関係の）外部のショップ」

（58％）「自分たちが手作りしたものを持ち込んだ」（9％）「友人・知人・親族が手作りしたものを持ち込んだ」

（2％）で、「持ち込みした・計」は66％であった。 

 

■プチギフトの購入先（プチギフトを用意した人／複数回答） 

調査数

利

用

し
た

挙

式

、
披

露
宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

利

用

し
た

会

場

が

提

携
し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用
し

た

会

場

と

は
無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

友

人

・
知

人

・

親

族

が
手

作

り

し

た
も

の

を

持

ち

込
ん

だ

自

分

た
ち

が

手

作

り

し
た

も

の

を

持
ち

込

ん

だ

無

回

答

持

ち

込
み

し

た

・

計

2018年調査 690 23.9 11.7 57.8 1.9 9.0 0.9 66.4

2017年調査 648 23.0 11.7 56.8 2.0 7.6 3.4 63.4

2016年調査 752 24.2 14.0 57.3 2.1 7.3 0.4 64.0

2015年調査 690 24.6 13.6 57.0 2.3 6.7 0.1 64.1

2014年調査 683 23.4 16.5 54.3 1.6 8.8 0.3 62.5

2013年調査 911 22.6 16.5 53.8 2.5 10.3 0.3 64.2

2012年調査 846 25.3 14.3 54.1 3.0 10.6 0.1 64.4

都道府県別 東京都 296 23.0 12.2 59.8 1.7 8.8 1.0 67.9

神奈川県 146 28.8 8.9 54.8 1.4 8.9 ― 63.7

千葉県 110 24.5 13.6 55.5 ― 12.7 0.9 63.6

埼玉県 138 20.3 12.3 58.7 4.3 6.5 1.4 68.1

妻の年齢別 24歳以下 58 25.9 5.2 53.4 6.9 12.1 ― 69.0

25～29歳 393 22.4 11.2 58.0 1.3 9.9 1.0 67.2

30～34歳 173 27.2 12.7 56.6 2.3 7.5 1.2 64.2

35歳以上 65 21.5 18.5 64.6 ― 4.6 ― 66.2

※「持ち込みした・計」：「外部のショ ップ」「友人・知人・親族が手作りしたものを持ち込んだ」 

　「自分たちが手作りしたものを持ち込んだ」のいずれかを回答した人を集計

調査数

利

用

し
た

挙

式

、
披

露
宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

利

用

し
た

会

場

が

提

携
し

て

い

る

シ

ョ

ッ
プ

（
利

用
し

た

会

場

と

は
無

関

係

の

）
外

部

の

シ

ョ

ッ
プ

友

人

・
知

人

・

親

族

が
手

作

り

し

た
も

の

を

持

ち

込
ん

だ

自

分

た
ち

が

手

作

り

し
た

も

の

を

持
ち

込

ん

だ

無

回

答

持

ち

込
み

し

た

・

計

地域別 全国（推計値） 19.3 11.4 59.8 2.3 11.9 0.5 70.7

北海道 226 12.8 11.5 63.3 0.4 17.7 0.4 75.2

青森・秋田・岩手 138 16.7 14.5 60.9 2.2 10.9 ― 71.0

宮城・山形 242 26.4 15.7 50.0 1.7 12.0 0.4 59.5

福島 143 20.3 16.1 51.0 2.8 16.8 ― 64.3

茨城・栃木・群馬 371 17.0 11.9 57.7 1.3 15.6 0.5 71.4

首都圏 690 23.9 11.7 57.8 1.9 9.0 0.9 66.4

新潟 147 23.8 16.3 56.5 1.4 8.8 1.4 63.3

長野・山梨 182 21.4 11.0 54.9 4.9 14.8 1.1 68.7

富山・石川・福井 205 22.9 9.3 60.0 2.9 11.7 0.5 70.2

静岡 156 12.8 7.1 75.0 1.3 10.3 ― 82.7

東海 471 19.5 10.0 59.2 2.3 14.2 0.4 72.4

関西 658 18.2 12.0 61.6 3.5 10.0 0.3 71.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 286 19.9 9.4 63.3 1.0 9.8 0.3 70.6

四国 191 21.5 19.4 48.7 2.1 11.0 0.5 60.2

九州 507 7.9 8.5 65.3 3.2 19.1 0.4 83.8
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4）持ち込みしたプチギフトの購入場所 

 

●プチギフトを持ち込みした人（手作りした人を除く）に対して、その購入場所を尋ねたところ、「インターネット」

が41％で最も高く、次いで「菓子店」が16％、「引出物専門店・ギフトショップ」が15％で続く。 

 

■持ち込みしたプチギフトの購入場所（プチギフトを持ち込みした人〔手作りした人を除く〕／複数回答） 

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

菓

子

店

引

出

物
専

門

店

・

ギ

フ
ト

シ

ョ

ッ

プ 百

貨

店

通

信

販
売

ス
ー

パ
ー

ブ

ラ

ン
ド

シ

ョ

ッ
プ

（
路

面

店

）

雑

貨

屋

デ

ィ
ス
カ

ウ

ン

ト

シ

ョ
ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

シ

ョ

ッ
プ

花

屋

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 399 40.6 15.8 14.8 10.5 10.0 3.5 2.8 2.8 1.5 0.8 ― 8.0 0.8

2017年調査 368 47.3 12.8 7.3 7.9 12.2 4.3 3.5 3.3 1.1 0.5 ― 7.1 0.3

2016年調査 431 47.3 9.3 5.6 11.6 17.2 2.6 2.8 2.8 1.6 1.4 ― 5.1 0.2

2015年調査 393 48.3 12.0 5.1 10.7 13.2 1.5 2.0 2.5 1.5 1.5 ― 7.6 0.8

2014年調査 371 47.2 12.7 5.4 4.0 19.9 1.1 1.1 4.6 0.8 2.4 ― 7.0 1.1

2013年調査 490 50.4 18.4 5.3 6.1 11.0 1.2 1.4 3.9 1.8 1.4 ― 8.6 ―

2012年調査 458 49.6 14.0 5.9 7.9 9.8 0.9 1.1 3.7 1.3 5.2 ― 7.9 0.4

都道府県別 東京都 177 39.0 15.3 13.0 10.7 10.7 2.3 4.0 2.8 2.3 ― ― 9.0 1.1

神奈川県 80 45.0 20.0 18.8 11.3 3.8 2.5 2.5 5.0 1.3 1.3 ― 3.8 ―

千葉県 61 49.2 13.1 14.8 6.6 8.2 8.2 ― 1.6 ― 1.6 ― 4.9 ―

埼玉県 81 33.3 14.8 14.8 12.3 16.0 3.7 2.5 1.2 1.2 1.2 ― 12.3 1.2

妻の年齢別 24歳以下 31 38.7 6.5 25.8 3.2 9.7 9.7 ― 3.2 ― ― ― 19.4 3.2

25～29歳 228 43.0 14.0 15.4 9.6 10.5 2.6 2.2 2.2 1.3 0.4 ― 6.1 0.9

30～34歳 98 38.8 24.5 11.2 11.2 11.2 5.1 3.1 2.0 1.0 1.0 ― 10.2 ―

35歳以上 42 33.3 11.9 11.9 19.0 4.8 ― 7.1 7.1 4.8 2.4 ― 4.8 ―

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

菓

子

店

引

出

物
専

門

店

・

ギ

フ
ト

シ

ョ

ッ

プ 百

貨

店

通

信

販
売

ス
ー

パ
ー

ブ

ラ

ン
ド

シ

ョ

ッ
プ

（
路

面

店

）

雑

貨

屋

デ

ィ
ス
カ

ウ

ン

ト

シ

ョ
ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

シ

ョ

ッ
プ

花

屋

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 45.3 15.1 10.5 7.7 10.1 5.5 1.9 2.7 2.5 0.9 ― 7.4 0.6

北海道 143 46.2 14.7 7.7 9.8 11.2 9.1 2.8 2.8 3.5 ― ― 6.3 0.7

青森・秋田・岩手 84 38.1 20.2 6.0 7.1 15.5 6.0 1.2 3.6 ― 1.2 ― 7.1 ―

宮城・山形 121 58.7 9.9 4.1 5.8 8.3 3.3 ― 3.3 5.0 0.8 ― 8.3 0.8

福島 73 61.6 13.7 11.0 ― 6.8 6.8 ― 1.4 1.4 ― ― 6.8 ―

茨城・栃木・群馬 214 52.3 14.0 6.5 2.3 10.3 7.5 1.4 2.8 3.7 ― ― 7.9 0.9

首都圏 399 40.6 15.8 14.8 10.5 10.0 3.5 2.8 2.8 1.5 0.8 ― 8.0 0.8

新潟 83 55.4 19.3 6.0 7.2 8.4 3.6 1.2 3.6 1.2 1.2 ― 3.6 1.2

長野・山梨 100 54.0 14.0 5.0 3.0 13.0 4.0 ― 2.0 4.0 2.0 ― 7.0 ―

富山・石川・福井 123 48.8 17.9 6.5 7.3 7.3 5.7 1.6 2.4 4.1 0.8 ― 8.1 ―

静岡 117 47.0 12.8 7.7 5.1 13.7 3.4 1.7 3.4 4.3 0.9 ― 6.8 ―

東海 279 46.2 11.8 10.0 9.0 8.6 7.9 1.8 2.5 1.8 2.5 ― 6.1 1.1

関西 405 41.2 15.8 10.1 7.2 11.9 5.7 3.0 2.7 2.0 1.0 ― 5.4 0.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 181 48.1 13.3 9.9 4.4 9.4 5.5 ― 3.9 2.8 1.1 ― 8.8 ―

四国 93 49.5 16.1 8.6 4.3 11.8 9.7 1.1 1.1 2.2 ― ― 10.8 ―

九州 331 50.5 16.0 8.8 6.6 6.9 6.6 0.6 2.4 4.8 0.3 ― 9.1 0.3
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5）プチギフトの費用 

 

●1人あたりのプチギフトの費用を尋ねたところ、「200～300円未満」と「300～400円未満」がともに29％で最も高

く、次いで「200円未満（0を含む）」が23％で続く。平均は295円となった。 

 

■1 人あたりのプチギフトの費用（プチギフトを用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

200円

未満

（0を含

む）

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

1千円

未満

1千～

1千

500円

未満

1千

500円

以上

平均

・

円

首都圏 2018年調査 628 23.2 28.5 29.3 4.5 9.2 1.0 2.2 1.8 0.3 295

2017年調査 590 26.8 27.6 27.1 5.1 9.0 1.2 1.0 1.0 1.2 293

2016年調査 677 24.7 26.4 29.2 6.1 9.9 0.4 0.6 1.9 0.7 294

2015年調査 624 20.5 25.6 32.5 6.6 10.1 1.0 1.0 2.6 0.2 301

2014年調査 618 22.2 27.2 31.9 5.5 7.3 1.9 1.5 1.8 0.8 304

2013年調査 840 21.1 26.5 32.0 7.1 9.2 1.0 1.4 1.0 0.7 300

2012年調査 785 21.8 26.9 34.1 4.1 8.0 1.0 1.4 2.4 0.3 297

都道府県別 東京都 275 21.8 25.1 28.0 5.5 10.9 1.8 4.0 2.9 ― 318

神奈川県 132 19.7 30.3 34.1 5.3 9.1 ― 0.8 ― 0.8 286

千葉県 97 21.6 39.2 24.7 1.0 8.2 ― 2.1 3.1 ― 284

埼玉県 124 31.5 25.8 30.6 4.0 6.5 0.8 ― ― 0.8 264

妻の年齢別 24歳以下 51 35.3 23.5 29.4 ― 7.8 ― ― 3.9 ― 257

25～29歳 355 25.9 26.5 30.4 4.5 8.2 0.6 2.3 1.1 0.6 290

30～34歳 159 16.4 35.8 27.0 5.7 11.3 1.9 0.6 1.3 ― 291

35歳以上 62 16.1 25.8 29.0 4.8 11.3 1.6 8.1 3.2 ― 355

購入先別 利用した会場のみ 138 6.5 35.5 38.4 5.8 9.4 ― 1.4 2.2 0.7 328

利用した会場が提携しているショップのみ 60 8.3 28.3 38.3 10.0 8.3 1.7 1.7 3.3 ― 340

外部のショップのみ 344 29.7 27.6 27.0 3.5 7.6 0.9 2.6 0.9 0.3 275

友人・知人・親族の手作りのみ 8 62.5 12.5 ― ― 25.0 ― ― ― ― 181

自分たちの手作りのみ 40 52.5 20.0 15.0 ― 10.0 ― 2.5 ― ― 217

調査数

200円

未満

（0を含

む）

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

1千円

未満

1千～

1千

500円

未満

1千

500円

以上

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 29.9 27.8 26.9 3.9 7.7 0.9 1.4 1.2 0.4 272

北海道 200 38.5 24.5 27.5 2.0 5.5 1.5 ― 0.5 ― 228

青森・秋田・岩手 123 41.5 28.5 18.7 2.4 5.7 0.8 1.6 ― 0.8 262

宮城・山形 214 30.8 29.0 26.2 3.7 7.0 1.4 1.4 0.5 ― 256

福島 120 37.5 35.8 17.5 4.2 3.3 ― 0.8 0.8 ― 223

茨城・栃木・群馬 334 32.9 30.2 24.6 3.3 6.0 0.9 1.2 0.9 ― 248

首都圏 628 23.2 28.5 29.3 4.5 9.2 1.0 2.2 1.8 0.3 295

新潟 129 33.3 31.0 27.1 0.8 4.7 0.8 0.8 0.8 0.8 247

長野・山梨 162 36.4 24.1 25.9 4.3 6.8 0.6 0.6 0.6 0.6 251

富山・石川・福井 177 26.6 25.4 28.2 5.6 12.4 0.6 ― 0.6 0.6 283

静岡 140 32.1 29.3 24.3 5.7 7.9 ― 0.7 ― ― 247

東海 407 30.0 30.7 21.9 3.4 8.8 1.2 2.0 1.2 0.7 288

関西 582 26.1 26.1 31.8 5.0 7.4 0.9 0.9 1.0 0.9 292

岡山・広島・山口・鳥取・島根 253 31.6 31.2 24.5 3.2 6.7 1.2 0.4 1.2 ― 248

四国 162 26.5 27.8 31.5 3.1 7.4 ― 0.6 3.1 ― 271

九州 458 46.1 22.9 21.0 2.0 5.7 0.9 1.1 0.4 ― 218
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6）プチギフトの検討行動 

6-1）プチギフトの検討時期 

●プチギフトの検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の2.9ヵ月前に検討し始め、2.0ヵ月前

に決定している。平均検討期間は0.9ヵ月間となった。 

■プチギフトの検討開始時期と決定時期 

（プチギフトを用意した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 690 4.5 4.8 7.8 9.4 22.8 28.7 17.7 1.6 2.8 2.9

決定時期 690 1.2 1.4 3.8 5.8 16.7 26.5 37.4 4.3 2.9 2.0

2017年調査 検討開始時期 648 4.5 3.9 6.6 10.8 22.8 28.9 18.2 1.2 3.1 2.9

決定時期 648 1.9 0.9 3.5 4.9 17.0 23.3 40.6 4.6 3.2 2.0

2016年調査 検討開始時期 752 4.7 5.2 7.0 9.8 22.3 28.2 19.1 1.1 2.5 3.0

決定時期 752 1.7 1.2 4.1 5.3 13.2 24.1 42.4 4.9 3.1 1.9

2015年調査 検討開始時期 690 4.3 2.8 6.4 6.5 24.5 32.0 19.9 1.2 2.5 2.7

決定時期 690 1.6 0.6 2.9 3.3 16.2 23.0 46.7 3.6 2.0 1.8

2014年調査 検討開始時期 683 3.2 4.0 5.7 10.5 20.6 29.7 22.1 1.5 2.6 2.7

決定時期 683 1.5 1.0 2.3 3.8 14.8 24.3 45.4 5.0 1.9 1.8

2013年調査 検討開始時期 911 3.7 3.5 4.4 9.1 23.6 28.4 24.3 0.9 2.1 2.6

決定時期 911 0.9 2.0 1.8 2.5 15.3 26.0 45.7 3.7 2.2 1.7

2012年調査 検討開始時期 846 4.7 5.2 6.6 9.0 23.0 29.0 18.9 1.3 2.2 3.0

決定時期 846 1.5 1.4 3.4 3.7 16.1 22.7 45.9 3.2 2.1 1.9

都道府県別 東京都 検討開始時期 296 5.1 5.1 6.4 9.1 25.0 29.4 16.2 1.7 2.0 2.9

決定時期 296 0.3 1.7 4.1 5.4 18.2 25.7 36.8 5.4 2.4 1.9

神奈川県 検討開始時期 146 2.1 6.8 6.8 8.2 18.5 32.9 18.5 2.7 3.4 2.7

決定時期 146 ― 0.7 3.4 4.1 15.8 23.3 44.5 4.8 3.4 1.7

千葉県 検討開始時期 110 3.6 5.5 10.9 11.8 22.7 25.5 18.2 0.9 0.9 3.1

決定時期 110 2.7 1.8 2.7 10.0 16.4 30.9 32.7 2.7 ― 2.2

埼玉県 検討開始時期 138 6.5 1.4 9.4 9.4 22.5 25.4 19.6 0.7 5.1 3.0

決定時期 138 2.9 1.4 4.3 5.1 14.5 28.3 34.8 2.9 5.8 2.2

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 58 5.2 10.3 6.9 10.3 17.2 29.3 15.5 ― 5.2 3.5

決定時期 58 5.2 1.7 3.4 10.3 17.2 22.4 32.8 1.7 5.2 2.5

25～29歳 検討開始時期 393 5.6 4.6 8.4 10.2 23.2 26.2 17.3 2.0 2.5 3.0

決定時期 393 1.0 2.0 4.1 6.9 17.0 26.5 35.1 4.8 2.5 2.0

30～34歳 検討開始時期 173 3.5 2.9 6.4 9.2 22.0 32.9 19.1 1.2 2.9 2.7

決定時期 173 0.6 0.6 2.9 2.9 15.6 26.6 42.2 5.2 3.5 1.7

35歳以上 検討開始時期 65 ― 6.2 9.2 4.6 27.7 30.8 18.5 1.5 1.5 2.6

決定時期 65 ― ― 4.6 3.1 16.9 29.2 43.1 1.5 1.5 1.8

持ち込みした 検討開始時期 458 3.9 5.5 8.1 9.0 22.7 27.9 18.8 1.7 2.4 2.9

※1 決定時期 458 0.9 1.5 3.3 5.5 16.4 26.4 38.4 5.2 2.4 1.9

持ち込みなし 検討開始時期 226 5.8 3.5 6.6 10.6 23.5 31.0 15.0 1.3 2.7 3.0

※2 決定時期 226 1.8 1.3 4.0 6.6 17.7 27.4 35.4 2.7 3.1 2.1

※1：「持ち込みした」：「外部のショ ップ」「友人・知人・親族が手作りしたものを持ち込んだ」「自分たちが手作りしたものを持ち込 

　　　んだ」のいずれかを回答した人を集計 

※2：「持ち込みなし」：上記の3つの選択肢を回答せず、「利用した挙式、披露宴・披露パーティ会場」「利用した会場が提携して 

　　　いるショ ップ」のいずれかを回答した人を集計

持ち込み状況別
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■プチギフトの検討開始時期と決定時期【地域別】 

（プチギフトを用意した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■プチギフトの検討期間 

（プチギフトを用意した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 690 56.4 24.3 8.6 3.6 2.0 0.9 0.1 0.3 0.6 3.2 0.9

2017年調査 648 55.6 25.0 9.1 3.1 1.4 0.8 0.3 0.5 0.6 3.7 1.0

2016年調査 752 55.1 24.1 8.6 4.4 2.0 0.9 0.3 0.3 0.9 3.5 1.1

2015年調査 690 56.4 27.2 8.0 2.3 1.2 0.6 0.6 ― 1.0 2.8 0.9

2014年調査 683 56.5 24.6 9.4 3.4 1.9 0.7 0.3 ― 0.1 3.1 0.9

2013年調査 911 57.6 26.1 6.4 4.3 0.9 0.8 0.7 0.2 0.4 2.6 0.9

2012年調査 846 52.0 27.5 9.1 4.6 1.5 0.9 0.6 0.1 0.9 2.6 1.0

都道府県別 東京都 296 56.4 24.0 9.1 3.4 2.0 1.0 ― 0.7 0.7 2.7 1.0

神奈川県 146 52.1 29.5 6.8 3.4 2.1 2.1 ― ― 0.7 3.4 1.0

千葉県 110 56.4 26.4 10.0 5.5 0.9 ― ― ― ― 0.9 0.8

埼玉県 138 60.9 18.1 8.0 2.9 2.9 ― 0.7 ― 0.7 5.8 0.9

妻の年齢別 24歳以下 58 53.4 31.0 3.4 ― 3.4 1.7 ― ― 1.7 5.2 0.9

25～29歳 393 56.2 24.4 8.1 3.6 2.0 1.0 0.3 0.5 0.8 3.1 1.0

30～34歳 173 56.1 22.5 11.0 5.2 1.7 ― ― ― ― 3.5 0.9

35歳以上 65 60.0 23.1 9.2 3.1 1.5 1.5 ― ― ― 1.5 0.9

持ち込み状況別 持ち込みした 458 56.3 23.6 8.5 5.0 2.6 0.7 ― 0.2 0.2 2.8 1.0

持ち込みなし 226 56.2 26.5 8.8 0.9 0.9 1.3 0.4 0.4 1.3 3.1 0.9

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 58.3 24.3 7.3 3.2 1.4 0.8 0.4 0.2 0.5 3.6 0.9

北海道 226 67.3 23.9 4.4 1.8 0.9 ― ― 0.4 ― 1.3 0.6

青森・秋田・岩手 138 58.7 25.4 5.1 2.9 1.4 ― 2.9 ― 0.7 2.9 1.0

宮城・山形 242 57.4 26.9 5.0 2.9 2.5 0.4 0.4 ― 0.4 4.1 0.8

福島 143 66.4 21.0 7.0 0.7 1.4 ― ― ― ― 3.5 0.6

茨城・栃木・群馬 371 60.9 23.5 4.9 4.0 0.5 ― 1.3 ― ― 4.9 0.8

首都圏 690 56.4 24.3 8.6 3.6 2.0 0.9 0.1 0.3 0.6 3.2 0.9

新潟 147 60.5 21.1 8.2 3.4 0.7 0.7 ― ― ― 5.4 0.8

長野・山梨 182 58.8 25.3 6.0 2.7 1.1 0.5 ― 0.5 1.1 3.8 0.9

富山・石川・福井 205 60.5 22.0 8.3 2.0 2.0 0.5 1.0 ― ― 3.9 0.8

静岡 156 48.1 26.3 11.5 3.8 0.6 1.9 0.6 ― 0.6 6.4 1.1

東海 471 58.0 26.3 5.9 3.4 0.8 0.6 0.6 0.2 0.2 3.8 0.8

関西 658 57.9 24.8 7.4 3.0 1.4 0.9 0.5 ― 0.8 3.3 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 286 60.1 22.4 7.0 2.1 1.7 1.4 0.3 0.3 0.3 4.2 0.9

四国 191 60.2 20.9 4.7 4.2 1.6 1.0 ― 0.5 1.0 5.8 0.9

九州 507 59.8 24.3 7.5 2.8 0.8 1.0 0.4 0.2 0.6 2.8 0.9

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 3.0 2.6 2.7 2.7 3.0 2.9 2.9

決定時期（ヵ月前） 1.9 1.7 1.8 1.8 1.9 2.0 2.0

検討期間（ヵ月間） 1.0 0.9 0.9 0.9 1.1 1.0 0.9
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20

40

60

2017年調査 2018年調査

（％）

 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 4.2 4.2 6.9 9.5 23.0 27.8 20.0 1.3 3.0 2.8

決定時期 1.4 1.4 3.4 5.4 16.5 23.9 40.8 4.0 3.2 1.9

検討開始時期 226 3.5 1.8 5.3 10.6 23.9 25.2 27.4 0.9 1.3 2.5

決定時期 226 3.1 0.9 1.8 3.5 19.0 19.5 46.9 4.4 0.9 2.0

検討開始時期 138 8.0 1.4 4.3 9.4 21.7 31.2 20.3 0.7 2.9 2.9

決定時期 138 0.7 2.9 4.3 2.2 15.2 26.8 42.8 3.6 1.4 1.9

検討開始時期 242 2.5 3.3 7.0 7.4 20.7 31.4 23.1 0.4 4.1 2.6

決定時期 242 0.8 1.2 2.5 5.0 10.7 27.7 43.8 4.5 3.7 1.7

検討開始時期 143 1.4 1.4 4.2 9.1 23.8 31.5 25.2 0.7 2.8 2.3

決定時期 143 0.7 0.7 0.7 6.3 14.0 21.7 51.0 2.1 2.8 1.7

検討開始時期 371 4.9 2.2 4.9 10.0 20.2 28.6 24.3 1.1 4.0 2.6

決定時期 371 1.9 0.3 2.4 4.9 15.1 20.8 46.1 4.6 4.0 1.8

検討開始時期 690 4.5 4.8 7.8 9.4 22.8 28.7 17.7 1.6 2.8 2.9

決定時期 690 1.2 1.4 3.8 5.8 16.7 26.5 37.4 4.3 2.9 2.0

検討開始時期 147 2.0 3.4 6.8 10.2 15.6 27.2 27.9 2.0 4.8 2.5

決定時期 147 1.4 1.4 2.0 8.2 8.2 21.8 45.6 6.8 4.8 1.8

検討開始時期 182 3.3 3.8 5.5 9.9 19.8 28.0 25.8 0.5 3.3 2.7

決定時期 182 ― 0.5 2.7 3.8 17.6 23.6 44.5 3.3 3.8 1.7

検討開始時期 205 2.9 5.9 6.3 10.7 23.4 23.9 22.0 1.5 3.4 2.8

決定時期 205 1.0 2.0 3.4 7.3 16.6 23.9 34.6 7.3 3.9 2.0

検討開始時期 156 5.1 5.8 6.4 9.0 25.6 25.0 16.0 0.6 6.4 3.1

決定時期 156 2.6 0.6 2.6 5.1 18.6 17.9 43.6 2.6 6.4 2.0

検討開始時期 471 4.5 5.3 8.1 11.3 22.1 26.8 17.8 0.6 3.6 3.0

決定時期 471 2.5 2.1 3.8 7.4 17.6 23.6 36.3 3.2 3.4 2.2

検討開始時期 658 4.4 4.6 7.0 9.7 25.5 26.3 18.4 1.4 2.7 2.9

決定時期 658 1.2 1.5 4.7 5.2 17.9 21.9 40.4 3.8 3.3 2.0

検討開始時期 286 5.6 4.5 5.9 8.0 22.7 29.4 20.3 0.7 2.8 2.8

決定時期 286 1.7 2.1 3.1 4.2 18.5 20.6 45.1 1.4 3.1 2.0

検討開始時期 191 3.7 4.7 7.9 8.9 22.0 23.0 23.6 1.6 4.7 2.8

決定時期 191 1.0 1.0 4.2 6.8 13.1 24.6 39.8 3.7 5.8 1.9

検討開始時期 507 2.8 3.0 6.5 8.3 23.7 29.0 22.9 1.8 2.2 2.7

決定時期 507 1.0 1.4 2.0 3.9 14.4 24.5 45.8 4.5 2.6 1.8

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形
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6-2）プチギフトを検討する際に利用した情報源 

●プチギフトを検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「その他のウェブサイト」が35％で最も高く、次い

で「SNS」が25％、「結婚情報サイト」が22％、「結婚式場の紹介（提携）」が20％で続く。 

 

■プチギフトを検討する際に利用した情報源（プチギフトを用意した人／複数回答） 

 
 

調査数

そ
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他
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介
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介

友
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外

）

一

般
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雑

誌

共
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結

婚

式

場
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介
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プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社
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公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

動

画

サ

イ

ト

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

タ

ウ

ン

誌

Ｄ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 690 35.1 24.9 21.9 20.1 13.2 9.1 4.5 2.9 2.6 2.2 2.0 1.9 1.3 1.0 0.7 0.6 0.3 0.3 0.1 ― ― ― 2.6 19.1 0.6 57.2

都道府県別 東京都 296 35.8 27.0 21.3 19.3 14.2 9.1 4.1 2.0 2.4 2.0 3.0 1.0 0.7 1.0 0.7 ― 0.3 0.7 0.3 ― ― ― 2.4 20.3 1.0 58.4

神奈川県 146 37.0 26.0 23.3 23.3 11.6 8.9 3.4 2.7 3.4 2.1 0.7 ― 2.1 ― 0.7 ― ― ― ― ― ― ― 2.7 16.4 ― 56.2

千葉県 110 33.6 23.6 21.8 21.8 10.9 12.7 7.3 3.6 1.8 5.5 0.9 ― 0.9 0.9 ― 0.9 0.9 ― ― ― ― ― 2.7 20.9 ― 58.2

埼玉県 138 32.6 20.3 21.7 17.4 14.5 6.5 4.3 4.3 2.9 ― 2.2 7.2 2.2 2.2 1.4 2.2 ― ― ― ― ― ― 2.9 18.1 0.7 55.1

妻の年齢別 24歳以下 58 24.1 22.4 15.5 15.5 6.9 1.7 1.7 1.7 3.4 1.7 1.7 1.7 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 24.1 1.7 46.6

25～29歳 393 33.6 29.0 22.9 17.8 12.5 9.9 4.8 2.5 2.8 2.3 2.3 1.0 1.5 1.3 0.5 1.0 0.5 0.5 0.3 ― ― ― 1.8 18.3 0.3 59.8

30～34歳 173 39.9 19.7 23.1 26.0 14.5 9.2 4.6 4.6 2.9 2.3 1.7 2.9 1.7 1.2 1.7 ― ― ― ― ― ― ― 4.0 18.5 1.2 57.2

35歳以上 65 41.5 16.9 18.5 21.5 20.0 10.8 4.6 1.5 ― 1.5 1.5 4.6 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 6.2 21.5 ― 52.3

購入先別 利用した会場のみ 152 9.2 9.2 8.6 45.4 8.6 13.8 7.2 1.3 0.7 2.0 0.7 ― 3.3 ― ― ― 0.7 0.7 ― ― ― ― 2.6 25.7 ― 25.0

利用した会場が提携しているショップのみ 72 9.7 4.2 11.1 45.8 6.9 16.7 1.4 2.8 ― 1.4 2.8 5.6 1.4 ― 1.4 2.8 ― 1.4 ― ― ― ― 1.4 16.7 1.4 22.2

外部のショップのみ 369 50.9 32.5 29.3 7.6 16.0 5.4 4.3 1.9 2.7 2.7 2.4 1.9 0.5 1.6 0.3 0.3 0.3 ― ― ― ― ― 2.4 16.8 0.5 75.9

友人・知人・親族の手作りのみ 11 9.1 18.2 ― ― 9.1 ― ― 27.3 18.2 ― ― ― ― ― 9.1 ― ― ― ― ― ― ― ― 27.3 ― 36.4

自分たちの手作りのみ 45 33.3 46.7 28.9 4.4 13.3 6.7 2.2 6.7 4.4 2.2 2.2 2.2 ― ― 4.4 2.2 ― ― ― ― ― ― ― 24.4 ― 73.3

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため
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無
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タ
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ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 648 2.9 2.0 0.2 15.0 1.2 0.2 16.2 45.1 11.3 0.3 9.4 4.9 ― ― ― 0.3 2.0 3.2 22.8 1.5 52.0

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計
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地域別 全国（推計値） 31.8 26.5 19.8 18.8 13.0 6.8 3.2 3.1 3.7 1.2 1.7 0.6 1.0 1.0 0.6 0.7 0.3 0.3 0.4 0.1 ― ― 2.4 20.2 0.6 56.7

北海道 226 32.7 24.8 21.2 17.7 13.7 4.4 0.9 1.8 2.7 ― 2.2 ― 0.4 0.9 1.3 1.3 0.4 0.4 ― ― ― ― 2.2 21.2 ― 57.1

青森・秋田・岩手 138 24.6 23.2 21.7 18.8 19.6 4.3 2.2 7.2 2.9 0.7 2.2 ― ― 1.4 2.2 0.7 ― ― 0.7 ― ― ― ― 24.6 0.7 53.6

宮城・山形 242 30.2 27.3 16.9 22.3 12.0 5.8 2.1 1.7 2.5 0.8 1.2 ― 0.4 ― ― 1.2 ― ― 0.4 ― ― ― 0.8 22.7 0.8 53.7

福島 143 32.2 21.7 18.2 20.3 11.9 6.3 0.7 4.9 0.7 ― ― ― 0.7 ― ― ― ― 0.7 ― ― ― ― 1.4 23.1 ― 52.4

茨城・栃木・群馬 371 33.2 28.6 21.3 17.0 12.7 7.3 2.7 2.4 2.2 0.3 2.2 0.3 1.1 0.8 0.5 0.3 0.3 1.3 0.5 0.5 ― ― 1.6 18.1 ― 60.9

首都圏 690 35.1 24.9 21.9 20.1 13.2 9.1 4.5 2.9 2.6 2.2 2.0 1.9 1.3 1.0 0.7 0.6 0.3 0.3 0.1 ― ― ― 2.6 19.1 0.6 57.2

新潟 147 29.9 19.0 21.1 27.2 13.6 9.5 4.1 4.1 6.1 0.7 0.7 ― 0.7 ― 0.7 ― ― ― ― ― ― ― 3.4 21.1 ― 52.4

長野・山梨 182 38.5 26.4 14.8 19.8 8.8 7.1 2.7 3.8 4.4 ― 1.1 ― 1.6 0.5 1.1 ― ― 0.5 0.5 ― ― ― 3.8 18.1 ― 57.7

富山・石川・福井 205 29.8 23.4 14.6 19.5 14.1 5.4 4.9 4.9 3.4 ― 2.0 ― 0.5 0.5 ― ― ― 0.5 2.0 0.5 ― ― 2.4 19.5 1.0 55.6

静岡 156 35.3 31.4 23.7 17.9 16.0 3.8 ― 3.8 7.1 ― 0.6 ― ― 0.6 0.6 ― ― 0.6 0.6 ― ― ― 4.5 14.7 ― 60.3

東海 471 29.7 28.7 17.2 17.4 10.0 5.9 3.2 3.2 4.2 1.5 1.7 ― 0.8 2.1 0.2 0.6 0.4 ― 0.6 ― ― ― 2.1 21.0 0.6 58.0

関西 658 29.6 26.6 20.7 17.2 12.5 5.8 3.2 3.2 4.9 1.1 1.4 ― 1.2 1.2 0.3 0.9 0.2 ― 0.5 0.2 ― ― 3.0 20.8 1.4 56.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 286 34.3 27.6 18.5 20.6 14.7 7.0 4.2 1.7 4.5 0.7 2.4 ― 1.0 ― 0.7 1.0 0.3 ― 0.3 ― ― ― 1.0 16.1 ― 60.5

四国 191 23.0 24.1 18.8 21.5 14.1 3.7 4.2 4.7 4.7 1.6 2.6 ― 0.5 ― 0.5 1.0 1.0 0.5 0.5 ― ― ― 1.6 22.5 ― 49.2

九州 507 27.4 30.6 15.6 15.4 13.8 4.5 0.8 3.0 4.5 0.4 0.6 0.2 1.0 0.8 0.8 0.6 0.4 0.4 0.2 ― ― ― 2.4 23.7 0.6 54.2
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第 11章 ブーケ、押し花、ドライ加工、会場装花について 
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1．ブーケについて 

1）ブーケの使用状況 

1-1）挙式、披露宴・披露パーティ当日のブーケの使用状況 

●全体に対して、挙式、披露宴・披露パーティ当日のブーケの使用状況を尋ねたところ、「生花を使った」が

81％で突出して高く、次いで「造花を使った」が21％で続く。「ブーケ使用者・計」は94％であった。 

 

■挙式、披露宴・披露パーティ当日のブーケの使用状況（全体／複数回答） 

調査数
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答

ブ
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ケ
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・

計

2018年調査 784 81.4 21.4 7.8 2.7 2.9 94.4

2017年調査 750 81.6 18.5 5.1 2.9 3.9 93.2

2016年調査 856 80.5 18.1 7.0 2.3 6.1 91.6

2015年調査 794 81.6 17.1 7.3 2.8 3.7 93.6

2014年調査 806 80.0 16.1 9.2 2.5 5.0 92.6

2013年調査 1049 82.1 14.5 9.9 2.3 4.8 92.9

2012年調査 932 83.3 15.6 12.6 2.0 2.4 95.6

都道府県別 東京都 346 78.9 22.0 6.1 3.8 2.6 93.6

神奈川県 158 88.0 20.3 7.6 1.3 2.5 96.2

千葉県 126 80.2 20.6 10.3 2.4 4.8 92.9

埼玉県 154 81.2 22.1 9.7 1.9 2.6 95.5

妻の年齢別 24歳以下 68 66.2 26.5 7.4 1.5 5.9 92.6

25～29歳 438 83.6 21.2 8.9 2.5 3.0 94.5

30～34歳 199 80.9 20.1 6.0 2.0 3.0 95.0

35歳以上 78 83.3 21.8 6.4 6.4 ― 93.6

※ブーケの利用の有無とブーケの種類の2つの質問結果を合成
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地域別 全国（推計値） 79.7 24.1 8.4 2.4 2.6 95.0

北海道 294 77.9 30.3 4.8 2.0 2.7 95.2

青森・秋田・岩手 150 56.0 52.0 3.3 1.3 4.0 94.7

宮城・山形 270 78.9 28.1 6.3 3.0 1.1 95.9

福島 160 64.4 38.8 6.9 2.5 5.0 92.5

茨城・栃木・群馬 411 80.3 25.3 8.3 2.2 3.2 94.6

首都圏 784 81.4 21.4 7.8 2.7 2.9 94.4

新潟 160 63.8 38.8 6.9 5.0 1.3 93.8

長野・山梨 196 78.1 26.5 10.2 3.1 2.6 94.4

富山・石川・福井 223 79.8 22.4 8.1 1.3 2.7 96.0

静岡 171 76.0 27.5 12.3 3.5 2.3 94.2

東海 513 77.8 24.0 12.5 1.6 2.3 96.1

関西 729 85.0 18.8 7.3 2.2 1.9 95.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 312 78.5 26.0 9.3 1.9 2.6 95.5

四国 213 77.9 22.5 7.5 2.8 4.2 93.0

九州 552 80.4 25.0 10.1 2.2 2.4 95.5
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1-2）ブーケの数 

●ブーケ使用者に対して、挙式、披露宴・披露パーティ当日に使用したブーケの数を尋ねたところ、「1個」が

47％で最も高く、次いで「2個」が37％で続く。平均は1.7個となった。 

 

■ブーケの数（ブーケ使用者／単一回答） 

調査数

1個 2個 3個 4個以上 無回答

平均

・

個

首都圏 2018年調査 740 47.0 37.0 13.6 2.2 0.1 1.7

2017年調査 699 47.1 36.8 14.2 2.0 ― 1.7

2016年調査 784 41.7 38.0 16.3 4.0 ― 1.8

2015年調査 743 43.3 38.4 15.9 2.4 ― 1.8

2014年調査 746 40.5 38.6 18.8 2.0 0.1 1.8

2013年調査 975 39.1 38.8 18.7 3.5 ― 1.9

2012年調査 891 33.8 41.6 20.5 4.0 ― 2.0

都道府県別 東京都 324 49.1 38.9 9.9 2.2 ― 1.7

神奈川県 152 42.8 34.9 19.1 3.3 ― 1.8

千葉県 117 47.9 30.8 18.8 2.6 ― 1.8

埼玉県 147 46.3 40.1 12.2 0.7 0.7 1.7

妻の年齢別 24歳以下 63 52.4 22.2 23.8 1.6 ― 1.8

25～29歳 414 42.0 39.4 15.9 2.4 0.2 1.8

30～34歳 189 50.8 38.6 9.0 1.6 ― 1.6

35歳以上 73 61.6 31.5 4.1 2.7 ― 1.5

調査数

1個 2個 3個 4個以上 無回答

平均

・

個

地域別 全国（推計値） 41.5 39.7 15.8 2.9 0.1 1.8

北海道 280 46.1 36.4 15.4 2.1 ― 1.8

青森・秋田・岩手 142 33.1 45.1 17.6 4.2 ― 1.9

宮城・山形 259 46.3 34.4 16.2 2.7 0.4 1.8

福島 148 36.5 38.5 19.6 4.1 1.4 2.0

茨城・栃木・群馬 389 31.1 44.0 21.6 3.1 0.3 2.0

首都圏 740 47.0 37.0 13.6 2.2 0.1 1.7

新潟 150 54.0 35.3 10.0 0.7 ― 1.6

長野・山梨 185 37.3 39.5 19.5 3.8 ― 1.9

富山・石川・福井 214 49.5 34.6 14.0 1.9 ― 1.7

静岡 161 34.8 41.6 20.5 3.1 ― 1.9

東海 493 38.7 41.4 16.2 3.4 0.2 1.9

関西 699 42.5 41.3 13.9 2.3 ― 1.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 35.2 44.6 15.8 4.4 ― 1.9

四国 198 35.9 41.4 19.7 3.0 ― 1.9

九州 527 33.8 41.6 19.5 4.9 0.2 2.0
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1-3）ブーケのメインカラー 

●ブーケのメインカラーを尋ねたところ、「白系」が70％で最も高く、次いで「ピンク系」が27％で続く。 

 

■ブーケのメインカラー（ブーケ使用者／複数回答） 

調査数

白

系

ピ

ン

ク
系

黄

色

系

パ
ー

プ
ル

系

赤

系

ブ

ル
ー
系

オ

レ

ン
ジ

系

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 740 70.0 27.4 9.2 9.1 8.0 7.7 7.4 6.1 1.5

2017年調査 699 71.0 28.3 10.9 7.2 8.2 6.7 9.9 6.6 ―

2016年調査 784 72.4 30.5 8.7 6.0 10.1 7.3 7.3 3.7 1.7

2015年調査 743 72.4 30.6 8.6 7.1 8.6 5.0 9.0 3.9 1.6

2014年調査 746 74.8 37.0 6.7 5.9 10.1 5.2 9.8 4.6 0.7

2013年調査 975 76.5 35.8 8.1 5.7 12.5 4.2 8.2 4.2 0.5

2012年調査 891 76.7 39.2 7.1 5.6 12.3 4.7 10.7 2.4 ―

都道府県別 東京都 324 69.4 27.2 9.3 10.2 6.8 10.2 5.2 2.5 1.2

神奈川県 152 77.6 28.9 9.2 7.9 9.9 5.3 10.5 7.2 ―

千葉県 117 64.1 34.2 9.4 6.8 8.5 6.8 9.4 12.0 0.9

埼玉県 147 68.0 21.1 8.8 9.5 8.2 5.4 7.5 8.2 4.1

妻の年齢別 24歳以下 63 68.3 25.4 15.9 3.2 7.9 9.5 12.7 3.2 1.6

25～29歳 414 70.8 28.5 10.6 11.1 8.5 8.9 6.8 7.0 1.0

30～34歳 189 67.2 27.0 4.8 9.0 7.4 7.4 9.0 5.3 1.6

35歳以上 73 74.0 23.3 6.8 2.7 6.8 ― 2.7 5.5 4.1

調査数

白

系

ピ

ン

ク
系

黄

色

系

パ
ー

プ
ル

系

赤

系

ブ

ル
ー
系

オ

レ

ン
ジ

系

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 67.7 29.9 9.0 8.7 10.0 8.9 8.1 8.0 1.3

北海道 280 59.6 31.1 10.7 8.6 7.9 9.6 11.1 8.2 1.4

青森・秋田・岩手 142 71.1 34.5 9.9 7.0 10.6 14.8 11.3 8.5 ―

宮城・山形 259 69.5 27.0 9.7 6.9 8.5 10.8 8.5 7.7 1.2

福島 148 57.4 28.4 8.8 10.1 13.5 14.2 8.8 10.8 3.4

茨城・栃木・群馬 389 70.4 30.1 9.5 8.0 14.7 8.7 8.2 10.5 1.0

首都圏 740 70.0 27.4 9.2 9.1 8.0 7.7 7.4 6.1 1.5

新潟 150 70.0 30.0 8.0 5.3 8.7 8.7 7.3 8.7 ―

長野・山梨 185 68.1 31.9 10.3 5.9 10.8 11.9 8.1 11.4 ―

富山・石川・福井 214 58.4 32.2 9.3 8.4 7.0 7.9 5.6 9.3 1.4

静岡 161 65.2 34.2 10.6 9.9 9.9 9.9 5.6 8.7 0.6

東海 493 64.5 32.9 8.9 11.2 10.3 8.1 8.1 9.3 1.2

関西 699 70.2 30.5 7.6 6.4 11.0 7.3 7.0 8.6 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 63.1 32.2 7.0 10.4 13.8 9.7 8.4 5.7 1.3

四国 198 61.6 32.3 9.6 10.6 10.1 10.1 9.1 10.6 1.0

九州 527 67.4 29.6 9.5 9.5 11.2 11.6 10.8 9.7 2.5
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1-4）ブーケのスタイル 

●ブーケのスタイルを尋ねたところ、「ラウンド」が59％で最も高く、次いで「クラッチ」が33％、「キャスケード」が

27％で続く。 

 

■ブーケのスタイル（ブーケ使用者／複数回答） 

調査数

ラ

ウ

ン
ド

ク

ラ

ッ
チ

キ

ャ
ス
ケ
ー

ド

オ
ー

バ
ル

（
楕

円

型

）

リ

ス

ト
レ

ッ
ト

・

リ

ス

ト
ブ
ー

ケ

ボ
ー

ル
型

バ

ッ
グ
型

ク

レ

ッ
セ

ン

ト

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 740 58.5 33.1 27.2 5.8 5.1 2.6 1.1 0.5 8.9 0.7

2017年調査 699 56.9 31.0 31.2 3.3 * 2.6 1.1 1.1 6.3 2.4

2016年調査 784 64.9 26.3 33.9 4.6 * 1.7 1.8 0.4 5.0 0.8

2015年調査 743 64.9 25.0 34.9 3.4 * 1.7 3.1 0.4 5.7 1.5

2014年調査 746 67.8 22.5 41.0 4.0 * 2.0 4.3 0.7 5.4 1.2

2013年調査 975 62.9 22.4 41.3 6.5 * 1.8 4.1 1.2 7.0 1.3

都道府県別 東京都 324 56.8 35.5 24.1 4.9 5.6 2.2 0.9 0.3 8.3 0.9

神奈川県 152 67.1 34.9 28.3 3.3 5.3 3.3 1.3 ― 7.9 0.7

千葉県 117 61.5 28.2 29.1 8.5 4.3 2.6 0.9 ― 11.1 ―

埼玉県 147 51.0 29.9 31.3 8.2 4.8 2.7 1.4 2.0 9.5 0.7

妻の年齢別 24歳以下 63 66.7 20.6 28.6 6.3 4.8 1.6 6.3 ― 3.2 ―

25～29歳 414 61.8 35.7 27.1 5.1 5.3 2.9 0.7 0.2 8.2 1.0

30～34歳 189 56.6 34.9 24.3 5.8 6.3 1.1 0.5 1.1 10.6 0.5

35歳以上 73 37.0 24.7 34.2 9.6 1.4 5.5 ― 1.4 12.3 ―

調査数

ラ

ウ

ン
ド

ク

ラ

ッ
チ

キ

ャ
ス
ケ
ー

ド

オ
ー

バ
ル

（
楕

円

型

）

リ

ス

ト
レ

ッ
ト

・

リ

ス

ト
ブ
ー

ケ

ボ
ー

ル
型

バ

ッ
グ
型

ク

レ

ッ
セ

ン

ト

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 58.6 36.6 26.0 4.7 5.9 3.0 1.4 0.7 9.2 0.7

北海道 280 58.9 30.7 25.0 5.4 15.4 1.8 0.7 1.1 5.7 0.4

青森・秋田・岩手 142 67.6 28.9 35.9 7.7 7.0 6.3 1.4 0.7 11.3 ―

宮城・山形 259 66.0 28.2 32.0 3.5 5.8 1.5 0.8 0.4 5.4 0.8

福島 148 68.2 25.0 24.3 2.0 10.8 2.7 2.0 1.4 8.8 2.0

茨城・栃木・群馬 389 61.7 36.8 31.1 4.9 6.9 3.6 2.3 ― 11.3 0.5

首都圏 740 58.5 33.1 27.2 5.8 5.1 2.6 1.1 0.5 8.9 0.7

新潟 150 51.3 34.7 30.0 4.7 4.7 0.7 1.3 ― 6.7 0.7

長野・山梨 185 62.2 30.8 26.5 4.3 7.0 2.7 2.2 1.1 10.8 ―

富山・石川・福井 214 61.7 32.7 19.6 5.1 5.6 1.9 0.9 1.4 8.4 ―

静岡 161 54.0 37.9 25.5 3.1 6.8 1.9 1.9 ― 15.5 0.6

東海 493 56.6 41.2 24.3 4.1 5.3 5.1 1.8 0.8 9.7 0.6

関西 699 56.1 41.3 24.0 4.3 4.6 2.6 1.7 0.6 9.6 0.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 59.4 38.9 25.2 4.7 4.4 2.3 1.3 0.7 9.7 0.3

四国 198 59.6 37.4 25.8 2.5 6.1 5.1 2.0 1.5 8.6 1.5

九州 527 58.3 43.8 23.3 3.6 6.6 3.8 0.9 1.3 8.5 0.9
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2）ブーケの持ち込み状況 

2-1）ブーケの依頼先 

●ブーケの依頼先を尋ねたところ、「会場または会場提携の花屋に依頼した」が76％で最も高い。一方、「外部

の花屋で購入した」が17％、「外部の花屋でレンタルした」が1％で、「外部の花屋利用・計」は17％であった。 

■ブーケの依頼先（ブーケ使用者／複数回答） 

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

提

携

の

花

屋
に

依

頼

し

た

外

部

の
花

屋

で

購

入

し

た 外

部

の
花

屋

で

レ

ン

タ

ル

し

た

友

人

・
知

人

・

親

族

か

ら

の

プ
レ

ゼ

ン

ト

・

手

作

り

手

作

り
し

た

そ

の

他

無

回

答

外

部

の
花

屋

利

用

・

計

2018年調査 740 75.5 16.6 0.8 8.0 4.3 5.1 1.8 17.3

2017年調査 699 73.7 16.6 1.3 8.0 5.6 3.4 1.6 17.7

2016年調査 784 77.3 14.5 0.8 9.4 5.4 3.7 0.8 15.3

2015年調査 743 74.8 15.1 0.8 9.2 4.8 3.5 1.2 15.6

2014年調査 746 74.5 17.7 0.7 12.6 4.3 3.9 0.7 18.4

2013年調査 975 75.1 16.6 1.5 12.2 4.6 2.1 0.3 17.9

2012年調査 891 71.9 18.4 1.9 11.7 5.6 4.4 0.7 20.3

都道府県別 東京都 324 78.1 13.6 0.6 7.4 3.4 4.9 1.9 14.2

神奈川県 152 71.7 21.7 1.3 7.2 5.9 5.3 0.7 22.4

千葉県 117 76.9 12.8 1.7 11.1 5.1 6.0 1.7 14.5

埼玉県 147 72.8 21.1 ― 7.5 4.1 4.8 2.7 21.1

妻の年齢別 24歳以下 63 69.8 9.5 ― 11.1 6.3 6.3 4.8 9.5

25～29歳 414 78.5 17.6 1.2 8.0 3.9 5.1 1.0 18.6

30～34歳 189 73.5 13.8 0.5 7.9 5.8 5.3 2.1 14.3

35歳以上 73 69.9 23.3 ― 5.5 1.4 4.1 2.7 23.3

一般の結婚式場 276 78.3 15.6 1.1 9.1 4.7 3.6 0.4 16.7

ホテル 207 67.6 21.3 1.0 8.7 3.4 4.8 2.9 22.2

レストラン 41 73.2 19.5 ― 2.4 2.4 12.2 ― 19.5

ホテル・式場・会館内のレストラン 47 74.5 17.0 ― 2.1 6.4 4.3 2.1 17.0

ハウスウエディング（ゲストハウス） 100 86.0 13.0 ― 8.0 6.0 5.0 1.0 13.0

※「外部の花屋利用・計」：「外部の花屋で購入した」「外部の花屋でレンタルした」のいずれかを回答した人 

 　を集計

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

提

携

の

花

屋
に

依

頼

し

た

外

部

の
花

屋

で

購

入

し

た 外

部

の
花

屋

で

レ

ン

タ

ル

し

た

友

人

・
知

人

・

親

族

か

ら

の

プ
レ

ゼ

ン

ト

・

手

作

り

手

作

り
し

た

そ

の

他

無

回

答

外

部

の
花

屋

利

用

・

計

地域別 全国（推計値） 77.7 12.5 0.7 9.5 5.7 5.3 1.2 13.1

北海道 280 80.7 6.8 0.7 7.5 6.4 6.4 0.7 7.5

青森・秋田・岩手 142 66.9 7.7 1.4 9.9 7.0 14.8 1.4 9.2

宮城・山形 259 83.8 6.6 0.8 8.5 4.2 4.6 1.2 7.3

福島 148 80.4 8.1 1.4 10.1 6.8 5.4 0.7 9.5

茨城・栃木・群馬 389 80.5 9.0 0.5 12.9 6.4 4.1 0.5 9.3

首都圏 740 75.5 16.6 0.8 8.0 4.3 5.1 1.8 17.3

新潟 150 75.3 6.7 1.3 13.3 5.3 6.7 0.7 8.0

長野・山梨 185 77.8 10.3 1.1 11.4 4.3 4.3 0.5 11.4

富山・石川・福井 214 82.2 8.9 0.5 6.5 5.1 5.6 1.4 9.3

静岡 161 77.0 16.1 0.6 10.6 6.8 5.0 0.6 16.8

東海 493 76.5 11.8 0.6 10.5 7.5 4.5 0.8 12.4

関西 699 80.3 11.7 0.1 9.7 5.9 4.1 1.3 11.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 78.5 11.4 0.7 9.4 6.0 6.7 1.0 11.4

四国 198 82.3 6.6 0.5 9.6 5.1 5.6 0.5 7.1

九州 527 77.2 12.1 1.5 11.6 7.4 6.1 0.9 13.3

首都圏

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別
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2-2）ブーケの依頼先の選択理由 

●ブーケを外部の花屋に依頼した人に対して、依頼先の選択理由を尋ねたところ、「価格が手頃だから」が

66％で最も高く、次いで「センスが良いから」が34％、「柔軟な対応が可能だから」が20％で続く。 

 

■ブーケの依頼先の選択理由（ブーケを外部の花屋に依頼した人／複数回答） 

調査数

価

格

が
手

頃

だ

か

ら

セ

ン

ス
が

良

い

か

ら

柔

軟

な
対

応

が

可

能

だ
か

ら

信

頼

で
き

る

か

ら

技

術

力
が

高

い

か

ら

打

合

わ
せ

が

丁

寧

だ

か
ら

花

材

が
豊

富

だ

か

ら

親

族

や
友

人

・

知

人

の
お

店

、
紹

介

だ

か
ら

特

典

が
あ

る

か

ら

有

名

だ
か

ら

立

地

が
良

い

か

ら

利

用

し
た

ド

レ

ス

シ

ョ
ッ
プ

・

衣

裳

店

の
紹

介

・

提

携

先
だ

か

ら

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 128 65.6 34.4 19.5 14.8 12.5 10.2 9.4 8.6 7.8 7.0 3.1 2.3 3.9 7.0

2017年調査 124 74.2 40.3 21.0 18.5 15.3 6.5 12.9 12.1 5.6 4.8 4.0 3.2 8.9 2.4

2016年調査 120 61.7 34.2 17.5 11.7 15.0 9.2 15.8 10.8 5.0 2.5 5.0 3.3 10.0 6.7

2015年調査 116 68.1 37.9 14.7 7.8 16.4 11.2 8.6 8.6 4.3 1.7 5.2 0.9 6.0 4.3

2014年調査 137 72.3 34.3 19.0 11.7 13.9 9.5 10.2 9.5 2.2 2.9 5.8 2.2 5.8 3.6

2013年調査 175 68.6 37.7 16.0 13.7 18.9 9.1 9.1 17.7 8.0 4.6 5.7 2.3 6.9 2.3

2012年調査 181 72.9 36.5 24.9 16.6 18.2 13.3 17.1 10.5 8.8 4.4 2.2 5.5 5.5 4.4

都道府県別 東京都 46 63.0 32.6 21.7 15.2 15.2 4.3 10.9 10.9 6.5 6.5 2.2 2.2 4.3 4.3

神奈川県 34 67.6 35.3 17.6 20.6 14.7 20.6 11.8 11.8 8.8 5.9 5.9 ― 5.9 5.9

千葉県 17 82.4 23.5 23.5 17.6 ― 11.8 11.8 5.9 5.9 ― 5.9 ― ― ―

埼玉県 31 58.1 41.9 16.1 6.5 12.9 6.5 3.2 3.2 9.7 12.9 ― 6.5 3.2 16.1

妻の年齢別 24歳以下 6 66.7 33.3 ― 16.7 ― ― ― 16.7 ― ― ― ― ― 16.7

25～29歳 77 68.8 33.8 15.6 16.9 13.0 9.1 10.4 9.1 9.1 9.1 3.9 1.3 1.3 3.9

30～34歳 27 63.0 29.6 40.7 11.1 11.1 11.1 14.8 7.4 7.4 7.4 3.7 3.7 7.4 11.1

35歳以上 17 52.9 47.1 11.8 11.8 17.6 17.6 ― 5.9 5.9 ― ― 5.9 11.8 11.8

調査数

価

格

が
手

頃

だ

か

ら

セ

ン

ス
が

良

い

か

ら

柔

軟

な
対

応

が

可

能

だ
か

ら

信

頼

で
き

る

か

ら

技

術

力
が

高

い

か

ら

打

合

わ
せ

が

丁

寧

だ

か
ら

花

材

が
豊

富

だ

か

ら

親

族

や
友

人

・

知

人

の
お

店

、
紹

介

だ

か
ら

特

典

が
あ

る

か

ら

有

名

だ
か

ら

立

地

が
良

い

か

ら

利

用

し
た

ド

レ

ス

シ

ョ
ッ
プ

・

衣

裳

店

の
紹

介

・

提

携

先
だ

か

ら

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 61.1 37.4 17.8 15.6 13.0 8.8 12.1 16.8 4.3 5.0 2.6 3.4 5.0 5.0

北海道 21 52.4 38.1 19.0 4.8 9.5 ― 19.0 42.9 ― 9.5 ― 9.5 ― 9.5

青森・秋田・岩手 13 38.5 15.4 15.4 15.4 ― 7.7 15.4 23.1 ― 7.7 7.7 23.1 7.7 15.4

宮城・山形 19 36.8 52.6 21.1 21.1 15.8 5.3 10.5 31.6 ― ― ― ― 10.5 5.3

福島 14 50.0 35.7 28.6 42.9 21.4 21.4 14.3 28.6 ― 7.1 ― 7.1 14.3 ―

茨城・栃木・群馬 36 69.4 30.6 13.9 8.3 8.3 8.3 22.2 25.0 5.6 ― ― 2.8 ― ―

首都圏 128 65.6 34.4 19.5 14.8 12.5 10.2 9.4 8.6 7.8 7.0 3.1 2.3 3.9 7.0

新潟 12 50.0 41.7 8.3 8.3 8.3 ― 8.3 33.3 ― ― ― ― ― ―

長野・山梨 21 66.7 52.4 33.3 19.0 9.5 ― 23.8 33.3 4.8 ― 9.5 ― 4.8 ―

富山・石川・福井 20 65.0 35.0 25.0 20.0 20.0 5.0 5.0 20.0 ― ― ― 5.0 ― 5.0

静岡 27 44.4 40.7 18.5 33.3 18.5 11.1 11.1 22.2 3.7 3.7 ― 3.7 14.8 3.7

東海 61 57.4 39.3 16.4 13.1 9.8 6.6 11.5 23.0 1.6 3.3 4.9 3.3 ― 4.9

関西 83 68.7 37.3 15.7 12.0 13.3 7.2 12.0 15.7 1.2 6.0 1.2 3.6 12.0 1.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 34 50.0 52.9 20.6 23.5 17.6 11.8 23.5 14.7 ― 2.9 5.9 2.9 8.8 2.9

四国 14 35.7 28.6 ― 14.3 21.4 14.3 14.3 21.4 7.1 14.3 ― ― 7.1 ―

九州 70 55.7 41.4 12.9 17.1 15.7 8.6 12.9 27.1 1.4 ― 1.4 4.3 ― 5.7
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2-3）ブーケの持ち込み費用の有無 

●ブーケの持ち込み費用が必要だったかを尋ねたところ、「必要だった」人は13％で、「必要だったが、会場が

サービスしてくれた」（2％）を合わせ、「必要だった・計」は16％であった。 

■ブーケの持ち込み費用の有無（ブーケを外部の花屋に依頼した人／単一回答） 

必要だった

必要だったが、

会場がサービ

スしてくれた

必要だったが、

外部の花屋が

負担してくれた

そもそも必要

ではなかった
無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=128) 15.6

2017年調査 (n=124) 16.9

2016年調査 (n=120) 13.3

2015年調査 (n=116) 7.8

2014年調査 (n=137) 15.3

2013年調査 (n=175) 16.6

2012年調査 (n=181) 12.7

都道府県別 東京都 (n=46) 17.4

神奈川県 (n=34) 11.8

千葉県 (n=17) 5.9

埼玉県 (n=31) 22.6

妻の年齢別 24歳以下 (n=6) 16.7

25～29歳 (n=77) 13.0

30～34歳 (n=27) 22.2

35歳以上 (n=17) 17.6

必要だった

必要だったが、

会場がサービ

スしてくれた

必要だったが、

外部の花屋が

負担してくれた

そもそも必要

ではなかった
無回答

●凡例

地域別 全国（推計値） 17.7

北海道 (n=21) 42.9

青森・秋田・岩手 (n=13) 30.8

宮城・山形 (n=19) 15.8

福島 (n=14) 28.6

茨城・栃木・群馬 (n=36) 16.7

首都圏 (n=128) 15.6

新潟 (n=12) ―

長野・山梨 (n=21) 19.0

富山・石川・福井 (n=20) 15.0

静岡 (n=27) 14.8

東海 (n=61) 24.6

関西 (n=83) 22.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=34) 5.9

四国 (n=14) 7.1

九州 (n=70) 14.3

必要

だった

・

計

必要

だった

・

計

13.3％

8.9

9.2

3.4

7.3

8.0

5.0

13.0

8.8

5.9

22.6

16.7

10.4

18.5

17.6

2.3

8.1

3.3

4.3

6.6

8.0

7.7

4.3

2.9

―

―

―

2.6

3.7

―

―

―

0.8

―

1.5

0.6

―

―

―

―

―

―

―

―

―

82.8

82.3

85.8

87.9

79.6

80.0

85.1

82.6

88.2

94.1

71.0

66.7

87.0

74.1

82.4

1.6

0.8

0.8

4.3

5.1

3.4

2.2

―

―

―

6.5

16.7

―

3.7

―

10.9％

19.0

―

10.5

7.1

8.3

13.3

―

9.5

―

7.4

19.7

9.6

2.9

―

5.7

6.7

23.8

30.8

5.3

21.4

8.3

2.3

―

9.5

15.0

7.4

4.9

13.3

2.9

7.1

7.1

0.1

―

―

―

―

―

―

―

―

―

―

―

―

―

―

1.4

79.5

57.1

69.2

73.7

64.3

80.6

82.8

91.7

81.0

85.0

81.5

70.5

73.5

91.2

71.4

84.3

2.8

―

―

10.5

7.1

2.8

1.6

8.3

―

―

3.7

4.9

3.6

2.9

21.4

1.4
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3）ブーケの費用 

 

●ブーケ使用者に対して、使用したブーケの総額を尋ねたところ、「3～4万円未満」が24％で最も高く、次いで

「5～6万円未満」が15％、「4～5万円未満」が12％、「2～3万円未満」が10％で続く。平均は4.7万円となっ

た。 

■ブーケの総額（ブーケ使用者のうち、総額の金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

1万円

未満（0

を含

む）

1～2

万円

未満

2～3

万円

未満

3～4

万円

未満

4～5

万円

未満

5～6

万円

未満

6～7

万円

未満

7～8

万円

未満

8～9

万円

未満

9～10

万円

未満

10～11

万円

未満

11～12

万円

未満

12～13

万円

未満

13～14

万円

未満

14～15

万円

未満

15万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 517 6.8 8.3 9.5 24.0 12.0 14.7 6.6 4.4 5.2 1.5 4.1 0.2 0.2 ― ― 2.5  4.7

2017年調査 484 6.0 10.1 9.7 20.2 14.9 10.1 7.6 5.4 5.2 1.2 5.0 0.6 1.0 0.4 ― 2.5  4.8

2016年調査 571 6.0 6.3 8.9 21.9 14.2 12.4 7.4 3.7 5.6 1.2 6.8 0.4 0.9 0.5 0.2 3.7  5.2

2015年調査 528 6.1 5.9 11.9 23.3 11.0 14.8 6.8 4.4 3.8 2.1 5.3 0.2 0.4 0.6 ― 3.6  4.9

2014年調査 533 6.8 6.4 12.8 20.3 12.0 13.7 8.3 4.3 4.7 1.1 6.2 0.2 ― 0.2 ― 3.2  5.0

2013年調査 717 5.7 8.8 11.3 22.5 9.9 12.0 8.4 3.6 4.6 2.4 5.3 0.3 0.6 0.3 0.3 4.2  5.1

2012年調査 689 4.2 10.3 11.2 18.9 12.9 14.5 8.3 5.5 4.4 0.4 4.9 0.3 0.4 0.4 0.1 3.2  5.1

都道府県別 東京都 233 5.6 8.6 10.7 26.2 11.6 12.0 5.2 3.9 5.2 1.3 5.2 ― 0.4 ― ― 4.3  4.9

神奈川県 105 6.7 7.6 4.8 30.5 10.5 19.0 6.7 4.8 2.9 1.9 2.9 1.0 ― ― ― 1.0  4.4

千葉県 81 9.9 4.9 8.6 21.0 12.3 14.8 4.9 4.9 8.6 3.7 4.9 ― ― ― ― 1.2  4.7

埼玉県 98 7.1 11.2 12.2 14.3 14.3 16.3 11.2 5.1 5.1 ― 2.0 ― ― ― ― 1.0  4.2

妻の年齢別 24歳以下 37 10.8 10.8 16.2 24.3 13.5 13.5 ― 5.4 ― 2.7 2.7 ― ― ― ― ―  3.4

25～29歳 299 6.0 8.0 7.7 23.1 11.0 15.1 7.4 5.0 7.0 2.0 5.4 ― ― ― ― 2.3  5.0

30～34歳 131 8.4 7.6 10.7 26.0 12.2 16.0 6.9 2.3 3.1 0.8 2.3 0.8 0.8 ― ― 2.3  4.2

35歳以上 49 4.1 10.2 10.2 24.5 16.3 10.2 6.1 6.1 4.1 ― 2.0 ― ― ― ― 6.1  4.9

依頼先別 会場または会場提携の花屋のみ 319 0.6 6.3 6.3 30.7 12.2 14.4 7.8 5.3 7.2 2.2 4.1 ― 0.3 ― ― 2.5  5.1

外部の花屋で購入のみ 73 8.2 16.4 19.2 13.7 9.6 20.5 4.1 1.4 1.4 ― 4.1 1.4 ― ― ― ―  3.6

外部の花屋でレンタルのみ 4 25.0 25.0 25.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 25.0  5.9

友人・知人・親族からのﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄ・手作りのみ 23 43.5 4.3 13.0 17.4 4.3 8.7 ― ― ― ― 8.7 ― ― ― ― ―  2.4

手作りのみ 15 46.7 20.0 20.0 6.7 6.7 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―  1.3

種類別 生花のみ 348 2.9 5.5 8.3 27.6 12.4 16.7 6.9 5.5 5.7 2.3 3.2 0.3 ― ― ― 2.9  5.0

造花のみ 51 35.3 27.5 17.6 9.8 3.9 3.9 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 2.0  1.7

プリザーブドフラワーのみ 14 7.1 7.1 21.4 14.3 14.3 14.3 ― ― ― ― 21.4 ― ― ― ― ―  4.6

調査数

1万円

未満（0

を含

む）

1～2

万円

未満

2～3

万円

未満

3～4

万円

未満

4～5

万円

未満

5～6

万円

未満

6～7

万円

未満

7～8

万円

未満

8～9

万円

未満

9～10

万円

未満

10～11

万円

未満

11～12

万円

未満

12～13

万円

未満

13～14

万円

未満

14～15

万円

未満

15万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 8.9 9.0 11.7 22.4 11.2 12.8 6.4 4.0 4.3 1.2 4.3 0.1 0.4 0.1 0.1 3.3 4.6

北海道 176 19.3 7.4 14.2 23.9 8.0 9.1 8.5 1.7 3.4 1.1 2.8 ― ― ― ― 0.6 3.5

青森・秋田・岩手 84 15.5 28.6 17.9 15.5 8.3 1.2 4.8 3.6 1.2 ― 2.4 ― 1.2 ― ― ― 2.7

宮城・山形 158 7.6 7.6 15.2 23.4 11.4 15.2 7.6 2.5 3.8 0.6 3.2 ― ― ― 0.6 1.3 4.1

福島 94 11.7 16.0 14.9 14.9 12.8 9.6 4.3 3.2 4.3 2.1 2.1 1.1 ― ― ― 3.2 4.0

茨城・栃木・群馬 243 7.0 9.5 17.3 22.6 7.4 10.7 8.2 4.9 2.5 0.4 5.8 ― ― ― 0.4 3.3 4.5

首都圏 517 6.8 8.3 9.5 24.0 12.0 14.7 6.6 4.4 5.2 1.5 4.1 0.2 0.2 ― ― 2.5 4.7

新潟 96 16.7 9.4 14.6 24.0 12.5 9.4 3.1 3.1 3.1 ― 2.1 ― ― ― ― 2.1 3.5

長野・山梨 119 9.2 9.2 5.0 21.8 10.9 17.6 7.6 5.0 2.5 1.7 4.2 ― 1.7 ― ― 3.4 4.8

富山・石川・福井 139 12.9 7.2 9.4 28.8 8.6 10.8 3.6 3.6 3.6 ― 6.5 ― 1.4 ― ― 3.6 4.8

静岡 109 4.6 4.6 9.2 32.1 11.0 6.4 4.6 6.4 6.4 2.8 6.4 ― ― 0.9 ― 4.6 5.3

東海 339 7.4 6.2 8.6 23.3 11.5 14.7 6.5 3.8 5.0 1.5 4.7 ― 1.2 ― ― 5.6 5.3

関西 482 7.5 6.6 9.3 21.4 13.7 14.5 7.1 3.7 3.7 1.5 5.6 ― 0.4 0.2 ― 4.8 5.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 209 10.0 11.5 14.4 16.7 8.1 12.0 9.1 6.7 4.8 0.5 3.8 ― 0.5 ― 0.5 1.4 4.6

四国 119 16.0 12.6 16.8 15.1 10.1 8.4 5.0 2.5 3.4 1.7 4.2 ― ― ― ― 4.2 4.1

九州 329 12.8 13.1 19.8 20.4 9.4 9.4 2.7 2.1 3.0 ― 3.0 ― 0.6 ― ― 3.6 3.8
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●ブーケ1個あたりの費用を尋ねたところ、「3～4万円未満」が29％で最も高く、次いで「1～2万円未満」が

18％、「2～3万円未満」が16％、「5万円以上」が15％、「4～5万円未満」が14％で続く。平均は3.1万円となっ

た。 

■ブーケ 1 個あたりの費用（ブーケ使用者のうち、1 個あたりの金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

1万円

未満

（0を含む）

1～2万円

未満

2～3万円

未満

3～4万円

未満

4～5万円

未満

5万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 494 8.9 17.6 16.0 29.1 13.6 14.8 3.1

2017年調査 462 10.6 14.9 18.6 27.1 13.4 15.4 3.2

2016年調査 545 8.4 14.3 19.6 27.2 11.4 19.1 3.4

2015年調査 502 7.4 18.5 19.3 24.7 11.0 19.1 3.2

2014年調査 516 9.1 17.1 23.4 24.6 10.5 15.3 3.0

2013年調査 693 8.9 17.2 21.6 26.4 9.8 16.0 3.2

2012年調査 669 9.7 18.1 23.8 26.5 9.6 12.4 3.0

都道府県別 東京都 223 7.6 17.0 13.5 30.5 15.2 16.1 3.4

神奈川県 103 9.7 22.3 13.6 31.1 10.7 12.6 2.9

千葉県 75 12.0 12.0 22.7 28.0 12.0 13.3 2.9

埼玉県 93 8.6 18.3 19.4 24.7 14.0 15.1 3.0

妻の年齢別 24歳以下 36 13.9 25.0 19.4 19.4 11.1 11.1 2.5

25～29歳 288 7.6 17.0 16.3 29.9 13.5 15.6 3.2

30～34歳 124 12.1 16.1 16.1 32.3 12.1 11.3 2.9

35歳以上 45 4.4 17.8 11.1 24.4 20.0 22.2 3.7

依頼先別 会場または会場提携の花屋のみ 308 1.6 12.3 11.4 39.0 17.9 17.9 3.7

外部の花屋で購入のみ 69 10.1 30.4 30.4 13.0 7.2 8.7 2.3

外部の花屋でレンタルのみ 3 33.3 33.3 ― ― ― 33.3 3.8

友人・知人・親族からのﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄ・手作りのみ 19 52.6 26.3 10.5 ― ― 10.5 1.4

手作りのみ 15 60.0 26.7 6.7 6.7 ― ― 0.8

種類別 生花のみ 334 2.7 12.3 14.4 35.0 17.7 18.0 3.6

造花のみ 49 49.0 34.7 6.1 4.1 2.0 4.1 1.3

プリザーブドフラワーのみ 15 6.7 20.0 33.3 6.7 13.3 20.0 3.3

調査数

1万円

未満

（0を含む）

1～2万円

未満

2～3万円

未満

3～4万円

未満

4～5万円

未満

5万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 12.4 17.8 18.9 27.0 10.1 13.8 3.0

北海道 167 23.4 15.0 23.4 26.9 4.8 6.6 2.3

青森・秋田・岩手 79 25.3 31.6 16.5 17.7 3.8 5.1 1.8

宮城・山形 149 12.1 18.1 22.8 22.1 11.4 13.4 2.7

福島 90 20.0 26.7 17.8 16.7 11.1 7.8 2.6

茨城・栃木・群馬 236 12.7 23.3 23.7 23.7 5.5 11.0 2.7

首都圏 494 8.9 17.6 16.0 29.1 13.6 14.8 3.1

新潟 88 21.6 19.3 21.6 23.9 5.7 8.0 2.2

長野・山梨 114 14.0 14.0 14.0 28.9 8.8 20.2 3.0

富山・石川・福井 136 14.7 15.4 16.2 30.9 6.6 16.2 3.0

静岡 107 5.6 22.4 18.7 34.6 5.6 13.1 3.0

東海 326 10.4 13.5 19.0 28.8 11.0 17.2 3.3

関西 466 9.4 12.4 18.7 30.3 12.7 16.5 3.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 200 15.0 19.5 18.0 28.5 8.0 11.0 2.8

四国 116 21.6 19.0 24.1 18.1 0.9 16.4 2.7

九州 317 20.2 25.6 24.9 16.4 4.1 8.8 2.4
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4）ブーケの検討行動 

4-1）ブーケの検討時期 

●ブーケの検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の2.8ヵ月前に検討し始め、1.9ヵ月前に決

定している。平均検討期間は1.0ヵ月間となった。 

■ブーケの検討開始時期と決定時期 

（ブーケ使用者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 706 4.1 4.7 5.1 10.6 22.4 28.6 18.6 1.6 4.4 2.8

決定時期 706 0.8 1.7 2.1 5.2 16.4 26.8 38.2 4.5 4.1 1.9

2017年調査 検討開始時期 670 3.3 4.2 3.9 7.9 24.6 30.4 19.7 1.3 4.6 2.6

決定時期 670 0.6 1.6 3.1 2.8 14.2 27.2 42.5 3.0 4.9 1.8

2016年調査 検討開始時期 745 3.6 4.4 4.6 8.9 22.7 29.5 21.9 2.0 2.4 2.7

決定時期 745 1.1 1.2 2.4 4.3 17.2 25.5 42.3 3.6 2.4 1.8

2015年調査 検討開始時期 702 2.8 2.0 3.4 11.4 22.5 32.8 20.5 0.9 3.7 2.6

決定時期 702 0.9 1.1 1.9 4.1 13.7 27.9 44.2 3.0 3.3 1.8

2014年調査 検討開始時期 693 2.7 3.3 5.1 7.4 21.5 30.2 25.5 1.3 3.0 2.5

決定時期 693 1.0 0.9 1.3 2.9 15.7 25.7 45.7 3.8 3.0 1.7

2013年調査 検討開始時期 938 2.0 3.4 3.5 7.9 23.0 33.0 24.6 1.2 1.3 2.4

決定時期 938 0.4 1.3 1.3 2.9 13.6 28.3 46.4 4.8 1.1 1.6

2012年調査 検討開始時期 861 3.5 3.9 3.9 5.9 24.9 30.8 23.5 1.3 2.3 2.6

決定時期 861 0.9 1.3 1.6 2.3 13.1 26.9 47.7 3.8 2.2 1.7

都道府県別 東京都 検討開始時期 308 4.2 3.9 4.2 11.7 18.2 31.2 20.5 2.3 3.9 2.7

決定時期 308 1.0 1.9 2.3 6.2 16.9 22.7 41.2 4.2 3.6 1.9

神奈川県 検討開始時期 148 4.1 9.5 6.8 5.4 27.7 24.3 18.2 1.4 2.7 3.2

決定時期 148 0.7 1.4 3.4 3.4 14.9 29.1 37.2 6.8 3.4 1.8

千葉県 検討開始時期 110 3.6 1.8 6.4 11.8 18.2 30.0 21.8 ― 6.4 2.8

決定時期 110 0.9 0.9 1.8 5.5 10.0 30.0 44.5 2.7 3.6 1.8

埼玉県 検討開始時期 140 4.3 3.6 4.3 12.9 29.3 26.4 12.1 1.4 5.7 2.9

決定時期 140 0.7 2.1 0.7 5.0 22.1 30.7 27.9 4.3 6.4 2.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 60 11.7 10.0 ― 10.0 15.0 25.0 21.7 ― 6.7 3.5

決定時期 60 3.3 6.7 1.7 6.7 11.7 28.3 33.3 1.7 6.7 2.3

25～29歳 検討開始時期 398 3.3 4.3 6.5 12.1 23.1 27.4 17.3 2.3 3.8 2.9

決定時期 398 0.8 1.8 2.8 5.3 19.6 24.9 36.7 5.0 3.3 1.9

30～34歳 検討開始時期 179 3.9 2.8 5.0 8.9 23.5 32.4 18.4 0.6 4.5 2.7

決定時期 179 0.6 0.6 1.1 5.0 13.4 29.1 40.8 5.0 4.5 1.7

35歳以上 検討開始時期 68 2.9 7.4 1.5 7.4 22.1 27.9 23.5 1.5 5.9 2.5

決定時期 68 ― ― 1.5 4.4 10.3 30.9 44.1 2.9 5.9 1.6

持ち込みした 検討開始時期 204 4.4 7.4 7.8 9.8 25.5 29.4 12.3 2.5 1.0 3.0

※1 決定時期 204 0.5 2.9 2.5 5.4 19.1 25.0 35.8 7.8 1.0 1.9

持ち込みなし 検討開始時期 478 3.8 3.6 4.2 10.7 21.8 29.1 21.8 1.3 4.0 2.7

※2 決定時期 478 1.0 1.0 2.1 5.0 15.5 28.0 40.4 3.3 3.6 1.8

※1：「持ち込みした」：「外部の花屋で購入した」「外部の花屋でレンタルした」「友人・知人・親族からのプレゼント・手作り」 

　　　「手作りした」のいずれかを回答した人を集計 

※2：「持ち込みなし」：上記の4つの選択肢を回答せず、「会場または会場提携の花屋に依頼した」と回答した人を集計

首都圏

持ち込み状況別
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■ブーケの検討開始時期と決定時期【地域別】 

（ブーケ使用者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■ブーケの検討期間（ブーケ使用者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 3.7 3.4 4.8 9.4 22.6 29.3 20.9 1.4 4.4 2.7

決定時期 1.0 1.3 2.2 4.9 16.4 26.8 39.3 4.0 4.1 1.9

検討開始時期 261 1.5 1.9 3.8 6.5 17.2 30.3 31.8 1.9 5.0 2.1

決定時期 261 0.4 ― 2.3 3.8 10.7 24.5 50.2 4.2 3.8 1.6

検討開始時期 140 3.6 0.7 3.6 12.1 20.0 25.0 25.7 2.9 6.4 2.4

決定時期 140 ― 0.7 3.6 5.7 13.6 25.7 40.0 7.9 2.9 1.7

検討開始時期 251 2.4 2.0 3.2 6.0 15.5 35.5 29.5 0.4 5.6 2.2

決定時期 251 0.8 0.8 1.2 3.2 10.0 26.3 49.4 4.0 4.4 1.6

検討開始時期 140 0.7 3.6 2.1 10.7 12.9 28.6 35.7 1.4 4.3 2.1

決定時期 140 ― 0.7 1.4 5.7 13.6 21.4 50.0 3.6 3.6 1.7

検討開始時期 376 2.4 2.9 5.1 8.2 26.9 28.5 19.7 1.6 4.8 2.7

決定時期 376 0.3 0.8 2.1 4.8 16.8 29.8 36.7 4.8 4.0 1.8

検討開始時期 706 4.1 4.7 5.1 10.6 22.4 28.6 18.6 1.6 4.4 2.8

決定時期 706 0.8 1.7 2.1 5.2 16.4 26.8 38.2 4.5 4.1 1.9

検討開始時期 147 6.1 2.0 4.8 8.2 19.7 29.3 24.5 1.4 4.1 2.6

決定時期 147 1.4 2.0 3.4 2.7 16.3 25.9 42.9 2.0 3.4 1.9

検討開始時期 181 1.7 5.5 3.3 6.1 22.7 25.4 29.8 2.8 2.8 2.3

決定時期 181 0.6 0.6 2.2 2.8 14.9 20.4 50.8 4.4 3.3 1.6

検討開始時期 205 3.9 2.4 4.4 10.2 26.3 25.4 21.5 1.0 4.9 2.6

決定時期 205 1.5 1.5 3.9 6.3 19.5 26.8 32.7 2.4 5.4 2.1

検討開始時期 155 3.9 4.5 4.5 11.0 25.2 27.1 18.7 0.6 4.5 2.8

決定時期 155 1.9 ― 1.9 5.8 18.1 30.3 32.9 5.2 3.9 1.9

検討開始時期 471 5.1 3.8 4.0 11.5 25.9 28.0 16.1 0.8 4.7 2.9

決定時期 471 1.7 1.5 2.3 6.4 20.6 29.3 30.4 2.5 5.3 2.1

検討開始時期 664 4.2 3.0 5.4 9.6 24.1 29.8 18.8 0.9 4.1 2.8

決定時期 664 1.5 1.4 2.0 5.0 19.0 27.1 37.3 2.6 4.2 2.0

検討開始時期 289 4.5 2.8 5.9 8.7 18.7 31.8 21.8 1.0 4.8 2.6

決定時期 289 1.4 1.4 3.8 6.2 12.5 27.7 39.8 2.8 4.5 1.9

検討開始時期 189 4.2 0.5 6.9 5.3 20.6 29.1 28.6 1.1 3.7 2.5

決定時期 189 0.5 1.6 1.6 3.7 12.7 24.3 49.2 2.1 4.2 1.7

検討開始時期 513 2.1 2.3 4.7 6.6 23.2 32.0 23.2 2.3 3.5 2.4

決定時期 513 1.0 1.2 1.2 2.3 15.6 25.1 44.6 5.7 3.3 1.7

首都圏

新潟

長野・山梨

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

 

調査数

1ヵ月

未満

1～2ヵ月

未満

2～3ヵ月

未満

3～4ヵ月

未満

4～5ヵ月

未満

5～6ヵ月

未満

6～7ヵ月

未満

7～8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 706 55.9 24.2 7.8 3.1 1.7 1.0 0.3 0.1 1.0 4.8 1.0

2017年調査 670 56.4 25.7 6.9 2.8 0.9 0.9 0.1 0.3 0.3 5.7 0.9

2016年調査 745 61.2 23.1 7.1 2.1 1.5 0.5 0.1 0.4 0.9 3.0 0.9

2015年調査 702 60.3 23.1 9.3 1.7 0.9 0.4 0.1 0.1 0.1 4.0 0.8

2014年調査 693 61.6 23.1 6.8 2.2 0.6 0.9 0.4 ― 0.4 4.0 0.8

2013年調査 938 64.8 21.9 6.5 2.6 0.9 0.7 0.4 0.2 0.3 1.7 0.8

2012年調査 861 58.5 23.9 8.1 2.2 2.0 0.6 0.8 0.2 0.8 2.8 0.9

都道府県別 東京都 308 61.4 22.7 6.2 2.9 1.0 1.0 ― 0.3 0.3 4.2 0.8

神奈川県 148 48.6 27.7 8.8 4.7 2.0 1.4 ― ― 3.4 3.4 1.4

千葉県 110 50.9 26.4 9.1 2.7 1.8 0.9 0.9 ― 0.9 6.4 1.0

埼玉県 140 55.7 22.1 9.3 2.1 2.9 0.7 0.7 ― ― 6.4 0.9

妻の年齢別 24歳以下 60 58.3 13.3 6.7 5.0 1.7 5.0 1.7 ― 1.7 6.7 1.2

25～29歳 398 56.3 25.4 8.0 3.5 1.3 ― 0.3 0.3 0.8 4.3 0.9

30～34歳 179 54.2 27.9 6.7 1.1 2.8 1.1 ― ― 1.7 4.5 1.0

35歳以上 68 57.4 16.2 10.3 4.4 1.5 2.9 ― ― ― 7.4 1.0

持ち込み状況別 持ち込みした 204 49.0 30.9 7.4 7.4 2.9 1.0 ― ― 0.5 1.0 1.1

持ち込みなし 478 60.0 22.0 8.4 1.3 1.3 0.8 0.2 0.2 1.3 4.6 0.9

調査数

1ヵ月

未満

1～2ヵ月

未満

2～3ヵ月

未満

3～4ヵ月

未満

4～5ヵ月

未満

5～6ヵ月

未満

6～7ヵ月

未満

7～8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 61.4 21.7 6.4 2.4 1.3 0.7 0.4 0.2 0.5 5.0 0.8

北海道 261 70.1 16.5 5.7 1.5 0.8 ― 0.4 ― ― 5.0 0.6

青森・秋田・岩手 140 64.3 21.4 4.3 0.7 0.7 1.4 0.7 ― ― 6.4 0.7

宮城・山形 251 67.3 18.7 5.6 1.6 0.4 0.4 ― ― ― 6.0 0.6

福島 140 76.4 12.1 3.6 1.4 1.4 ― 0.7 ― ― 4.3 0.5

茨城・栃木・群馬 376 61.2 22.9 6.9 1.6 0.8 0.3 0.5 ― 0.5 5.3 0.8

首都圏 706 55.9 24.2 7.8 3.1 1.7 1.0 0.3 0.1 1.0 4.8 1.0

新潟 147 64.6 18.4 6.1 2.0 2.7 ― 0.7 0.7 ― 4.8 0.7

長野・山梨 181 67.4 17.7 5.0 2.8 2.2 1.1 0.6 ― ― 3.3 0.7

富山・石川・福井 205 70.2 15.1 3.4 2.9 ― 1.0 ― 0.5 ― 6.8 0.6

静岡 155 57.4 23.2 7.1 4.5 1.3 ― ― 0.6 0.6 5.2 0.9

東海 471 60.5 21.9 6.4 2.1 1.5 0.4 0.6 0.6 ― 5.9 0.8

関西 664 62.8 22.0 5.3 2.1 1.2 0.9 0.5 0.3 0.5 4.5 0.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 289 66.4 16.3 6.6 2.8 1.0 ― ― ― 0.7 6.2 0.7

四国 189 63.5 18.0 7.4 1.1 3.2 ― 0.5 ― 1.1 5.3 0.8

九州 513 63.9 22.8 5.7 1.6 0.8 0.8 0.4 ― 0.2 3.9 0.7

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 2.6 2.4 2.5 2.6 2.7 2.6 2.8

決定時期（ヵ月前） 1.7 1.6 1.7 1.8 1.8 1.8 1.9

検討期間（ヵ月間） 0.9 0.8 0.8 0.8 0.9 0.9 1.0
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4-2）ブーケを検討する際に利用した情報源 

●ブーケを検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「SNS」が31％で最も高く、次いで「結婚情報誌」と「結

婚情報サイト」がともに24％、「その他のウェブサイト」が22％で続く。 

 

■ブーケを検討する際に利用した情報源（ブーケ使用者／複数回答） 

 
 

調査数

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

情

報

誌

結

婚

情

報

サ

イ

ト

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

親

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

結

婚

式

場

紹

介

所

共

済

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

動

画

サ

イ

ト

タ

ウ

ン

誌

Ｄ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 740 31.2 23.8 23.8 21.9 15.8 8.6 6.2 4.5 3.4 3.4 2.4 2.0 1.4 0.8 0.8 0.4 0.4 0.1 0.1 ― ― ― 3.4 17.3 2.3 57.2

都道府県別 東京都 324 30.2 23.8 22.5 17.9 17.6 7.7 6.5 5.6 4.0 3.4 2.5 2.2 0.3 1.2 0.9 0.3 0.3 ― 0.3 ― ― ― 3.7 17.3 2.8 54.6

神奈川県 152 36.2 25.7 27.0 20.4 17.1 8.6 7.2 4.6 2.0 4.6 ― 1.3 ― 0.7 0.7 0.7 ― ― ― ― ― ― 2.6 18.4 1.3 57.9

千葉県 117 33.3 26.5 22.2 29.1 14.5 10.3 9.4 5.1 6.8 3.4 4.3 1.7 ― 0.9 0.9 0.9 0.9 ― ― ― ― ― 1.7 15.4 1.7 64.1

埼玉県 147 26.5 19.7 24.5 26.5 11.6 9.5 2.0 1.4 0.7 2.0 3.4 2.7 6.1 ― 0.7 ― 0.7 0.7 ― ― ― ― 4.8 17.7 2.7 56.5

妻の年齢別 24歳以下 63 23.8 12.7 14.3 19.0 12.7 11.1 3.2 3.2 4.8 3.2 4.8 3.2 1.6 ― ― ― ― 1.6 ― ― ― ― ― 23.8 4.8 42.9

25～29歳 414 37.9 25.6 24.9 20.5 15.2 8.5 6.3 4.3 3.1 4.1 2.2 2.7 0.2 0.7 1.0 ― 0.5 ― 0.2 ― ― ― 2.2 15.9 1.2 63.3

30～34歳 189 25.4 22.8 27.0 22.8 15.9 7.9 7.9 4.8 3.7 2.1 3.2 1.1 2.6 1.6 1.1 1.6 ― ― ― ― ― ― 6.9 19.0 3.2 52.9

35歳以上 73 15.1 26.0 17.8 28.8 21.9 9.6 4.1 5.5 2.7 2.7 ― ― 4.1 ― ― ― 1.4 ― ― ― ― ― 4.1 15.1 4.1 45.2

依頼先別 会場または会場提携の花屋のみ 489 28.0 24.5 20.2 17.0 19.6 10.4 7.0 1.6 0.4 3.1 2.5 2.5 0.6 1.0 0.8 0.6 0.6 ― 0.2 ― ― ― 2.5 21.1 0.6 52.8

外部の花屋で購入のみ 85 35.3 24.7 36.5 49.4 11.8 1.2 4.7 8.2 4.7 3.5 1.2 ― 3.5 ― ― ― ― 1.2 ― ― ― ― 5.9 2.4 ― 76.5

外部の花屋でレンタルのみ 4 75.0 ― ― 25.0 ― ― ― 25.0 25.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 100.0

友人・知人・親族からのプレゼント・手作りのみ 32 12.5 12.5 15.6 28.1 ― 3.1 ― 25.0 37.5 3.1 3.1 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 3.1 15.6 ― 34.4

手作りのみ 15 40.0 33.3 46.7 26.7 ― 13.3 6.7 13.3 6.7 6.7 6.7 ― ― ― 6.7 ― ― ― ― ― ― ― 6.7 20.0 ― 73.3

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

一

般

の

雑

誌

タ

ウ

ン

誌

S

N

S

S

N

S

以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式

場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 699 3.7 4.6 0.4 27.2 4.4 ― 26.6 39.2 9.2 0.1 5.9 5.2 ― 0.1 ― 0.1 1.4 3.1 19.3 1.7 53.5

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

情

報

誌

結

婚

情

報

サ
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の
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介
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、
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露
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披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー
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ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

親

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

結

婚

式

場

紹

介

所

共

済

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

動

画

サ

イ

ト

タ

ウ

ン

誌

Ｄ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 30.4 21.9 19.1 18.1 18.1 7.7 5.1 5.2 3.5 3.8 1.3 1.9 0.5 0.9 0.7 0.4 0.3 0.3 0.1 0.1 0.0 ― 3.6 18.9 1.5 52.7

北海道 280 18.9 22.5 15.0 15.7 18.9 6.1 3.2 7.5 2.1 4.3 ― 3.9 ― 0.7 0.4 ― ― 0.4 0.7 ― ― ― 4.6 25.0 1.4 40.7

青森・秋田・岩手 142 26.1 23.2 17.6 16.2 13.4 3.5 5.6 2.1 9.2 4.2 ― 1.4 ― ― 2.1 ― ― ― ― 0.7 0.7 ― 5.6 26.8 1.4 47.9

宮城・山形 259 24.3 22.0 12.7 17.4 20.1 6.2 4.2 5.0 3.5 2.7 ― 2.7 ― 0.4 0.8 ― 0.4 0.4 ― ― ― ― 1.5 22.4 1.2 42.5

福島 148 23.6 20.3 14.2 10.1 20.9 4.7 4.1 3.4 2.0 2.0 ― 0.7 ― ― 1.4 1.4 ― 1.4 ― 0.7 ― ― 6.1 25.0 1.4 41.2

茨城・栃木・群馬 389 27.2 20.6 19.0 14.7 18.3 6.7 4.4 6.9 3.6 4.1 0.3 1.5 0.3 0.3 0.5 0.5 0.3 ― 0.3 ― ― ― 3.1 20.3 1.3 50.9

首都圏 740 31.2 23.8 23.8 21.9 15.8 8.6 6.2 4.5 3.4 3.4 2.4 2.0 1.4 0.8 0.8 0.4 0.4 0.1 0.1 ― ― ― 3.4 17.3 2.3 57.2

新潟 150 20.0 24.7 19.3 17.3 23.3 6.7 4.7 2.7 3.3 4.0 ― ― ― 1.3 2.0 1.3 ― 0.7 0.7 ― ― ― 2.7 26.0 0.7 44.7

長野・山梨 185 27.6 17.3 14.1 23.2 21.1 7.0 6.5 6.5 4.9 6.5 ― 1.6 ― 1.6 1.6 2.2 ― 1.1 ― 0.5 ― ― 4.3 18.4 ― 49.7

富山・石川・福井 214 27.6 22.0 16.8 11.2 16.4 6.1 5.6 2.8 3.3 3.3 0.5 1.9 ― 0.5 0.5 ― ― 0.5 0.5 ― ― ― 3.3 22.0 1.9 47.7

静岡 161 31.7 19.9 19.3 18.6 23.6 6.2 4.3 7.5 5.0 3.7 ― 1.2 ― ― 0.6 ― ― 0.6 ― ― ― ― 6.2 15.5 ― 51.6

東海 493 34.5 19.7 15.6 16.4 17.8 6.5 3.4 7.5 3.9 3.9 1.4 2.2 ― 1.2 0.4 0.2 0.2 ― ― 0.2 ― ― 2.2 18.3 1.2 53.8

関西 699 34.2 21.7 20.3 17.3 17.3 11.4 4.7 4.1 2.6 4.0 1.0 1.3 ― 1.1 0.4 0.1 0.4 0.6 0.1 ― ― ― 3.7 18.0 1.4 56.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 33.6 24.2 18.5 20.1 18.1 6.4 3.4 4.0 3.7 3.7 1.0 2.3 ― 0.7 1.0 0.7 ― 0.3 0.3 ― ― ― 5.4 18.5 1.0 56.0

四国 198 26.8 19.7 15.7 13.6 24.7 9.1 5.6 3.5 1.5 6.1 1.0 2.5 ― 1.0 1.0 1.0 0.5 ― ― ― ― ― 4.5 20.7 ― 46.0

九州 527 29.2 19.2 12.3 13.7 22.6 4.0 5.7 7.2 4.6 4.0 0.8 2.1 0.2 1.7 0.4 0.2 0.2 0.6 ― 0.2 ― ― 3.0 18.8 1.3 45.5
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4-3）ブーケの依頼先を探す際に検討した店舗数 

●ブーケの依頼先を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が73％で最も高い。次いで「2店舗」が

13％で続き、平均は1.3店舗となった。 

■ブーケの依頼先を探す際に検討した店舗数（ブーケ使用者／単一回答） 

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗
5店舗

以上
無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 740 5.5 72.8 13.0 3.9 1.5 1.1 2.2 1.3

2017年調査 699 6.9 72.4 12.0 4.3 1.7 0.9 1.9 1.2

2016年調査 784 6.9 77.3 10.7 3.8 0.8 0.3 0.3 1.2

2015年調査 743 7.1 74.8 10.4 4.7 0.7 0.8 1.5 1.2

2014年調査 746 7.6 73.9 11.7 3.6 1.3 0.9 0.9 1.2

2013年調査 975 7.8 72.4 12.7 4.7 0.9 0.8 0.6 1.2

2012年調査 891 8.1 68.6 14.4 6.1 0.9 1.2 0.8 1.3

都道府県別 東京都 324 6.5 72.8 13.3 4.0 1.5 ― 1.9 1.2

神奈川県 152 5.3 70.4 11.8 3.9 3.3 3.9 1.3 1.4

千葉県 117 5.1 76.9 12.0 2.6 ― 0.9 2.6 1.2

埼玉県 147 4.1 72.1 14.3 4.8 0.7 0.7 3.4 1.3

妻の年齢別 24歳以下 63 7.9 73.0 6.3 3.2 ― 3.2 6.3 1.3

25～29歳 414 3.6 75.8 13.5 3.1 1.4 1.0 1.4 1.3

30～34歳 189 8.5 71.4 10.1 4.8 2.1 1.1 2.1 1.2

35歳以上 73 6.8 60.3 23.3 6.8 ― ― 2.7 1.3

依頼先別 会場または会場提携の花屋のみ 489 ― 92.8 5.1 1.6 0.4 ― ― 1.1

外部の花屋で購入のみ 85 ― 37.6 37.6 15.3 7.1 2.4 ― 2.0

外部の花屋でレンタルのみ 4 ― ― 100.0 ― ― ― ― 2.0

友人・知人・親族からのﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄ・手作りのみ 32 78.1 12.5 3.1 3.1 ― ― 3.1 0.3

手作りのみ 15 80.0 ― 6.7 6.7 ― 6.7 ― 0.8

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗
5店舗

以上
無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 6.9 76.4 10.8 2.7 0.8 0.6 1.7 1.2

北海道 280 6.4 82.5 7.5 1.4 0.4 0.4 1.4 1.1

青森・秋田・岩手 142 9.9 80.3 6.3 1.4 ― ― 2.1 1.0

宮城・山形 259 4.2 85.3 6.9 1.5 ― 0.4 1.5 1.1

福島 148 5.4 82.4 9.5 1.4 ― ― 1.4 1.1

茨城・栃木・群馬 389 7.5 79.4 9.0 1.8 0.5 0.8 1.0 1.1

首都圏 740 5.5 72.8 13.0 3.9 1.5 1.1 2.2 1.3

新潟 150 12.7 76.7 6.7 ― 0.7 2.0 1.3 1.1

長野・山梨 185 7.6 80.0 8.1 2.7 ― 0.5 1.1 1.1

富山・石川・福井 214 7.5 80.4 6.5 1.4 1.4 ― 2.8 1.1

静岡 161 6.8 78.9 10.6 1.9 0.6 1.2 ― 1.2

東海 493 8.9 75.9 11.4 1.8 0.4 0.4 1.2 1.1

関西 699 6.6 77.3 10.9 2.3 0.7 0.3 2.0 1.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 8.4 77.2 10.1 2.0 ― 0.7 1.7 1.1

四国 198 7.6 81.8 6.6 2.0 1.5 ― 0.5 1.1

九州 527 8.2 75.1 11.2 3.0 0.8 0.4 1.3 1.1
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4-4）ブーケを検討する際にこだわったこと 

●ブーケを検討する際にこだわったことを尋ねたところ、「花の色」が75％で最も高く、次いで「ドレスとのバラン

ス」が66％、「ブーケの形」が61％で続く。 

 

■ブーケを検討する際にこだわったこと（ブーケ使用者／複数回答） 

調査数

花

の

色

ド

レ

ス
と

の

バ

ラ

ン

ス

ブ
ー

ケ
の

形

花

の

種
類

価

格

花

の

持
ち

の

良

さ

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 740 74.9 65.8 60.5 40.3 33.2 4.3 2.8 2.3

2017年調査 699 72.7 66.5 57.5 41.1 32.5 3.9 3.7 1.9

2016年調査 784 79.2 70.2 58.8 43.9 33.3 2.4 1.8 0.1

2015年調査 743 73.6 63.7 59.0 39.6 30.7 3.2 2.6 2.0

2014年調査 746 76.7 63.8 62.2 37.3 33.1 3.9 3.5 0.5

2013年調査 975 76.1 65.4 62.3 39.0 32.9 3.0 3.5 0.4

2012年調査 891 77.6 72.7 72.4 46.1 36.4 4.6 3.8 0.3

都道府県別 東京都 324 76.9 63.6 59.0 39.2 29.6 3.7 4.6 2.2

神奈川県 152 72.4 66.4 61.8 40.1 36.8 5.3 0.7 2.0

千葉県 117 79.5 68.4 65.8 44.4 36.8 4.3 1.7 1.7

埼玉県 147 69.4 68.0 58.5 39.5 34.7 4.8 2.0 3.4

妻の年齢別 24歳以下 63 69.8 68.3 60.3 44.4 34.9 1.6 ― 4.8

25～29歳 414 78.3 68.6 61.8 41.1 31.2 4.8 2.7 1.2

30～34歳 189 73.0 60.8 57.1 36.5 36.0 3.7 4.2 3.2

35歳以上 73 65.8 60.3 61.6 41.1 35.6 5.5 2.7 4.1

調査数

花

の

色

ド

レ

ス
と

の

バ

ラ

ン

ス

ブ
ー

ケ
の

形

花

の

種
類

価

格

花

の

持
ち

の

良

さ

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 74.1 66.0 56.8 39.5 27.0 3.6 2.2 1.9

北海道 280 74.3 64.6 48.2 27.5 21.1 1.4 3.9 1.1

青森・秋田・岩手 142 66.9 72.5 49.3 33.1 14.1 1.4 2.8 1.4

宮城・山形 259 72.2 66.4 49.8 33.2 24.3 3.5 0.4 1.5

福島 148 78.4 72.3 46.6 31.8 23.0 5.4 1.4 0.7

茨城・栃木・群馬 389 70.7 65.0 61.4 37.0 22.9 3.3 1.5 1.5

首都圏 740 74.9 65.8 60.5 40.3 33.2 4.3 2.8 2.3

新潟 150 65.3 66.0 55.3 40.0 26.7 2.7 2.7 0.7

長野・山梨 185 75.1 68.6 55.7 36.8 22.2 4.9 3.8 0.5

富山・石川・福井 214 75.2 61.2 53.3 40.2 15.0 5.1 0.5 2.8

静岡 161 80.7 67.7 62.1 44.1 26.7 4.3 1.2 0.6

東海 493 76.3 65.1 60.0 40.6 28.4 2.2 2.6 1.6

関西 699 75.8 64.4 54.1 43.2 28.3 3.0 1.4 1.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 70.1 64.4 57.4 42.6 22.5 3.4 1.3 2.7

四国 198 76.3 60.6 57.1 41.9 16.7 4.0 3.0 1.5

九州 527 71.0 70.6 52.2 37.2 21.1 4.6 1.5 1.7
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2．押し花・ドライ加工について 

1）使用後のブーケの処置方法 

 

●使用後のブーケの処置方法を尋ねたところ、「自分で持って帰った」が47％で最も高い。一方、「ドライ加工に

した」が26％、「押し花にした」が12％で、「押し花、ドライ加工・計」は36％であった。 

 

■使用後のブーケの処置方法（ブーケ使用者／複数回答） 

調査数

押

し

花
に

し

た

ド

ラ

イ
加

工

に

し

た

人

に

あ
げ

た

自

分

で
持

っ
て

帰

っ
た

そ

の

他

無

回

答

押

し

花

、
ド

ラ

イ

加

工
・

計

2018年調査 740 12.0 26.1 12.8 47.2 9.6 4.6 36.4

2017年調査 699 15.0 23.6 16.6 47.1 8.0 3.7 36.2

2016年調査 784 10.6 19.9 20.9 49.0 11.7 2.2 29.1

2015年調査 743 9.7 18.4 25.3 49.9 8.5 2.2 26.9

2014年調査 746 12.1 15.8 26.5 48.9 10.2 2.0 26.5

2013年調査 975 10.8 15.7 32.4 52.4 7.0 1.4 25.1

2012年調査 891 11.3 15.5 30.8 50.4 8.2 2.9 25.5

都道府県別 東京都 324 13.9 27.5 11.4 41.0 13.3 4.0 38.9

神奈川県 152 9.9 28.3 14.5 51.3 6.6 4.6 35.5

千葉県 117 11.1 24.8 12.8 52.1 5.1 6.0 35.9

埼玉県 147 10.9 21.8 14.3 52.4 8.2 4.8 32.0

妻の年齢別 24歳以下 63 11.1 28.6 11.1 44.4 6.3 7.9 36.5

25～29歳 414 12.6 27.8 14.3 46.1 9.9 3.1 38.6

30～34歳 189 9.5 23.3 9.5 52.9 10.1 5.3 31.7

35歳以上 73 16.4 21.9 13.7 39.7 9.6 8.2 35.6

一般の結婚式場 276 10.1 30.1 13.4 49.6 7.2 2.2 38.8

ホテル 207 13.5 25.1 12.1 46.9 9.2 5.8 36.2

レストラン 41 4.9 12.2 9.8 51.2 19.5 4.9 17.1

ホテル・式場・会館内のレストラン 47 6.4 21.3 19.1 40.4 10.6 8.5 27.7

ハウスウエディング（ゲストハウス） 100 20.0 31.0 10.0 49.0 4.0 2.0 48.0

※「押し花、ドライ加工・計」：「押し花にした」「ドライ加工にした」のいずれかを回答した人を集計

調査数

押

し

花
に

し

た

ド

ラ

イ
加

工

に

し

た

人

に

あ
げ

た

自

分

で
持

っ
て

帰

っ
た

そ

の

他

無

回

答

押

し

花

、
ド

ラ

イ

加

工
・

計

地域別 全国（推計値） 10.0 23.4 17.5 48.7 9.1 4.4 32.0

北海道 280 6.8 22.9 19.6 46.8 10.0 5.0 28.9

青森・秋田・岩手 142 2.1 11.3 22.5 46.5 19.7 8.5 13.4

宮城・山形 259 12.0 19.7 20.1 48.3 10.0 4.6 30.1

福島 148 3.4 12.2 13.5 55.4 19.6 4.7 14.9

茨城・栃木・群馬 389 8.7 30.3 13.9 51.2 5.9 4.1 37.0

首都圏 740 12.0 26.1 12.8 47.2 9.6 4.6 36.4

新潟 150 6.7 14.7 12.7 57.3 14.7 4.7 20.7

長野・山梨 185 7.0 21.6 23.2 54.6 7.0 2.2 27.0

富山・石川・福井 214 9.3 29.0 14.5 45.8 10.7 3.3 36.9

静岡 161 9.9 18.0 13.0 63.4 6.2 1.9 27.3

東海 493 11.4 24.5 16.2 47.3 9.3 3.2 35.1

関西 699 12.6 24.0 19.3 46.9 6.4 4.9 34.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 298 7.7 20.5 24.5 51.3 8.1 4.4 27.9

四国 198 4.0 21.2 21.7 54.0 11.1 4.5 23.7

九州 527 6.1 19.2 26.9 48.2 9.1 4.2 24.1

首都圏
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2）押し花・ドライ加工の作成数 

 

●ブーケを押し花・ドライ加工にした人に対して、作成数を尋ねたところ、「1個」が68％で最も高く、次いで

「2個」が22％で続く。平均は1.4個となった。 

 

■押し花・ドライ加工の作成数（押し花・ドライ加工にした人／単一回答） 

調査数

1個 2個 3個 4個 5個以上 無回答

平均

・

個

首都圏 2018年調査 269 68.0 22.3 7.8 0.4 0.7 0.7 1.4

2017年調査 253 66.0 18.6 9.5 1.6 1.6 2.8 1.5

2016年調査 228 66.2 18.0 10.1 2.6 0.9 2.2 1.6

2015年調査 200 67.5 21.5 9.5 0.5 1.0 ― 1.5

2014年調査 198 66.2 20.7 5.6 4.5 0.5 2.5 1.5

2013年調査 245 72.2 20.0 6.1 0.8 ― 0.8 1.3

2012年調査 227 76.2 16.7 3.1 2.2 0.4 1.3 1.3

都道府県別 東京都 126 69.0 22.2 7.1 ― 0.8 0.8 1.4

神奈川県 54 64.8 29.6 5.6 ― ― ― 1.4

千葉県 42 69.0 14.3 14.3 ― ― 2.4 1.4

埼玉県 47 68.1 21.3 6.4 2.1 2.1 ― 1.5

妻の年齢別 24歳以下 23 73.9 21.7 4.3 ― ― ― 1.3

25～29歳 160 69.4 23.1 6.9 0.6 ― ― 1.4

30～34歳 60 66.7 21.7 8.3 ― 3.3 ― 1.5

35歳以上 26 57.7 19.2 15.4 ― ― 7.7 1.5

調査数

1個 2個 3個 4個 5個以上 無回答

平均

・

個

地域別 全国（推計値） 69.4 20.1 7.5 0.9 1.5 0.6 1.5

北海道 81 70.4 9.9 14.8 ― 2.5 2.5 1.7

青森・秋田・岩手 19 57.9 15.8 10.5 ― 5.3 10.5 1.9

宮城・山形 78 69.2 25.6 5.1 ― ― ― 1.4

福島 22 90.9 9.1 ― ― ― ― 1.1

茨城・栃木・群馬 144 67.4 25.0 6.9 ― 0.7 ― 1.4

首都圏 269 68.0 22.3 7.8 0.4 0.7 0.7 1.4

新潟 31 83.9 16.1 ― ― ― ― 1.2

長野・山梨 50 62.0 20.0 10.0 ― 4.0 4.0 1.6

富山・石川・福井 79 78.5 19.0 2.5 ― ― ― 1.2

静岡 44 75.0 9.1 13.6 ― ― 2.3 1.4

東海 173 68.8 19.1 8.1 2.9 1.2 ― 1.5

関西 241 73.4 17.4 4.6 2.1 2.5 ― 1.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 83 66.3 15.7 10.8 ― 6.0 1.2 1.6

四国 47 68.1 21.3 6.4 ― 4.3 ― 1.5

九州 127 65.4 25.2 7.9 1.6 ― ― 1.5
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3）押し花・ドライ加工の依頼先 

 

●押し花・ドライ加工の依頼先を尋ねたところ、「挙式、披露宴・披露パーティ会場」が57％で最も高い。一方、

「押し花・ドライ加工の専門店」（23％）、「外部の花屋」（4％）を合わせ、「外部事業者に依頼・計」は26％で

あった。 

■押し花・ドライ加工の依頼先（押し花・ドライ加工にした人／単一回答） 

外部事業者に依頼・計
26.4％

調査数

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

外

部

の
花

屋

押

し

花
・

ド

ラ

イ

加

工
の

専

門

店

友

人

・
知

人

・

親

族

か
ら

の

プ

レ
ゼ

ン

ト

・

手

作
り

そ

の

他

無

回

答

外

部

事
業

者

に

依

頼

・
計

2018年調査 269 57.2 3.7 22.7 4.8 10.8 0.7 26.4

2017年調査 253 54.2 6.7 24.5 2.0 9.9 2.8 31.2

2016年調査 228 65.8 0.9 18.4 3.5 7.0 4.4 19.3

2015年調査 200 58.5 5.5 24.5 3.5 5.5 2.5 30.0

2014年調査 198 59.1 5.1 23.7 3.0 7.6 1.5 28.8

2013年調査 245 64.1 2.4 24.5 3.7 5.3 ― 26.9

2012年調査 227 66.5 2.6 22.5 4.8 3.5 ― 25.1

都道府県別 東京都 126 60.3 4.0 16.7 4.0 15.1 ― 20.6

神奈川県 54 61.1 ― 25.9 1.9 9.3 1.9 25.9

千葉県 42 52.4 4.8 23.8 7.1 9.5 2.4 28.6

埼玉県 47 48.9 6.4 34.0 8.5 2.1 ― 40.4

妻の年齢別 24歳以下 23 69.6 8.7 8.7 8.7 4.3 ― 17.4

25～29歳 160 56.3 3.1 24.4 5.6 10.0 0.6 27.5

30～34歳 60 58.3 3.3 23.3 3.3 11.7 ― 26.7

35歳以上 26 50.0 3.8 23.1 ― 19.2 3.8 26.9

※2ヶ所以上に依頼した場合は、最初に依頼した先について回答を得ている

調査数

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

外

部

の
花

屋

押

し

花
・

ド

ラ

イ

加

工
の

専

門

店

友

人

・
知

人

・

親

族

か
ら

の

プ

レ
ゼ

ン

ト

・

手

作
り

そ

の

他

無

回

答

外

部

事
業

者

に

依

頼

・
計

地域別 全国（推計値） 55.0 3.3 19.6 5.8 15.1 1.3 22.9

北海道 81 56.8 3.7 19.8 4.9 14.8 ― 23.5

青森・秋田・岩手 19 42.1 5.3 10.5 ― 36.8 5.3 15.8

宮城・山形 78 55.1 1.3 17.9 12.8 10.3 2.6 19.2

福島 22 36.4 9.1 13.6 4.5 36.4 ― 22.7

茨城・栃木・群馬 144 55.6 2.8 23.6 2.1 13.9 2.1 26.4

首都圏 269 57.2 3.7 22.7 4.8 10.8 0.7 26.4

新潟 31 61.3 ― 16.1 6.5 16.1 ― 16.1

長野・山梨 50 52.0 4.0 24.0 ― 14.0 6.0 28.0

富山・石川・福井 79 59.5 3.8 15.2 6.3 12.7 2.5 19.0

静岡 44 52.3 2.3 22.7 6.8 15.9 ― 25.0

東海 173 59.0 1.7 20.2 4.0 15.0 ― 22.0

関西 241 55.2 4.1 15.8 6.6 16.2 2.1 19.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 83 47.0 1.2 20.5 8.4 20.5 2.4 21.7

四国 47 53.2 6.4 19.1 ― 19.1 2.1 25.5

九州 127 44.9 2.4 11.8 12.6 27.6 0.8 14.2
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4）押し花・ドライ加工の作成費用 

 

●押し花・ドライ加工の作成費用を尋ねたところ、「5～6万円未満」が19％で最も高く、「1万円未満（0を含む）」

が16％、「3～4万円未満」が14％、「4～5万円未満」が13％、「10万円以上」が11％で続く。平均は4.8万円と

なった。 

 

■押し花・ドライ加工の作成費用（押し花・ドライ加工にした人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

1万円

未満（0

を含む）

1～

2万円

未満

2～

3万円

未満

3～

4万円

未満

4～

5万円

未満

5～

6万円

未満

6～

7万円

未満

7～

8万円

未満

8～

9万円

未満

9～

10万円

未満

10万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 242 15.7 2.9 5.0 13.6 13.2 19.4 8.7 2.9 7.9 ― 10.7 4.8

2017年調査 218 12.4 4.1 5.5 12.4 10.6 18.8 11.0 4.1 6.0 0.9 14.2 5.2

2016年調査 191 11.0 1.0 3.7 18.8 8.4 15.7 16.8 7.9 4.7 0.5 11.5 5.5

2015年調査 181 9.4 1.1 3.9 15.5 12.2 21.5 11.0 7.2 3.3 1.1 13.8 5.5

2014年調査 174 10.3 1.1 5.7 12.1 15.5 20.1 7.5 4.6 5.7 1.7 15.5 5.5

2013年調査 219 6.4 3.7 4.6 15.5 16.0 19.6 8.7 7.8 3.2 0.9 13.7 5.8

2012年調査 209 7.2 2.4 3.8 14.8 13.9 25.4 9.1 5.7 4.8 1.9 11.0 5.6

都道府県別 東京都 113 18.6 2.7 7.1 9.7 11.5 22.1 8.8 3.5 4.4 ― 11.5 4.7

神奈川県 50 12.0 8.0 2.0 24.0 14.0 12.0 10.0 ― 12.0 ― 6.0 4.4

千葉県 37 21.6 ― 8.1 13.5 16.2 16.2 5.4 2.7 8.1 ― 8.1 4.5

埼玉県 42 7.1 ― ― 11.9 14.3 23.8 9.5 4.8 11.9 ― 16.7 5.8

妻の年齢別 24歳以下 20 10.0 5.0 ― 20.0 10.0 25.0 5.0 5.0 5.0 ― 15.0 5.0

25～29歳 144 16.0 3.5 6.9 15.3 13.2 16.0 11.8 1.4 6.3 ― 9.7 4.5

30～34歳 55 16.4 1.8 1.8 10.9 12.7 21.8 3.6 7.3 14.5 ― 9.1 5.0

35歳以上 23 17.4 ― 4.3 4.3 17.4 30.4 4.3 ― 4.3 ― 17.4 5.9

依頼先別 利用した会場 143 ― 1.4 5.6 16.8 11.2 24.5 13.3 3.5 9.1 ― 14.7 6.0

外部の花屋 7 14.3 ― 14.3 28.6 14.3 ― 14.3 14.3 ― ― ― 3.9

押し花・ドライ加工の専門店 54 ― 7.4 5.6 13.0 27.8 22.2 1.9 1.9 11.1 ― 9.3 5.0

調査数

1万円

未満（0

を含む）

1～

2万円

未満

2～

3万円

未満

3～

4万円

未満

4～

5万円

未満

5～

6万円

未満

6～

7万円

未満

7～

8万円

未満

8～

9万円

未満

9～

10万円

未満

10万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 22.1 2.1 4.5 15.8 10.2 15.4 9.7 4.1 5.5 0.6 9.9 4.6

北海道 71 19.7 1.4 2.8 32.4 15.5 8.5 12.7 1.4 4.2 1.4 ― 3.5

青森・秋田・岩手 15 46.7 ― ― 26.7 ― 13.3 6.7 ― 6.7 ― ― 2.5

宮城・山形 69 26.1 ― 5.8 17.4 8.7 21.7 5.8 5.8 4.3 ― 4.3 3.7

福島 21 47.6 ― 4.8 9.5 ― 28.6 4.8 ― ― ― 4.8 2.9

茨城・栃木・群馬 121 19.0 1.7 5.0 14.0 9.9 15.7 12.4 5.8 4.1 2.5 9.9 5.0

首都圏 242 15.7 2.9 5.0 13.6 13.2 19.4 8.7 2.9 7.9 ― 10.7 4.8

新潟 24 16.7 8.3 8.3 20.8 12.5 4.2 12.5 4.2 4.2 ― 8.3 4.1

長野・山梨 45 17.8 4.4 2.2 6.7 8.9 20.0 11.1 6.7 ― 8.9 13.3 5.3

富山・石川・福井 70 22.9 ― 4.3 21.4 14.3 11.4 8.6 2.9 4.3 1.4 8.6 4.4

静岡 39 23.1 2.6 5.1 23.1 12.8 12.8 5.1 2.6 2.6 ― 10.3 4.0

東海 151 21.2 ― 4.6 15.2 7.3 15.2 10.6 5.3 7.9 0.7 11.9 5.1

関西 218 24.3 2.8 3.7 18.8 8.3 11.9 10.1 6.0 2.8 ― 11.5 4.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 72 26.4 1.4 5.6 13.9 5.6 13.9 11.1 6.9 5.6 ― 9.7 5.0

四国 38 23.7 2.6 5.3 10.5 7.9 15.8 15.8 2.6 2.6 ― 13.2 4.5

九州 114 43.9 0.9 4.4 12.3 6.1 7.9 10.5 2.6 2.6 1.8 7.0 3.3
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3．フラワーショップの利用について 

 

 

●フラワーショップで購入したアイテムを尋ねたところ、「挙式用のブーケ」が45％で最も高く、次いで「ブートニ

ア」が37％、「親への贈呈用花束」が36％で続く。 

■フラワーショップで購入したアイテム（全体／複数回答） 

調査数

挙

式

用
の

ブ
ー

ケ

ブ
ー

ト
ニ

ア

親

へ

の
贈

呈

用

花

束

ヘ

ッ
ド
パ
ー

ツ

・

花

冠

お

色

直
し

用

ブ
ー

ケ

フ

ラ

ワ
ー

シ

ャ
ワ
ー

ト

ス

ブ
ー

ケ

・

ブ
ー

ケ
プ

ル

ズ

ウ

エ

ル
カ

ム

ボ
ー

ド

リ

ス

ト
レ

ッ
ト

和

ブ
ー
ケ

リ

ン

グ
ピ

ロ
ー

そ

の

他

何

も

購
入

し

て

い

な

い

無

回

答

2018年調査 784 44.6 36.9 35.8 21.7 21.2 20.2 14.0 2.3 2.2 1.1 0.8 2.9 32.1 2.9

2017年調査 750 45.7 40.9 38.5 27.1 22.4 20.8 16.4 2.0 2.8 1.5 0.4 3.3 29.2 2.7

2016年調査 856 47.8 40.5 39.0 30.4 24.4 26.1 20.7 1.9 2.7 1.1 0.8 3.7 29.3 2.1

2015年調査 794 50.9 41.4 41.4 32.0 25.7 25.8 20.7 2.1 2.8 1.4 0.8 3.9 27.0 2.1

2014年調査 806 45.2 38.1 39.5 27.0 25.2 21.2 18.9 1.6 3.3 1.2 0.7 3.7 29.0 2.0

2013年調査 1049 45.7 41.4 37.4 31.2 24.1 22.9 22.3 3.8 3.6 1.6 1.2 3.5 29.0 2.5

都道府県別 東京都 346 38.4 34.1 30.1 20.5 17.3 18.2 10.7 2.0 2.0 1.4 0.6 3.5 38.4 2.0

神奈川県 158 50.6 38.6 37.3 21.5 25.3 19.0 17.7 1.3 1.9 ― ― 3.2 32.3 2.5

千葉県 126 51.6 42.9 39.7 23.0 23.8 25.4 19.8 4.8 1.6 0.8 2.4 0.8 24.6 4.0

埼玉県 154 46.8 36.4 44.2 23.4 23.4 21.4 13.0 1.9 3.2 1.9 0.6 3.2 24.0 4.5

妻の年齢別 24歳以下 68 38.2 25.0 30.9 13.2 14.7 14.7 14.7 2.9 ― ― 1.5 4.4 35.3 8.8

25～29歳 438 47.5 37.4 38.1 23.7 23.3 23.3 18.0 2.3 1.8 0.9 0.2 1.4 34.0 1.8

30～34歳 199 41.7 37.7 29.1 19.1 19.6 16.6 7.0 1.5 4.0 1.5 1.5 4.0 32.7 3.0

35歳以上 78 42.3 41.0 43.6 24.4 17.9 16.7 7.7 3.8 1.3 2.6 1.3 7.7 17.9 3.8

調査数

挙

式

用
の

ブ
ー

ケ

ブ
ー

ト
ニ

ア

親

へ

の
贈

呈

用

花

束

ヘ

ッ
ド
パ
ー

ツ

・

花

冠

お

色

直
し

用

ブ
ー

ケ

フ

ラ

ワ
ー

シ

ャ
ワ
ー

ト

ス

ブ
ー

ケ

・

ブ
ー

ケ
プ

ル

ズ

ウ

エ

ル
カ

ム

ボ
ー

ド

リ

ス

ト
レ

ッ
ト

和

ブ
ー
ケ

リ

ン

グ
ピ

ロ
ー

そ

の

他

何

も

購
入

し

て

い

な

い

無

回

答

地域別 全国（推計値） 43.1 34.2 38.1 22.1 20.8 20.1 15.7 2.4 2.2 1.6 0.7 3.4 32.1 2.5

北海道 294 36.7 27.9 27.9 15.6 14.3 15.3 14.3 2.0 3.7 1.4 0.7 4.1 38.4 2.7

青森・秋田・岩手 150 28.0 16.0 32.7 10.0 15.3 8.7 8.0 2.0 2.7 2.0 0.7 5.3 44.0 2.7

宮城・山形 270 38.1 27.4 36.7 22.2 17.4 20.7 16.7 1.9 1.5 ― ― 3.3 35.9 2.2

福島 160 39.4 29.4 49.4 16.3 15.6 28.1 22.5 2.5 2.5 1.9 ― 3.8 27.5 3.1

茨城・栃木・群馬 411 41.8 32.1 41.1 24.6 21.4 27.0 21.9 1.5 2.9 1.0 1.2 3.6 35.8 1.9

首都圏 784 44.6 36.9 35.8 21.7 21.2 20.2 14.0 2.3 2.2 1.1 0.8 2.9 32.1 2.9

新潟 160 39.4 29.4 42.5 17.5 15.0 18.1 13.1 1.9 1.9 ― ― 1.3 35.6 2.5

長野・山梨 196 42.3 34.7 46.4 22.4 19.4 20.9 13.8 3.1 2.0 1.0 0.5 3.6 26.5 1.5

富山・石川・福井 223 42.2 32.7 44.4 20.2 17.0 22.4 18.4 2.2 0.9 0.4 0.4 3.1 28.7 3.6

静岡 171 45.6 38.0 41.5 26.9 25.1 24.0 21.6 2.9 3.5 2.3 1.2 5.3 22.8 1.8

東海 513 40.9 30.2 38.6 24.4 22.0 19.5 15.8 2.1 1.2 3.9 0.6 2.5 31.8 2.1

関西 729 46.0 37.9 35.8 23.6 21.4 19.8 13.6 3.2 2.6 1.6 1.0 4.3 32.1 2.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 312 43.3 32.7 39.1 23.7 25.3 21.5 19.6 2.6 1.0 1.9 0.3 3.8 33.7 1.9

四国 213 43.7 28.6 38.5 23.5 23.9 18.3 21.6 2.8 2.8 3.8 0.9 2.3 31.9 2.3

九州 552 43.3 35.3 45.7 21.9 20.5 19.2 16.8 2.0 2.0 0.7 0.5 3.3 28.4 1.4
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0

10

20

30

40

50

2017年調査 2018年調査

（％）

 



第 11章 ブーケ、押し花、ドライ加工、会場装花について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 343 

4．会場装花について 

1）会場装花の使用状況 

 

●挙式、披露宴・披露パーティ時の会場装花の使用状況を尋ねたところ、会場装花を「使った」人は94％であっ

た。 

■挙式、披露宴・披露パーティ時の会場装花の使用状況（全体／単一回答） 

使った 使わなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

使った 使わなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

93.5％

93.9

93.2

93.7

90.9

92.9

94.5

94.5

93.0

93.7

91.6

91.2

94.3

93.5

91.0

4.6

4.0

5.5

4.9

7.3

5.0

3.8

3.8

5.1

5.6

5.2

4.4

4.6

4.0

6.4

1.9

2.1

1.3

1.4

1.7

2.1

1.7

1.7

1.9

0.8

3.2

4.4

1.1

2.5

2.6

94.0％

91.5

94.0

93.7

93.1

95.6

93.5

94.4

95.9

93.7

95.3

94.9

93.8

94.6

93.0

94.6

4.4

6.5

3.3

4.8

6.3

3.4

4.6

5.0

2.6

3.6

4.1

3.7

4.5

3.8

5.6

4.3

1.6

2.0

2.7

1.5

0.6

1.0

1.9

0.6

1.5

2.7

0.6

1.4

1.6

1.6

1.4

1.1
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2）会場装花の依頼先 

 

●会場装花使用者に対して、会場装花の依頼先を尋ねたところ、「会場または会場提携の花屋」が97％で突出

して高い。 

■会場装花の依頼先（会場装花使用者／複数回答） 

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

提

携
の

花

屋

外

部

の
花

屋

友

人

・
知

人

・

親

族

か
ら

の

プ

レ
ゼ

ン

ト

・

手

作
り

手

作

り
し

た

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 733 96.6 1.5 0.5 1.0 0.1 1.5

2017年調査 704 96.4 2.0 1.0 0.7 1.3 0.1

2016年調査 798 98.0 1.1 0.4 0.6 0.4 0.9

2015年調査 744 97.2 0.8 0.5 0.7 0.4 1.3

2014年調査 733 98.4 0.7 0.5 0.8 1.0 0.3

2013年調査 975 96.8 1.6 0.8 0.7 0.4 1.5

2012年調査 881 97.2 1.0 0.8 0.5 0.1 1.6

都道府県別 東京都 327 95.7 2.1 1.2 0.9 ― 1.8

神奈川県 147 98.0 2.0 ― ― ― ―

千葉県 118 94.9 0.8 ― 0.8 ― 3.4

埼玉県 141 98.6 ― ― 2.1 0.7 0.7

妻の年齢別 24歳以下 62 96.8 1.6 ― ― ― 1.6

25～29歳 413 96.4 1.5 ― 0.7 0.2 1.9

30～34歳 186 96.2 1.6 1.6 1.6 ― 0.5

35歳以上 71 98.6 1.4 1.4 1.4 ― 1.4

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

提

携
の

花

屋

外

部

の
花

屋

友

人

・
知

人

・

親

族

か
ら

の

プ

レ
ゼ

ン

ト

・

手

作
り

手

作

り
し

た

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 97.2 1.2 0.6 0.7 0.3 1.1

北海道 269 97.8 0.4 ― 0.7 1.5 0.4

青森・秋田・岩手 141 97.2 1.4 ― 0.7 0.7 ―

宮城・山形 253 96.4 1.2 0.8 0.4 ― 2.0

福島 149 97.3 ― 0.7 ― ― 2.7

茨城・栃木・群馬 393 97.2 0.8 1.0 0.5 0.5 1.5

首都圏 733 96.6 1.5 0.5 1.0 0.1 1.5

新潟 151 97.4 1.3 0.7 0.7 0.7 ―

長野・山梨 188 98.4 1.6 0.5 0.5 ― 0.5

富山・石川・福井 209 98.1 1.0 ― ― 1.0 1.4

静岡 163 96.3 1.8 1.2 ― ― 2.5

東海 487 97.3 1.6 1.0 0.4 0.2 1.2

関西 684 97.8 0.6 0.6 1.0 0.6 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 295 99.0 0.7 0.3 0.7 ― 0.3

四国 198 97.0 1.5 ― ― ― 1.5

九州 522 96.6 1.5 1.0 0.4 0.4 0.6
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3）会場装花の費用 

 

●会場装花の費用を尋ねたところ、「10～15万円未満」と「15～20万円未満」がともに18％で最も高く、「5～

10万円未満」と「20～25万円未満」がともに16％で続く。平均は18.3万円となった。 

 

■会場装花の費用（会場装花使用者のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

5万円

未満（0

を含む）

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 440 9.5 16.1 18.2 18.0 16.1 5.2 6.6 2.3 1.8 0.7 5.5 18.3

2017年調査 433 8.5 17.6 21.7 13.6 16.6 5.5 7.9 1.6 2.3 0.7 3.9 17.8

2016年調査 498 8.2 14.9 18.1 14.9 17.1 7.2 9.0 3.0 3.0 0.4 4.2 19.1

2015年調査 456 9.6 14.9 20.4 10.7 19.3 5.7 9.9 1.5 2.4 0.9 4.6 18.8

2014年調査 448 8.5 16.3 21.0 16.7 17.2 4.9 8.5 1.8 1.3 0.7 3.1 17.3

2013年調査 612 7.2 15.4 20.1 15.7 18.1 6.5 8.2 2.0 3.1 0.3 3.4 18.4

2012年調査 556 7.0 15.1 19.2 15.3 16.5 6.8 11.5 2.7 3.1 0.2 2.5 18.4

都道府県別 東京都 197 13.2 16.2 17.8 13.7 19.3 3.6 6.6 1.5 0.5 1.0 6.6 17.9

神奈川県 94 7.4 17.0 16.0 23.4 14.9 4.3 6.4 3.2 2.1 ― 5.3 18.8

千葉県 68 8.8 8.8 20.6 23.5 13.2 2.9 10.3 4.4 ― 1.5 5.9 19.2

埼玉県 81 3.7 21.0 19.8 17.3 12.3 12.3 3.7 1.2 6.2 ― 2.5 17.8

妻の年齢別 24歳以下 33 15.2 15.2 18.2 24.2 9.1 3.0 3.0 6.1 3.0 ― 3.0 15.9

25～29歳 253 7.9 15.8 17.8 16.2 19.4 4.7 7.1 2.4 1.2 0.8 6.7 19.2

30～34歳 115 10.4 13.9 19.1 20.0 13.9 7.0 7.0 0.9 3.5 0.9 3.5 17.9

35歳以上 38 13.2 26.3 15.8 18.4 7.9 5.3 5.3 2.6 ― ― 5.3 15.3

依頼先別 会場または会場提携の花屋のみ 420 8.8 16.7 18.3 18.6 15.7 5.5 6.0 2.4 1.9 0.7 5.5 18.3

外部の花屋のみ 5 40.0 20.0 ― ― 20.0 ― 20.0 ― ― ― ― 13.2

調査数

5万円

未満（0

を含む）

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 8.7 18.4 21.4 17.0 14.7 5.3 6.5 2.0 2.0 0.5 3.6 17.2

北海道 119 19.3 23.5 24.4 11.8 10.1 3.4 5.9 ― 1.7 ― ― 12.0

青森・秋田・岩手 63 17.5 17.5 28.6 19.0 7.9 4.8 3.2 ― 1.6 ― ― 12.3

宮城・山形 127 7.9 22.8 24.4 13.4 13.4 4.7 6.3 2.4 2.4 ― 2.4 15.7

福島 77 6.5 24.7 31.2 11.7 13.0 3.9 7.8 ― 1.3 ― ― 14.0

茨城・栃木・群馬 241 7.1 17.4 17.8 16.6 17.8 7.9 9.5 1.2 1.7 0.4 2.5 17.8

首都圏 440 9.5 16.1 18.2 18.0 16.1 5.2 6.6 2.3 1.8 0.7 5.5 18.3

新潟 74 8.1 23.0 25.7 12.2 20.3 4.1 1.4 ― 2.7 ― 2.7 15.9

長野・山梨 108 5.6 12.0 25.0 21.3 12.0 8.3 6.5 1.9 1.9 1.9 3.7 18.4

富山・石川・福井 104 9.6 20.2 28.8 15.4 10.6 2.9 4.8 1.0 1.0 ― 5.8 16.9

静岡 105 4.8 21.0 19.0 21.9 11.4 7.6 4.8 1.9 1.9 1.0 4.8 18.0

東海 285 6.3 14.4 23.2 17.2 16.8 3.5 9.8 1.4 3.9 1.1 2.5 18.0

関西 404 10.1 16.3 22.3 15.8 16.1 6.7 5.4 2.2 2.0 0.2 2.7 17.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 172 3.5 26.7 23.3 17.4 9.9 4.7 6.4 4.1 0.6 0.6 2.9 16.4

四国 108 8.3 24.1 19.4 17.6 11.1 4.6 5.6 0.9 2.8 1.9 3.7 16.9

九州 288 6.9 24.0 24.3 16.7 11.8 4.5 5.6 2.1 1.7 ― 2.4 15.8
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1．招待状について 

1）招待状の依頼先 

 

●披露宴・披露パーティ実施者に対して、披露宴・披露パーティの招待状の依頼先を尋ねたところ、「会場また

は会場の提携事業者にすべて頼んだ」が49％で最も高く、「すべて手作りした」が17％で続く。招待状を「事

業者に依頼・計」は77％となった。 

 

■招待状の依頼先（披露宴・披露パーティ実施者／単一回答） 

事業者に依頼・計
76.9％

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

用

意

し
な

か

っ
た

無

回

答

用

意

し
た

・

計

事

業

者
に

依

頼

・

計

2018年調査 744 48.5 6.2 10.8 11.4 17.3 4.6 0.8 94.6 76.9

2017年調査 717 48.1 6.7 7.8 11.3 20.1 5.2 0.7 94.1 73.9

2016年調査 810 47.0 6.8 6.3 7.5 25.6 4.7 1.7 93.6 67.7

都道府県別 東京都 328 46.6 5.8 12.8 10.7 16.8 6.1 0.6 93.3 75.9

神奈川県 153 52.9 4.6 9.2 10.5 20.3 2.0 0.7 97.4 77.1

千葉県 117 47.9 11.1 8.5 12.0 16.2 3.4 0.9 95.7 79.5

埼玉県 146 48.6 4.8 9.6 13.7 16.4 4.8 1.4 93.8 76.7

妻の年齢別 24歳以下 65 47.7 4.6 4.6 13.8 15.4 9.2 3.1 87.7 70.8

25～29歳 417 47.0 7.2 12.2 12.2 16.5 3.6 0.7 95.7 78.7

30～34歳 188 48.9 5.3 12.2 9.6 19.1 4.3 0.5 95.2 76.1

35歳以上 73 56.2 4.1 4.1 9.6 19.2 6.8 ― 93.2 74.0

※招待状の有無と依頼先の2つの質問結果を合成

＜参考＞2015年調査までは選択肢が異なるため

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提
携

事

業

者

に

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

頼

ん
だ

手

作

り
し

た

用

意

し
な

か

っ

た 無

回

答

用

意

し
た

・

計

首都圏 2015年調査 743 56.4 6.6 32.6 3.9 0.3 95.8

2014年調査 742 58.2 4.7 32.2 4.3 0.4 95.3

2013年調査 1000 59.0 4.4 32.3 3.8 0.2 96.0

2012年調査 897 59.1 4.1 34.1 2.1 0.3 97.5

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

用

意

し
な

か

っ
た

無

回

答

用

意

し
た

・

計

事

業

者
に

依

頼

・

計

地域別 全国（推計値） 52.4 6.6 8.5 10.6 16.6 4.4 0.5 95.1 78.1

北海道 274 65.7 6.6 3.6 8.0 11.7 4.0 0.4 95.6 83.9

青森・秋田・岩手 148 72.3 7.4 5.4 5.4 4.1 3.4 0.7 95.9 90.5

宮城・山形 260 65.4 5.8 7.3 7.3 10.0 3.8 ― 96.2 85.8

福島 150 66.7 11.3 6.0 8.0 5.3 2.7 ― 97.3 92.0

茨城・栃木・群馬 397 59.9 6.0 6.3 9.1 14.1 3.0 0.5 96.5 81.4

首都圏 744 48.5 6.2 10.8 11.4 17.3 4.6 0.8 94.6 76.9

新潟 155 58.1 6.5 8.4 7.1 12.9 6.5 ― 93.5 80.0

長野・山梨 191 46.6 10.5 7.3 11.0 19.4 4.2 0.5 95.3 75.4

富山・石川・福井 214 57.5 8.9 8.4 7.0 12.6 3.3 1.4 95.3 81.8

静岡 163 54.0 3.1 11.0 10.4 19.6 1.2 0.6 98.2 78.5

東海 490 40.8 5.1 10.6 15.3 22.2 5.3 0.4 94.3 71.8

関西 690 45.2 8.0 9.1 12.6 19.1 5.7 0.1 94.2 74.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 301 52.2 7.6 6.0 9.0 18.9 5.3 0.3 94.4 74.8

四国 203 63.1 7.9 3.9 5.4 13.8 5.4 ― 94.6 80.3

九州 534 64.6 5.6 5.1 8.1 13.3 3.0 0.4 96.6 83.3

首都圏
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2）招待状の依頼先の選択理由 

 

●招待状を事業者に依頼した人に対して、依頼先の選択理由を尋ねたところ、「商品デザインが良かったから」

が45％で最も高く、次いで「時間や手間がかからず効率的だから」が41％、「価格が手頃だったから」が36％

で続く。 

■招待状の依頼先の選択理由（招待状を事業者に依頼した人／複数回答） 

調査数

商

品

デ
ザ

イ

ン

が

良

か

っ
た

か

ら 時

間

や
手

間

が

か

か

ら
ず

効

率

的

だ

か
ら

価

格

が
手

頃

だ

っ
た
か

ら

デ

ザ

イ
ン

が

豊

富

だ

っ
た

か

ら

プ

ラ

ン
に

含

ま

れ

て

い
た

か

ら

印

刷

サ
ー

ビ

ス

が

あ

っ
た

か

ら

会

場

・
プ

ラ

ン

ナ
ー

に
勧

め

ら

れ

た

か
ら

他

の

商
材

と

同

時

に

購
入

で

き

た

か

ら

有

名

な
店

だ

っ

た

か

ら

友

人

・
知

人

・

親

族

に
勧

め

ら

れ

た

か
ら

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 572 44.9 40.9 36.4 31.1 21.7 12.4 11.0 4.0 1.6 1.4 4.0 1.4

2017年調査 530 42.3 42.1 33.4 24.2 21.9 11.9 10.2 3.0 0.4 2.3 3.6 1.5

2016年調査 548 36.7 48.2 27.2 23.9 22.1 12.6 13.5 4.0 0.5 1.3 3.6 3.8

2015年調査 468 37.8 50.4 22.0 25.4 23.7 * 14.5 1.9 0.6 1.5 4.1 1.5

2014年調査 467 32.5 56.7 19.5 22.7 31.5 * 18.6 3.4 1.3 0.4 3.6 2.6

2013年調査 634 37.2 53.2 18.3 20.3 24.6 * 14.5 2.5 0.5 0.6 3.2 4.6

都道府県別 東京都 249 46.6 42.2 36.9 31.3 20.9 12.0 11.2 4.0 2.0 1.6 4.8 ―

神奈川県 118 44.9 43.2 33.9 30.5 23.7 11.0 11.9 4.2 1.7 3.4 4.2 1.7

千葉県 93 47.3 38.7 34.4 34.4 22.6 16.1 11.8 5.4 ― ― 2.2 6.5

埼玉県 112 39.3 37.5 39.3 28.6 20.5 11.6 8.9 2.7 1.8 ― 3.6 ―

妻の年齢別 24歳以下 46 37.0 41.3 41.3 37.0 23.9 15.2 13.0 4.3 2.2 2.2 6.5 2.2

25～29歳 328 49.1 40.2 35.1 33.8 20.7 12.5 9.1 4.6 1.5 1.2 4.0 0.6

30～34歳 143 39.9 37.8 42.0 27.3 24.5 12.6 11.9 2.8 2.1 1.4 3.5 2.1

35歳以上 54 38.9 51.9 25.9 20.4 18.5 9.3 18.5 3.7 ― 1.9 3.7 3.7

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 361 36.6 54.8 17.5 23.3 30.2 6.6 15.2 3.0 ― 0.3 4.2 1.7

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 46 45.7 32.6 19.6 17.4 32.6 19.6 6.5 ― 2.2 2.2 4.3 2.2

外部の事業者にすべて頼んだ 80 60.0 16.3 80.0 48.8 ― 23.8 1.3 3.8 2.5 6.3 3.8 1.3

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 85 65.9 9.4 84.7 55.3 ― 22.4 4.7 10.6 7.1 1.2 3.5 ―

調査数

商

品

デ
ザ

イ

ン

が

良

か

っ
た

か

ら 時

間

や
手

間

が

か

か

ら
ず

効

率

的

だ

か
ら

価

格

が
手

頃

だ

っ
た
か

ら

デ

ザ

イ
ン

が

豊

富

だ

っ
た

か

ら

プ

ラ

ン
に

含

ま

れ

て

い
た

か

ら

印

刷

サ
ー

ビ

ス

が

あ

っ
た

か

ら

会

場

・
プ

ラ

ン

ナ
ー

に
勧

め

ら

れ

た

か
ら

他

の

商
材

と

同

時

に

購
入

で

き

た

か

ら

有

名

な
店

だ

っ

た

か

ら

友

人

・
知

人

・

親

族

に
勧

め

ら

れ

た

か
ら

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 38.7 43.2 34.6 30.4 21.8 12.6 13.5 4.1 1.3 1.1 3.0 2.1

北海道 230 23.9 43.9 22.2 17.8 46.5 13.0 14.8 2.2 ― 0.9 2.2 3.0

青森・秋田・岩手 134 30.6 44.0 26.9 29.1 26.9 9.0 22.4 3.0 0.7 ― 3.0 5.2

宮城・山形 223 35.0 51.1 25.6 30.5 25.1 10.8 12.6 4.9 0.4 0.9 0.4 1.3

福島 138 42.8 47.8 26.8 31.9 18.8 10.9 21.7 2.2 ― 0.7 2.2 ―

茨城・栃木・群馬 323 38.7 45.2 30.7 30.7 14.2 11.8 13.6 5.0 0.3 0.3 2.8 2.5

首都圏 572 44.9 40.9 36.4 31.1 21.7 12.4 11.0 4.0 1.6 1.4 4.0 1.4

新潟 124 37.1 57.3 32.3 37.9 17.7 12.1 21.0 4.8 ― 0.8 4.0 2.4

長野・山梨 144 43.8 45.1 31.9 38.2 13.2 11.1 17.4 6.9 0.7 1.4 2.1 2.1

富山・石川・福井 175 37.7 46.9 26.9 29.7 21.7 13.7 17.1 1.7 0.6 0.6 1.7 1.7

静岡 128 42.2 46.9 43.0 35.9 10.2 15.6 16.4 3.9 1.6 1.6 3.1 ―

東海 352 35.8 39.2 38.9 29.5 12.2 15.3 12.2 6.5 2.8 2.6 3.1 3.7

関西 517 40.0 43.1 38.7 28.6 23.4 15.9 11.0 3.7 2.3 0.2 3.3 1.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 225 32.9 50.2 37.8 33.3 14.2 8.4 16.4 3.6 0.4 0.4 3.1 3.1

四国 163 41.1 41.1 23.3 31.3 23.9 9.8 17.8 3.1 ― 0.6 ― 3.1

九州 445 30.3 41.6 33.7 31.2 28.5 10.3 16.0 3.8 0.9 1.3 1.6 2.9
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3）招待状を手作りした際の材料の購入先 

 

●招待状をすべて手作りした人に対して、材料の購入先を尋ねたところ、「インターネット通販」が45％で最も高

く、次いで「ペーパー専門店」が30％、「大型雑貨店」が21％で続く。 

■招待状を手作りした際の材料の購入先（招待状をすべて手作りした人／複数回答） 

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 大

型

雑
貨

店

1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

百

貨

店

問

屋

小

規

模
の

雑

貨

屋 会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 129 45.0 30.2 20.9 15.5 10.9 7.0 6.2 3.9 ― 3.9 ―

2017年調査 144 56.3 28.5 14.6 13.2 3.5 2.8 4.2 5.6 ― 11.1 0.7

2016年調査 207 53.6 18.8 18.8 7.7 10.1 6.3 4.8 4.8 0.5 1.9 ―

都道府県別 東京都 55 45.5 36.4 18.2 14.5 7.3 1.8 7.3 3.6 ― 7.3 ―

神奈川県 31 41.9 35.5 22.6 19.4 12.9 9.7 6.5 3.2 ― 3.2 ―

千葉県 19 52.6 31.6 36.8 10.5 5.3 21.1 5.3 5.3 ― ― ―

埼玉県 24 41.7 8.3 12.5 16.7 20.8 4.2 4.2 4.2 ― ― ―

妻の年齢別 24歳以下 10 60.0 20.0 30.0 10.0 ― ― ― 10.0 ― ― ―

25～29歳 69 49.3 31.9 15.9 17.4 13.0 1.4 7.2 2.9 ― 5.8 ―

30～34歳 36 30.6 33.3 22.2 16.7 8.3 13.9 8.3 2.8 ― 2.8 ―

35歳以上 14 50.0 21.4 35.7 7.1 14.3 21.4 ― 7.1 ― ― ―

＜参考＞2015年調査までは「招待状を一部手作りした」人も含まれるため

調査数

大

型

雑
貨

店

百

貨

店

小

規

模
の

雑

貨

屋 1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

問

屋

会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

首都圏 2015年調査 242 17.4 7.0 5.0 5.0 5.4 21.1 52.1 3.3 0.4 2.9 ―

2014年調査 239 21.3 5.4 4.6 4.6 6.7 20.9 52.7 3.3 0.4 7.1 0.4

2013年調査 323 22.6 5.9 5.6 5.6 11.8 21.1 45.5 4.0 0.3 5.0 1.2

2012年調査 306 26.1 10.1 2.9 4.6 13.1 18.3 46.7 3.6 0.7 3.9 0.7

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 大

型

雑
貨

店

1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

百

貨

店

問

屋

小

規

模
の

雑

貨

屋 会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 49.8 27.8 17.4 17.9 7.6 4.8 5.8 5.0 0.2 4.5 ―

北海道 32 37.5 31.3 37.5 28.1 ― 6.3 ― 3.1 ― 12.5 ―

青森・秋田・岩手 6 50.0 16.7 ― 16.7 16.7 ― ― ― ― ― ―

宮城・山形 26 50.0 34.6 26.9 7.7 ― 3.8 ― 7.7 ― ― ―

福島 8 62.5 37.5 ― 62.5 ― 12.5 ― 12.5 ― ― ―

茨城・栃木・群馬 56 64.3 19.6 12.5 14.3 8.9 1.8 ― 3.6 ― 1.8 ―

首都圏 129 45.0 30.2 20.9 15.5 10.9 7.0 6.2 3.9 ― 3.9 ―

新潟 20 65.0 10.0 5.0 20.0 ― 10.0 ― 5.0 ― 15.0 ―

長野・山梨 37 51.4 21.6 10.8 21.6 13.5 ― ― 13.5 5.4 5.4 ―

富山・石川・福井 27 51.9 22.2 ― 18.5 3.7 3.7 3.7 14.8 ― ― ―

静岡 32 53.1 28.1 12.5 15.6 3.1 ― 6.3 9.4 ― 3.1 ―

東海 109 56.9 25.7 9.2 18.3 7.3 4.6 7.3 1.8 ― 6.4 ―

関西 132 46.2 28.0 21.2 18.2 6.1 3.0 12.1 6.1 ― 3.8 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 57 54.4 24.6 15.8 17.5 5.3 5.3 ― 3.5 1.8 1.8 ―

四国 28 67.9 25.0 10.7 14.3 ― 3.6 ― 3.6 ― 10.7 ―

九州 71 49.3 31.0 15.5 25.4 7.0 4.2 2.8 8.5 ― 5.6 ―
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4）招待状の作成費用 

 

●招待状を用意した人に対して、招待状1部あたりの作成費用を尋ねたところ、「300～400円未満」が20％で最

も高く、次いで「400～500円未満」が17％、「500～600円未満」が16％で続く。平均は413円となった。 

 

■招待状 1 部あたりの作成費用（招待状を用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

首都圏 2018年調査 489 4.7 13.1 12.5 20.4 16.8 16.2 6.3 4.1 2.2 0.8 2.9 413

2017年調査 485 3.9 15.5 15.9 21.0 15.5 12.2 8.0 3.1 1.9 0.4 2.7 377

2016年調査 534 2.8 16.7 17.6 16.3 12.9 14.8 7.1 5.1 2.4 0.2 4.1 409

2015年調査 505 5.0 15.2 14.3 17.0 16.2 15.2 4.4 3.8 3.0 0.8 5.1 415

2014年調査 484 3.1 15.7 19.0 14.3 16.5 14.0 5.8 4.5 2.7 ― 4.3 400

2013年調査 674 4.7 14.1 15.9 17.2 17.1 14.1 6.4 4.7 1.3 0.9 3.6 402

2012年調査 641 4.2 12.8 16.5 17.3 15.4 16.4 8.7 2.8 2.7 0.8 2.3 406

都道府県別 東京都 211 3.3 14.2 10.9 19.0 19.4 18.5 5.2 3.3 1.9 0.9 3.3 422

神奈川県 105 5.7 13.3 13.3 24.8 17.1 10.5 6.7 3.8 2.9 1.0 1.0 376

千葉県 71 7.0 4.2 12.7 23.9 12.7 16.9 9.9 7.0 1.4 ― 4.2 440

埼玉県 102 4.9 16.7 14.7 16.7 13.7 16.7 5.9 3.9 2.9 1.0 2.9 414

妻の年齢別 24歳以下 37 8.1 13.5 24.3 13.5 16.2 18.9 5.4 ― ― ― ― 315

25～29歳 286 4.2 14.7 11.2 23.1 17.5 14.7 6.3 3.8 1.7 1.0 1.7 398

30～34歳 121 4.1 10.7 9.1 19.0 15.7 17.4 5.8 6.6 5.0 ― 6.6 489

35歳以上 44 6.8 9.1 20.5 13.6 15.9 18.2 9.1 2.3 ― 2.3 2.3 383

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 230 0.4 2.2 6.5 14.8 22.6 23.9 12.6 6.5 4.8 1.7 3.9 543

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 26 ― 7.7 7.7 19.2 26.9 23.1 3.8 7.7 ― ― 3.8 481

外部の事業者にすべて頼んだ 62 1.6 6.5 17.7 46.8 12.9 11.3 ― 3.2 ― ― ― 327

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 65 4.6 23.1 21.5 30.8 10.8 6.2 ― 1.5 ― ― 1.5 283

すべて手作りした 104 17.3 36.5 18.3 10.6 6.7 6.7 1.0 ― ― ― 2.9 240

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 5.0 14.2 13.8 20.2 17.7 14.7 5.6 3.0 2.3 0.6 2.8 388

北海道 122 7.4 23.0 19.7 22.1 12.3 9.0 2.5 0.8 ― ― 3.3 309

青森・秋田・岩手 84 3.6 9.5 19.0 21.4 14.3 15.5 7.1 2.4 6.0 ― 1.2 394

宮城・山形 151 2.6 11.9 11.9 20.5 21.9 15.9 4.0 2.6 2.0 ― 6.6 417

福島 100 3.0 16.0 11.0 19.0 14.0 14.0 12.0 1.0 7.0 ― 3.0 432

茨城・栃木・群馬 285 4.2 11.2 12.6 18.9 19.6 17.2 6.0 4.6 1.8 1.4 2.5 421

首都圏 489 4.7 13.1 12.5 20.4 16.8 16.2 6.3 4.1 2.2 0.8 2.9 413

新潟 92 1.1 15.2 10.9 15.2 28.3 17.4 5.4 1.1 2.2 ― 3.3 397

長野・山梨 119 3.4 18.5 11.8 17.6 18.5 20.2 2.5 4.2 1.7 ― 1.7 377

富山・石川・福井 127 3.1 7.1 16.5 13.4 20.5 25.2 7.1 2.4 0.8 ― 3.9 417

静岡 115 1.7 14.8 14.8 16.5 19.1 16.5 7.0 0.9 3.5 ― 5.2 420

東海 311 6.8 17.4 15.4 17.4 13.2 15.4 3.9 3.2 2.3 1.0 4.2 376

関西 441 6.3 14.7 16.3 20.9 13.2 11.8 8.4 3.4 2.5 ― 2.5 369

岡山・広島・山口・鳥取・島根 198 7.1 15.2 16.2 20.7 18.7 12.6 3.5 0.5 2.5 0.5 2.5 348

四国 131 5.3 13.7 6.9 25.2 25.2 15.3 2.3 1.5 2.3 1.5 0.8 364

九州 316 3.8 14.6 12.0 23.7 28.2 10.8 1.9 1.6 1.3 0.6 1.6 354
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5）招待状の検討行動 

5-1）招待状の検討時期 

●招待状の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の4.7ヵ月前に検討し始め、3.9ヵ月前に決

定している。平均検討期間は3.2週間となった。 

■招待状の検討開始時期と決定時期（招待状を用意した人／単一回答） 

調査数

披露宴の

5ヵ月

以上前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

首都圏 2018年調査 検討開始時期 704 48.0 21.4 17.5 6.3 3.3 ― 3.6 4.7

決定時期 704 32.1 22.3 26.3 9.8 5.4 ― 4.1 3.9

2017年調査 検討開始時期 675 46.1 23.4 20.3 4.7 2.4 0.1 3.0 4.8

決定時期 675 31.6 23.3 28.9 8.4 3.6 0.3 4.0 4.0

2016年調査 検討開始時期 758 47.2 22.4 17.2 6.6 2.6 0.1 3.8 4.7

決定時期 758 33.0 21.8 25.9 10.0 4.6 0.3 4.5 3.9

2015年調査 検討開始時期 712 44.2 23.3 20.1 7.7 2.0 0.1 2.5 4.6

決定時期 712 26.7 24.6 29.5 10.7 4.6 0.6 3.4 3.8

2014年調査 検討開始時期 707 39.7 23.1 21.4 9.5 3.5 0.3 2.5 4.4

決定時期 707 26.0 22.8 29.7 12.2 6.5 0.3 2.5 3.7

2013年調査 検討開始時期 960 37.0 23.9 25.4 7.5 2.6 0.3 3.3 4.3

決定時期 960 23.3 22.9 31.7 13.1 4.7 0.6 3.6 3.7

2012年調査 検討開始時期 875 41.4 21.8 22.4 7.0 2.4 0.1 4.9 4.6

決定時期 875 26.4 22.2 30.3 10.9 5.5 0.2 4.6 3.8

都道府県別 東京都 検討開始時期 306 46.1 21.9 19.9 6.5 2.9 ― 2.6 4.7

決定時期 306 30.7 20.9 27.5 9.8 7.2 ― 3.9 3.8

神奈川県 検討開始時期 149 54.4 22.8 8.7 4.7 4.7 ― 4.7 5.2

決定時期 149 38.3 22.1 20.1 9.4 4.7 ― 5.4 4.3

千葉県 検討開始時期 112 43.8 21.4 22.3 6.3 2.7 ― 3.6 4.5

決定時期 112 28.6 26.8 26.8 12.5 3.6 ― 1.8 3.8

埼玉県 検討開始時期 137 48.9 19.0 17.5 7.3 2.9 ― 4.4 4.6

決定時期 137 31.4 21.9 29.9 8.0 3.6 ― 5.1 4.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 57 52.6 17.5 17.5 5.3 1.8 ― 5.3 5.4

決定時期 57 40.4 19.3 17.5 15.8 1.8 ― 5.3 4.3

25～29歳 検討開始時期 399 50.9 22.8 15.3 4.0 3.3 ― 3.8 5.0

決定時期 399 35.6 24.1 25.8 5.5 4.8 ― 4.3 4.2

30～34歳 検討開始時期 179 46.4 20.7 19.0 7.3 4.5 ― 2.2 4.3

決定時期 179 27.4 22.3 28.5 11.2 7.8 ― 2.8 3.6

35歳以上 検討開始時期 68 30.9 19.1 26.5 17.6 1.5 ― 4.4 3.8

決定時期 68 16.2 14.7 30.9 26.5 5.9 ― 5.9 3.0

依頼先別 検討開始時期 361 41.6 25.2 19.9 5.8 3.3 ― 4.2 4.5

決定時期 361 29.9 23.8 28.0 8.3 5.0 ― 5.0 3.8

検討開始時期 46 50.0 17.4 8.7 10.9 8.7 ― 4.3 4.3

決定時期 46 26.1 23.9 21.7 10.9 13.0 ― 4.3 3.6

検討開始時期 80 57.5 18.8 13.8 5.0 2.5 ― 2.5 4.9

決定時期 80 37.5 27.5 20.0 8.8 5.0 ― 1.3 4.1

検討開始時期 85 62.4 18.8 12.9 3.5 ― ― 2.4 5.7

決定時期 85 37.6 16.5 29.4 11.8 1.2 ― 3.5 4.4

検討開始時期 129 49.6 15.5 19.4 8.5 3.9 ― 3.1 4.8

決定時期 129 32.6 18.6 25.6 13.2 7.0 ― 3.1 3.9

会場または会場提携事業者に

すべて頼んだ

会場または会場提携事業者に

一部頼み、残りは手作りした

外部の事業者にすべて頼んだ

外部の事業者に一部頼み、残り

は手作りした

すべて手作りした
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■招待状の検討開始時期と決定時期【地域別】（招待状を用意した人／単一回答） 

■招待状の検討期間（招待状を用意した人／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

5ヵ月

以上前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 48.5 21.2 17.0 6.3 2.7 0.1 4.1 4.8

決定時期 34.2 22.6 24.4 9.3 4.3 0.3 4.8 4.1

検討開始時期 262 40.1 24.8 16.4 11.1 3.1 ― 4.6 4.6

決定時期 262 29.0 22.1 22.5 14.9 6.5 ― 5.0 4.0

検討開始時期 142 47.2 21.8 14.1 8.5 0.7 ― 7.7 4.9

決定時期 142 35.9 22.5 23.9 11.3 2.1 ― 4.2 4.2

検討開始時期 250 37.2 20.8 26.0 10.0 2.4 ― 3.6 4.2

決定時期 250 26.8 20.8 29.2 15.6 4.0 ― 3.6 3.6

検討開始時期 146 45.2 18.5 20.5 9.6 3.4 ― 2.7 4.5

決定時期 146 28.8 26.0 24.7 11.0 6.2 ― 3.4 3.8

検討開始時期 383 46.2 21.4 15.1 8.4 2.9 ― 6.0 4.7

決定時期 383 33.4 21.7 22.7 10.7 4.7 0.3 6.5 4.0

検討開始時期 704 48.0 21.4 17.5 6.3 3.3 ― 3.6 4.7

決定時期 704 32.1 22.3 26.3 9.8 5.4 ― 4.1 3.9

検討開始時期 145 47.6 20.0 20.0 7.6 0.7 ― 4.1 4.6

決定時期 145 29.7 28.3 24.1 10.3 1.4 0.7 5.5 3.9

検討開始時期 182 48.4 19.8 14.3 9.3 3.8 ― 4.4 4.8

決定時期 182 33.0 25.3 18.7 11.5 4.9 ― 6.6 3.9

検討開始時期 204 50.0 20.6 14.7 5.4 2.0 1.5 5.9 4.8

決定時期 204 37.7 20.6 24.5 6.4 3.4 1.5 5.9 4.2

検討開始時期 160 48.8 23.1 15.0 3.1 4.4 ― 5.6 5.0

決定時期 160 37.5 25.6 19.4 7.5 3.8 ― 6.3 4.3

検討開始時期 462 53.9 18.0 16.2 5.2 2.4 0.2 4.1 5.0

決定時期 462 39.0 21.9 21.4 8.7 4.1 ― 5.0 4.3

検討開始時期 650 48.8 23.1 18.6 4.9 1.5 0.2 2.9 5.0

決定時期 650 32.8 24.0 28.8 7.5 2.3 0.6 4.0 4.1

検討開始時期 284 53.5 17.6 14.8 6.7 2.5 ― 4.9 5.0

決定時期 284 39.1 22.9 20.8 6.0 4.6 0.7 6.0 4.3

検討開始時期 192 47.9 19.8 17.2 6.3 4.2 ― 4.7 5.1

決定時期 192 35.4 20.8 23.4 9.4 4.7 ― 6.3 4.5

検討開始時期 516 50.2 21.7 14.7 5.0 2.9 0.6 4.8 4.8

決定時期 516 39.1 21.3 20.0 8.7 4.3 0.8 5.8 4.2

関西

四国

九州

岡山・広島・山口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

 

調査数

1週間 2週間 3週間 4週間 5週間 6週間 7週間
8週間

以上
無回答

平均

・

週間

首都圏 2018年調査 704 40.5 14.2 3.7 19.9 2.8 1.7 0.4 12.4 4.4 3.2

2017年調査 675 41.5 14.1 3.4 20.7 3.6 1.3 ― 11.1 4.3 3.1

2016年調査 758 40.5 15.8 3.8 18.1 3.8 2.0 0.5 10.7 4.7 3.1

2015年調査 712 41.9 14.5 3.4 21.5 3.5 1.3 0.4 10.0 3.7 2.9

2014年調査 707 46.8 13.9 3.0 16.8 3.5 1.6 0.3 11.0 3.1 3.0

2013年調査 960 44.8 14.7 3.3 19.2 2.8 1.5 0.2 9.6 4.0 2.8

2012年調査 875 39.4 13.8 3.3 20.7 3.8 1.5 0.6 11.4 5.5 3.2

都道府県別 東京都 306 41.5 13.7 4.6 18.3 1.3 1.6 0.3 14.7 3.9 3.4

神奈川県 149 35.6 15.4 2.7 22.1 4.0 ― ― 14.8 5.4 3.5

千葉県 112 38.4 14.3 2.7 25.9 3.6 2.7 1.8 7.1 3.6 2.7

埼玉県 137 45.3 13.9 3.6 16.1 4.4 2.9 ― 8.8 5.1 2.6

妻の年齢別 24歳以下 57 38.6 12.3 ― 24.6 ― ― ― 19.3 5.3 4.4

25～29歳 399 40.1 12.3 4.8 20.6 3.3 2.0 0.3 12.0 4.8 3.2

30～34歳 179 42.5 16.2 3.9 18.4 2.2 0.6 1.1 12.3 2.8 2.9

35歳以上 68 38.2 22.1 ― 16.2 4.4 4.4 ― 8.8 5.9 2.8

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 361 49.9 13.9 3.0 16.3 0.8 1.1 0.6 9.1 5.3 2.5

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 46 37.0 15.2 4.3 19.6 8.7 ― 2.2 8.7 4.3 2.9

外部の事業者にすべて頼んだ 80 27.5 20.0 3.8 25.0 5.0 ― ― 16.3 2.5 3.4

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 85 17.6 10.6 8.2 29.4 4.7 2.4 ― 23.5 3.5 5.2

すべて手作りした 129 38.8 14.0 2.3 20.9 3.9 4.7 ― 12.4 3.1 3.5

調査数

1週間 2週間 3週間 4週間 5週間 6週間 7週間
8週間

以上
無回答

平均

・

週間

地域別 全国（推計値） 43.3 12.8 3.6 18.6 3.4 2.0 0.5 10.7 5.2 3.0

北海道 262 49.2 10.3 3.4 16.0 4.2 2.3 0.4 8.4 5.7 2.5

青森・秋田・岩手 142 45.1 10.6 3.5 20.4 4.2 1.4 ― 7.0 7.7 2.9

宮城・山形 250 48.4 10.8 4.4 18.8 3.6 0.8 0.4 8.0 4.8 2.5

福島 146 47.9 11.6 4.8 17.1 5.5 0.7 0.7 8.2 3.4 2.8

茨城・栃木・群馬 383 41.8 17.0 2.9 17.0 4.2 1.3 0.3 8.4 7.3 2.8

首都圏 704 40.5 14.2 3.7 19.9 2.8 1.7 0.4 12.4 4.4 3.2

新潟 145 40.7 15.2 4.1 21.4 4.8 1.4 0.7 6.2 5.5 2.7

長野・山梨 182 41.2 15.9 2.7 15.4 2.7 3.8 1.1 9.9 7.1 3.3

富山・石川・福井 204 51.5 7.4 2.9 18.1 2.9 0.5 0.5 9.8 6.4 2.6

静岡 160 45.6 10.6 5.6 15.6 3.1 1.9 ― 10.6 6.9 3.2

東海 462 42.2 11.7 3.2 20.6 3.0 2.6 0.9 10.6 5.2 3.0

関西 650 42.6 11.4 4.0 18.5 4.2 2.0 0.5 12.8 4.2 3.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 284 43.3 14.1 3.2 16.9 2.8 3.9 0.4 9.2 6.3 2.9

四国 192 51.0 10.9 3.6 14.6 3.1 2.6 ― 7.8 6.3 2.5

九州 516 46.3 12.2 2.7 17.8 3.5 1.9 0.6 8.7 6.2 2.6

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 4.6 4.3 4.4 4.6 4.7 4.8 4.7

決定時期（ヵ月前） 3.8 3.7 3.7 3.8 3.9 4.0 3.9

検討期間（週間） 3.2 2.8 3.0 2.9 3.1 3.1 3.2
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5-2）招待状を検討する際に利用した情報源 

●招待状を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「その他のウェブサイト」が27％で最も高く、次いで

「SNS」と「結婚式場の紹介（提携）」がともに23％、「結婚情報サイト」が22％で続く。 

 

■招待状を検討する際に利用した情報源（招待状を用意した人／複数回答） 

 

調査数

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

結

婚

式

場

紹

介

所

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

共

済

動

画

サ

イ

ト

タ

ウ

ン

誌

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

Ｄ

Ｍ

親

の

紹

介

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 704 27.0 23.3 23.3 22.3 14.9 6.1 6.1 4.3 2.0 2.0 1.1 1.0 1.0 0.7 0.3 0.3 0.3 0.1 0.1 ― ― ― 1.3 21.9 0.4 54.5

都道府県別 東京都 306 27.8 24.8 22.9 20.9 13.7 5.9 5.6 4.9 1.6 1.6 0.7 1.6 0.3 0.7 ― ― 0.3 ― 0.3 ― ― ― 2.3 20.9 0.3 55.9

神奈川県 149 28.9 24.2 25.5 26.8 14.8 5.4 7.4 3.4 2.7 2.0 2.0 ― ― 0.7 ― 0.7 ― 0.7 ― ― ― ― 0.7 21.5 1.3 54.4

千葉県 112 25.0 20.5 23.2 23.2 16.1 8.0 7.1 2.7 1.8 3.6 ― 1.8 ― ― ― 0.9 0.9 ― ― ― ― ― 0.9 24.1 ― 54.5

埼玉県 137 24.8 21.2 21.9 19.7 16.8 5.8 5.1 5.1 2.2 1.5 2.2 ― 4.4 1.5 1.5 ― ― ― ― ― ― ― ― 22.6 ― 51.8

妻の年齢別 24歳以下 57 17.5 17.5 26.3 12.3 5.3 5.3 3.5 5.3 1.8 1.8 1.8 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 29.8 ― 38.6

25～29歳 399 27.1 28.1 22.8 23.6 15.8 6.5 6.0 5.0 2.5 1.5 1.0 1.0 0.3 0.8 0.3 0.3 ― 0.3 0.3 ― ― ― 1.0 20.8 ― 57.9

30～34歳 179 30.2 18.4 22.3 22.9 15.1 5.0 7.3 3.4 1.1 3.9 1.7 1.1 2.8 0.6 0.6 0.6 0.6 ― ― ― ― ― 1.7 22.3 1.1 53.1

35歳以上 68 26.5 13.2 25.0 20.6 17.6 7.4 5.9 1.5 1.5 ― ― ― 1.5 1.5 ― ― 1.5 ― ― ― ― ― 2.9 20.6 1.5 51.5

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 361 8.3 9.7 34.9 12.2 9.1 7.5 8.6 1.9 1.7 0.8 1.4 0.8 1.1 0.8 0.6 ― ― ― ― ― ― ― 1.1 34.9 0.6 27.7

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 46 21.7 21.7 39.1 10.9 10.9 15.2 6.5 2.2 ― 8.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.2 ― ― ― ― 19.6 ― 50.0

外部の事業者にすべて頼んだ 80 57.5 33.8 7.5 27.5 20.0 1.3 2.5 8.8 2.5 2.5 ― ― 1.3 ― ― ― ― 1.3 ― ― ― ― 1.3 2.5 1.3 87.5

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 85 55.3 50.6 10.6 43.5 27.1 3.5 4.7 9.4 2.4 2.4 ― 3.5 1.2 ― ― ― 1.2 ― ― ― ― ― 2.4 2.4 ― 95.3

すべて手作りした 129 43.4 37.2 3.1 38.0 21.7 3.9 2.3 5.4 3.1 2.3 2.3 0.8 0.8 1.6 ― 1.6 0.8 ― ― ― ― ― 1.6 11.6 ― 83.7

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知
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の

紹

介

勤

務

先
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結
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報

誌
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誌
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誌
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式
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タ
ー
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シ

、
折

り

込
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広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ
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Ｃ

Ｍ

ラ
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Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 675 0.9 3.1 ― 19.4 1.0 ― 16.0 39.6 9.6 0.1 7.3 4.6 ― 0.1 ― 0.1 0.3 1.0 30.1 2.4 46.2

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計
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に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 24.7 22.4 25.5 19.2 14.2 4.5 4.9 4.2 1.7 1.4 1.2 1.1 0.3 0.6 0.2 0.2 0.3 0.5 0.1 0.1 ― ― 1.2 24.0 0.7 49.3

北海道 262 18.7 12.6 25.2 16.0 13.4 2.3 3.1 3.1 1.1 1.1 2.3 0.4 ― 1.1 ― ― 0.8 0.4 ― 0.4 ― ― 2.3 33.6 1.1 35.9

青森・秋田・岩手 142 13.4 17.6 32.4 14.8 13.4 5.6 6.3 1.4 1.4 0.7 0.7 ― ― 0.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 1.4 31.0 0.7 33.8

宮城・山形 250 24.4 19.2 27.2 17.2 13.2 4.8 6.4 2.0 1.6 0.4 0.4 ― ― 0.4 ― ― ― 0.4 ― ― ― ― 0.4 27.6 1.2 44.8

福島 146 19.2 17.8 30.1 15.1 15.1 3.4 6.2 0.7 1.4 ― 2.1 0.7 ― ― ― ― ― 1.4 ― 0.7 ― ― 0.7 28.1 ― 39.7

茨城・栃木・群馬 383 24.5 17.8 27.7 20.4 12.5 4.7 6.5 3.7 2.3 1.6 1.0 0.5 ― 0.5 0.3 ― 0.5 ― ― 0.3 ― ― 1.0 25.3 1.3 46.7

首都圏 704 27.0 23.3 23.3 22.3 14.9 6.1 6.1 4.3 2.0 2.0 1.1 1.0 1.0 0.7 0.3 0.3 0.3 0.1 0.1 ― ― ― 1.3 21.9 0.4 54.5

新潟 145 22.8 15.9 31.7 20.0 17.2 2.8 4.1 2.1 2.1 1.4 1.4 ― ― ― 0.7 ― 0.7 0.7 ― 0.7 ― ― 2.1 25.5 0.7 42.8

長野・山梨 182 28.0 21.4 30.2 15.9 15.9 7.1 4.9 8.8 1.6 1.1 2.7 0.5 ― 0.5 1.1 0.5 ― 1.1 ― ― ― ― 0.5 17.6 1.1 47.3

富山・石川・福井 204 17.2 19.6 27.9 11.8 12.3 3.4 2.9 2.0 ― 1.5 2.9 1.0 ― 1.0 0.5 ― ― 0.5 ― 1.0 ― ― 1.5 28.4 1.0 37.7

静岡 160 28.8 23.1 31.3 20.6 14.4 4.4 3.1 4.4 1.3 0.6 ― 1.3 ― 0.6 0.6 ― ― ― ― ― ― ― 1.3 20.6 1.3 50.6

東海 462 28.4 29.2 21.6 18.2 15.2 4.5 4.1 9.1 0.9 1.5 1.7 4.1 ― 0.2 0.4 ― 0.4 0.6 ― ― ― ― 0.6 19.5 0.4 56.1

関西 650 27.5 26.5 23.1 22.6 14.0 3.2 5.1 3.7 1.4 1.2 1.1 1.4 ― 0.3 ― 0.2 0.3 0.6 0.2 ― ― ― 1.7 22.8 0.5 55.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 284 25.7 20.8 25.0 19.0 15.5 3.5 2.8 3.9 2.5 1.4 0.7 ― ― 0.7 ― 0.4 0.7 0.4 ― 1.1 ― ― 1.1 24.3 1.8 48.9

四国 192 18.2 18.2 32.3 11.5 10.9 5.7 3.6 0.5 3.6 2.6 0.5 1.0 ― 1.6 ― ― ― ― ― 0.5 ― ― ― 25.0 1.0 41.1

九州 516 16.5 19.6 30.8 11.8 13.0 2.5 3.5 3.5 1.4 0.8 0.6 0.6 ― 0.6 0.4 0.6 ― 1.7 ― ― ― ― 0.6 29.5 1.2 36.2
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5-3）招待状の依頼先を探す際に検討した店舗数 

●招待状の依頼先を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が57％で最も高く、次いで「3店舗」が

13％、「2店舗」が11％、「検討した店舗はない（0店舗）」が10％で続く。平均は1.6店舗となった。 

■招待状の依頼先を探す際に検討した店舗数（招待状を用意した人／単一回答） 

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 704 10.1 56.8 11.2 12.9 3.3 5.1 0.6 1.6

2017年調査 675 7.9 56.6 12.1 11.3 3.3 6.5 2.4 1.8

2016年調査 758 13.1 59.9 10.0 9.5 2.2 4.2 1.1 1.5

2015年調査 712 15.9 60.7 10.8 5.6 2.5 3.2 1.3 1.4

2014年調査 707 14.3 62.1 8.2 6.5 2.5 3.8 2.5 1.4

2013年調査 960 17.3 61.7 8.1 6.1 1.3 3.0 2.5 1.2

2012年調査 875 20.1 60.6 6.9 6.1 1.3 3.4 1.7 1.3

都道府県別 東京都 306 8.8 56.2 11.4 13.7 3.9 5.2 0.7 1.7

神奈川県 149 14.1 54.4 11.4 9.4 2.0 8.1 0.7 1.6

千葉県 112 8.9 59.8 9.8 14.3 3.6 3.6 ― 1.6

埼玉県 137 9.5 58.4 11.7 13.9 2.9 2.9 0.7 1.5

妻の年齢別 24歳以下 57 12.3 70.2 1.8 10.5 3.5 1.8 ― 1.3

25～29歳 399 9.8 55.4 14.0 12.0 3.0 5.3 0.5 1.6

30～34歳 179 10.6 53.6 10.1 16.2 1.7 6.7 1.1 1.7

35歳以上 68 8.8 61.8 5.9 11.8 8.8 2.9 ― 1.6

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 361 ― 85.9 5.5 5.3 0.8 1.7 0.8 1.3

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 46 ― 67.4 21.7 8.7 2.2 ― ― 1.5

外部の事業者にすべて頼んだ 80 ― 25.0 25.0 33.8 3.8 12.5 ― 2.6

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 85 ― 20.0 20.0 31.8 12.9 15.3 ― 3.0

すべて手作りした 129 54.3 15.5 9.3 10.9 3.9 5.4 0.8 1.1

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 8.9 63.9 10.1 9.5 2.8 4.0 0.8 1.5

北海道 262 8.4 78.6 5.0 4.6 ― 2.3 1.1 1.2

青森・秋田・岩手 142 3.5 79.6 7.0 3.5 0.7 4.9 0.7 1.4

宮城・山形 250 5.2 74.0 8.4 7.6 2.4 1.6 0.8 1.3

福島 146 2.1 76.0 6.8 6.8 2.7 5.5 ― 1.5

茨城・栃木・群馬 383 7.0 69.2 8.1 9.1 2.6 2.3 1.6 1.4

首都圏 704 10.1 56.8 11.2 12.9 3.3 5.1 0.6 1.6

新潟 145 7.6 73.1 4.8 9.0 2.8 2.8 ― 1.4

長野・山梨 182 11.0 65.9 12.6 4.9 1.6 3.3 0.5 1.3

富山・石川・福井 204 5.4 74.0 8.8 5.9 2.0 2.9 1.0 1.5

静岡 160 7.5 61.9 11.9 8.8 3.1 5.6 1.3 1.6

東海 462 10.8 61.0 11.3 7.4 3.9 4.5 1.1 1.6

関西 650 9.8 58.6 12.9 11.5 3.1 3.5 0.5 1.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 284 11.6 65.8 9.5 7.0 1.1 4.6 0.4 1.5

四国 192 8.9 75.0 5.2 4.2 2.1 3.1 1.6 1.3

九州 516 6.0 73.4 7.6 6.8 2.9 2.3 1.0 1.3
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2．ペーパーアイテムについて 

1）ペーパーアイテムのうち用意したもの 

 

●披露宴・披露パーティ実施者に対して、ペーパーアイテムのうち用意したものを尋ねたところ、「席札」が

95％、「席次表」が88％、「メニュー表」が86％、「プロフィールパンフレット」が59％であった。 

■ペーパーアイテムのうち用意したもの（披露宴・披露パーティ実施者／複数回答） 

調査数

席

札

席

次

表

メ

ニ

ュ
ー

表

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

パ

ン

フ
レ

ッ
ト

い

ず

れ
も

用

意

し

て

い
な

い

無

回

答

2018年調査 744 94.8 87.9 85.8 58.7 2.6 0.4

2017年調査 717 96.0 87.7 84.1 57.5 1.4 0.6

2016年調査 810 94.6 90.0 84.0 63.5 3.0 0.5

2015年調査 743 95.8 89.1 89.0 61.2 2.0 0.3

2014年調査 742 95.3 89.6 85.3 57.8 2.0 0.3

2013年調査 1000 94.0 88.9 83.7 59.3 2.5 0.3

2012年調査 897 95.9 91.4 87.1 60.9 1.3 0.3

都道府県別 東京都 328 93.0 83.5 86.6 56.1 4.0 0.6

神奈川県 153 94.8 88.2 82.4 62.1 2.0 ―

千葉県 117 96.6 94.9 93.2 61.5 0.9 ―

埼玉県 146 97.3 91.8 81.5 58.9 1.4 0.7

妻の年齢別 24歳以下 65 92.3 84.6 84.6 50.8 3.1 3.1

25～29歳 417 95.4 89.7 85.9 62.4 2.4 ―

30～34歳 188 95.2 88.8 85.6 56.9 2.1 0.5

35歳以上 73 91.8 78.1 86.3 49.3 4.1 ―

調査数

席

札

席

次

表

メ

ニ

ュ
ー

表

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

パ

ン

フ
レ

ッ
ト

い

ず

れ
も

用

意

し

て

い
な

い

無

回

答

地域別 全国（推計値） 96.2 89.5 83.7 55.3 1.9 0.2

北海道 274 94.5 81.0 84.7 72.3 2.6 ―

青森・秋田・岩手 148 95.9 93.2 81.1 25.0 2.0 0.7

宮城・山形 260 95.0 92.7 82.7 55.4 1.5 ―

福島 150 96.7 94.7 80.7 50.0 1.3 ―

茨城・栃木・群馬 397 98.0 91.9 88.2 62.5 1.3 0.3

首都圏 744 94.8 87.9 85.8 58.7 2.6 0.4

新潟 155 96.1 94.2 85.8 45.8 1.3 0.6

長野・山梨 191 96.3 92.1 88.5 64.9 1.6 0.5

富山・石川・福井 214 97.2 93.0 83.6 53.7 0.9 ―

静岡 163 97.5 93.3 85.9 66.9 0.6 ―

東海 490 97.3 93.3 84.3 57.6 1.2 ―

関西 690 97.1 85.8 84.3 57.4 1.7 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 301 97.0 91.7 75.7 55.1 1.3 ―

四国 203 95.6 80.8 76.4 37.4 3.0 ―

九州 534 97.4 94.4 78.7 38.4 1.7 ―
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2）席札について 

2-1）席札の依頼先 

●席札を用意した人に対して、依頼先を尋ねたところ、「会場または会場の提携事業者にすべて頼んだ」が

40％で最も高く、「すべて手作りした」が30％で続く。 

■席札の依頼先（席札を用意した人／単一回答） 

依頼した人・計
68.8％

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

2018年調査 705 39.6 1.4 17.9 9.9 29.8 1.4 68.8

2017年調査 688 39.5 3.3 12.6 8.3 36.0 0.1 63.8

2016年調査 766 38.8 2.9 9.8 7.7 40.6 0.3 59.1

都道府県別 東京都 305 41.0 1.3 21.0 10.8 24.9 1.0 74.1

神奈川県 145 34.5 0.7 20.0 10.3 33.1 1.4 65.5

千葉県 113 46.0 1.8 9.7 9.7 32.7 ― 67.3

埼玉県 142 36.6 2.1 15.5 7.7 34.5 3.5 62.0

妻の年齢別 24歳以下 60 36.7 ― 15.0 10.0 38.3 ― 61.7

25～29歳 398 37.9 1.5 18.6 11.3 30.2 0.5 69.3

30～34歳 179 38.0 2.2 19.6 7.3 30.7 2.2 67.0

35歳以上 67 56.7 ― 10.4 9.0 17.9 6.0 76.1

＜参考＞2015年調査までは選択肢が異なるため

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携
事

業

者

に

頼

ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

頼

ん

だ

手

作

り
し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

首都圏 2015年調査 712 41.4 9.3 43.7 5.6 50.7

2014年調査 707 46.8 9.3 42.9 1.0 56.2

2013年調査 940 45.5 6.6 46.9 1.0 52.1

2012年調査 860 44.9 7.3 47.6 0.2 52.2

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

地域別 全国（推計値） 42.4 1.7 14.0 8.6 31.8 1.5 66.7

北海道 259 62.5 1.2 4.2 4.2 26.3 1.5 72.2

青森・秋田・岩手 142 64.8 1.4 9.2 4.2 19.0 1.4 79.6

宮城・山形 247 53.4 2.0 9.7 6.5 25.9 2.4 71.7

福島 145 51.7 3.4 13.1 4.8 24.1 2.8 73.1

茨城・栃木・群馬 389 45.8 1.5 11.6 9.5 31.1 0.5 68.4

首都圏 705 39.6 1.4 17.9 9.9 29.8 1.4 68.8

新潟 149 53.0 2.7 12.1 5.4 24.2 2.7 73.2

長野・山梨 184 34.8 2.2 13.0 10.3 37.5 2.2 60.3

富山・石川・福井 208 41.3 2.4 12.0 6.3 35.1 2.9 62.0

静岡 159 43.4 0.6 13.8 6.9 34.0 1.3 64.8

東海 477 34.4 0.6 14.9 9.9 38.8 1.5 59.7

関西 670 35.4 2.7 15.1 9.7 36.0 1.2 62.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 292 39.4 2.1 10.3 9.2 37.0 2.1 61.0

四国 194 49.0 3.1 7.7 6.2 32.0 2.1 66.0

九州 520 51.2 1.2 11.3 6.3 28.7 1.3 70.0
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2-2）席札を手作りした際の材料の購入先 

●席札をすべて手作りした人に対して、材料の購入先を尋ねたところ、「インターネット通販」が34％で最も高

く、次いで「大型雑貨店」「100円ショップ」「ペーパー専門店」がともに22％で続く。 

■席札を手作りした際の材料の購入先（席札をすべて手作りした人／複数回答） 

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

大

型

雑
貨

店

1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 百

貨

店

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

問

屋

小

規

模
の

雑

貨

屋 会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 210 33.8 21.9 21.9 21.9 6.7 5.2 4.8 2.4 ― 6.2 1.0

2017年調査 248 40.3 20.6 20.2 23.4 3.2 4.4 3.2 4.4 ― 9.3 2.4

2016年調査 311 47.9 19.9 10.9 18.0 5.8 5.5 4.5 4.2 0.3 4.2 1.6

都道府県別 東京都 76 26.3 18.4 21.1 23.7 6.6 2.6 6.6 2.6 ― 9.2 1.3

神奈川県 48 35.4 25.0 25.0 27.1 6.3 6.3 2.1 6.3 ― 2.1 2.1

千葉県 37 35.1 29.7 18.9 21.6 8.1 5.4 8.1 ― ― 2.7 ―

埼玉県 49 42.9 18.4 22.4 14.3 6.1 8.2 2.0 ― ― 8.2 ―

妻の年齢別 24歳以下 23 34.8 39.1 17.4 8.7 8.7 ― ― 13.0 ― ― ―

25～29歳 120 35.8 20.0 21.7 22.5 5.0 5.8 3.3 ― ― 6.7 1.7

30～34歳 55 27.3 20.0 25.5 29.1 9.1 7.3 9.1 3.6 ― 3.6 ―

35歳以上 12 41.7 16.7 16.7 8.3 8.3 ― 8.3 ― ― 25.0 ―

＜参考＞2015年調査までは「席札を一部手作りした」人も含まれるため

調査数

大

型

雑
貨

店

百

貨

店

小

規

模
の

雑

貨

屋 1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

問

屋

会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

首都圏 2015年調査 311 19.6 4.8 3.2 8.7 4.5 19.6 46.0 3.5 0.3 4.8 ―

2014年調査 303 20.8 3.3 3.0 7.9 8.6 17.8 42.6 1.7 ― 8.9 0.7

2013年調査 441 22.9 4.8 3.2 5.9 9.5 16.8 40.8 2.0 0.2 7.3 0.2

2012年調査 409 30.1 6.4 3.2 8.3 10.8 16.4 34.0 4.4 0.2 6.4 0.5

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

大

型

雑
貨

店

1

0

0
円

シ

ョ

ッ
プ

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 百

貨

店

ブ

ラ

イ
ダ

ル

総

合

シ

ョ
ッ
プ

問

屋

小

規

模
の

雑

貨

屋 会

場

の
提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 33.7 18.1 29.2 18.3 4.2 3.8 4.2 6.3 0.3 7.2 1.5

北海道 68 32.4 32.4 30.9 17.6 1.5 1.5 1.5 4.4 ― 13.2 1.5

青森・秋田・岩手 27 29.6 7.4 29.6 14.8 ― 7.4 ― 14.8 ― 3.7 ―

宮城・山形 64 26.6 25.0 26.6 14.1 1.6 ― ― 9.4 1.6 6.3 6.3

福島 35 25.7 2.9 40.0 8.6 11.4 2.9 ― 8.6 ― 8.6 5.7

茨城・栃木・群馬 121 38.8 18.2 33.9 11.6 1.7 4.1 2.5 9.1 ― 9.1 1.7

首都圏 210 33.8 21.9 21.9 21.9 6.7 5.2 4.8 2.4 ― 6.2 1.0

新潟 36 38.9 25.0 52.8 8.3 8.3 ― 2.8 8.3 ― 13.9 ―

長野・山梨 69 40.6 10.1 31.9 14.5 ― 5.8 ― 14.5 1.4 11.6 ―

富山・石川・福井 73 32.9 11.0 28.8 17.8 1.4 ― 2.7 13.7 ― 5.5 2.7

静岡 54 35.2 14.8 35.2 13.0 ― 3.7 5.6 11.1 ― 7.4 1.9

東海 185 35.7 9.7 29.7 17.8 5.9 5.4 4.3 6.5 ― 8.6 2.2

関西 241 31.1 18.7 27.8 19.9 2.5 3.7 8.7 7.1 0.4 6.6 1.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 108 31.5 12.0 37.0 16.7 2.8 0.9 0.9 3.7 1.9 8.3 1.9

四国 62 48.4 12.9 37.1 9.7 1.6 ― 3.2 8.1 ― 3.2 1.6

九州 149 31.5 22.1 36.9 18.8 4.7 2.7 1.3 9.4 ― 6.0 0.7
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2-3）席札の作成費用 

●席札1部あたりの作成費用を尋ねたところ、「100円未満（0を含む）」が33％で最も高く、「100～200円未満」が

30％、「200～300円未満」が22％で続く。平均は174円となった。 

■席札 1 部あたりの作成費用（席札を用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

首都圏 2018年調査 380 32.6 29.5 22.4 6.8 1.8 3.4 0.5 0.3 0.3 ― 2.4 174

2017年調査 411 36.0 29.4 17.8 8.3 2.4 1.0 0.5 1.2 0.5 ― 2.9 182

2016年調査 482 35.5 31.1 17.4 9.3 1.9 2.3 0.2 0.4 0.2 ― 1.7 164

2015年調査 449 34.5 30.7 21.2 6.2 2.0 2.4 ― ― 0.2 0.2 2.4 173

2014年調査 406 36.2 27.1 24.1 5.4 0.7 2.0 0.5 0.5 1.0 ― 2.5 175

2013年調査 559 36.7 29.5 21.5 6.1 1.4 1.4 0.4 0.9 ― ― 2.1 167

2012年調査 503 39.8 28.4 19.3 4.8 1.2 1.8 0.8 0.2 0.4 ― 3.4 177

都道府県別 東京都 161 26.7 34.8 22.4 6.2 3.1 3.1 1.2 ― ― ― 2.5 183

神奈川県 74 36.5 29.7 21.6 6.8 ― 4.1 ― 1.4 ― ― ― 139

千葉県 62 33.9 22.6 27.4 8.1 ― 3.2 ― ― ― ― 4.8 195

埼玉県 83 39.8 24.1 19.3 7.2 2.4 3.6 ― ― 1.2 ― 2.4 171

妻の年齢別 24歳以下 33 45.5 21.2 18.2 6.1 3.0 ― ― ― ― ― 6.1 173

25～29歳 218 32.6 31.7 22.0 5.5 1.4 4.1 ― 0.5 0.5 ― 1.8 168

30～34歳 102 31.4 27.5 24.5 7.8 2.9 2.9 2.0 ― ― ― 1.0 171

35歳以上 27 22.2 29.6 22.2 14.8 ― 3.7 ― ― ― ― 7.4 230

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 126 0.8 23.8 47.6 12.7 1.6 4.8 1.6 0.8 0.8 ― 5.6 289

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 4 25.0 25.0 ― 25.0 ― 25.0 ― ― ― ― ― 233

外部の事業者にすべて頼んだ 55 18.2 47.3 20.0 1.8 7.3 3.6 ― ― ― ― 1.8 184

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 38 26.3 44.7 21.1 7.9 ― ― ― ― ― ― ― 133

すべて手作りした 154 65.6 23.4 3.9 3.2 0.6 2.6 ― ― ― ― 0.6 86

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 35.7 30.3 20.1 6.4 1.9 2.5 0.5 0.2 0.3 0.0 1.9 162

北海道 81 43.2 33.3 9.9 4.9 6.2 1.2 ― ― 1.2 ― ― 130

青森・秋田・岩手 69 21.7 49.3 17.4 1.4 2.9 4.3 ― ― ― ― 2.9 182

宮城・山形 119 37.0 24.4 26.1 9.2 0.8 0.8 0.8 ― ― ― 0.8 151

福島 77 29.9 40.3 16.9 6.5 2.6 3.9 ― ― ― ― ― 154

茨城・栃木・群馬 227 30.8 26.4 26.0 9.7 1.8 2.2 1.3 ― ― ― 1.8 178

首都圏 380 32.6 29.5 22.4 6.8 1.8 3.4 0.5 0.3 0.3 ― 2.4 174

新潟 57 28.1 26.3 24.6 8.8 8.8 1.8 ― 1.8 ― ― ― 182

長野・山梨 87 48.3 23.0 16.1 6.9 1.1 2.3 1.1 ― ― ― 1.1 147

富山・石川・福井 112 42.9 23.2 15.2 7.1 3.6 4.5 0.9 ― 0.9 ― 1.8 163

静岡 91 31.9 31.9 26.4 5.5 ― 1.1 1.1 ― 2.2 ― ― 148

東海 249 40.6 29.7 17.7 7.2 0.4 2.0 ― 0.8 ― ― 1.6 149

関西 366 36.9 29.5 19.9 5.5 2.2 2.5 0.3 ― 0.5 ― 2.7 170

岡山・広島・山口・鳥取・島根 171 40.4 35.1 16.4 2.3 1.2 1.2 0.6 ― 0.6 0.6 1.8 144

四国 97 29.9 27.8 23.7 9.3 4.1 2.1 ― 1.0 ― ― 2.1 178

九州 250 40.8 33.6 14.8 6.0 2.0 1.2 0.4 ― ― ― 1.2 136
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3）席次表について 

3-1）席次表の依頼先 

●席次表を用意した人に対して、依頼先を尋ねたところ、「会場または会場の提携事業者にすべて頼んだ」が

39％で最も高く、次いで「すべて手作りした」が25％、「外部の事業者にすべて頼んだ」が21％で続く。 

■席次表の依頼先（席次表を用意した人／単一回答） 

依頼した人・計
72.9％

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

2018年調査 654 39.1 ― 21.1 12.7 24.9 2.1 72.9

2017年調査 629 38.3 1.3 18.4 10.3 31.2 0.5 68.4

2016年調査 729 40.5 0.3 12.2 8.0 38.0 1.1 60.9

都道府県別 東京都 274 38.3 ― 24.1 13.5 21.5 2.6 75.9

神奈川県 135 35.6 ― 23.0 14.1 25.9 1.5 72.6

千葉県 111 45.9 ― 14.4 11.7 26.1 1.8 72.1

埼玉県 134 38.8 ― 18.7 10.4 29.9 2.2 67.9

妻の年齢別 24歳以下 55 41.8 ― 10.9 16.4 29.1 1.8 69.1

25～29歳 374 36.9 ― 24.3 13.1 24.6 1.1 74.3

30～34歳 167 39.5 ― 22.2 9.6 25.7 3.0 71.3

35歳以上 57 50.9 ― 5.3 15.8 21.1 7.0 71.9

＜参考＞2015年調査までは選択肢が異なるため

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携
事

業

者

に

頼

ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

頼

ん

だ

手

作

り
し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

首都圏 2015年調査 662 42.0 10.1 42.1 5.7 52.1

2014年調査 665 44.4 10.4 45.0 0.3 54.7

2013年調査 889 45.1 7.6 46.0 1.2 52.8

2012年調査 820 42.7 8.7 48.3 0.4 51.3

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

す

べ

て

頼

ん
だ

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事
業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し

た

外

部

の
事

業

者

に

す

べ

て

頼
ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

一

部

頼

み

、
残

り

は

手

作

り

し
た

す

べ

て
手

作

り

し

た

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

地域別 全国（推計値） 45.3 0.5 16.3 10.2 25.4 2.4 72.2

北海道 222 68.0 0.5 5.9 5.0 18.5 2.3 79.3

青森・秋田・岩手 138 73.9 ― 8.0 4.3 10.9 2.9 86.2

宮城・山形 241 61.4 0.8 10.8 5.4 17.4 4.1 78.4

福島 142 64.8 ― 16.2 4.9 10.6 3.5 85.9

茨城・栃木・群馬 365 50.7 0.5 14.2 9.0 23.8 1.6 74.5

首都圏 654 39.1 ― 21.1 12.7 24.9 2.1 72.9

新潟 146 65.1 1.4 11.6 6.2 13.0 2.7 84.2

長野・山梨 176 40.3 1.1 17.6 12.5 26.7 1.7 71.6

富山・石川・福井 199 50.8 1.5 14.1 8.5 22.1 3.0 74.9

静岡 152 45.4 0.7 13.8 9.9 27.6 2.6 69.7

東海 457 36.3 0.2 16.4 13.1 30.9 3.1 66.1

関西 592 33.4 1.0 18.6 11.0 33.6 2.4 64.0

岡山・広島・山口・鳥取・島根 276 43.8 1.8 12.3 9.4 29.3 3.3 67.4

四国 164 57.9 1.2 7.3 6.1 23.8 3.7 72.6

九州 504 60.1 0.4 11.9 6.3 19.8 1.4 78.8
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3-2）席次表の依頼先の選択理由 

●席次表を事業者に依頼した人に対して、依頼先の選択理由を尋ねたところ、「商品デザインが良かったから」

が51％で最も高く、次いで「価格が手頃だったから」が41％、「デザインが豊富だったから」が40％で続く。 

■席次表の依頼先の選択理由（席次表を事業者に依頼した人／複数回答） 

調査数

商

品

デ

ザ

イ

ン

が

良

か

っ
た

か

ら

価

格

が

手

頃

だ

っ
た

か

ら

デ

ザ

イ

ン

が

豊

富

だ

っ
た

か

ら

時

間

や

手

間

が

か

か

ら

ず

効

率

的

だ

か

ら

「
プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

欄

」
や

「
メ

ニ

ュ
ー

表

」
が

入

れ

ら

れ

た

か

ら

印

刷

サ
ー

ビ

ス

が

あ

っ
た

か

ら

他

の

商

材

と

同

時

に

購

入

で

き

た

か

ら

プ

ラ

ン

に

含

ま

れ

て

い

た

か

ら

会

場

・

プ

ラ

ン

ナ
ー

に

勧

め

ら

れ

た

か

ら

友

人

・

知

人

・

親

族

に

勧

め

ら

れ

た

か

ら

有

名

な

店

だ

っ
た

か

ら

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 477 50.7 40.9 39.6 36.7 29.6 17.8 10.5 9.9 9.2 2.7 1.7 2.3 2.9

2017年調査 430 48.1 42.6 28.1 33.3 27.7 17.9 7.4 12.8 7.0 1.4 0.9 6.0 4.0

2016年調査 444 38.1 28.4 25.5 45.9 23.4 10.8 8.3 14.4 9.0 1.4 0.5 2.5 4.1

都道府県別 東京都 208 50.0 44.2 42.3 31.7 30.3 16.8 8.2 8.7 7.7 1.4 2.4 1.0 2.9

神奈川県 98 56.1 46.9 41.8 40.8 37.8 21.4 12.2 10.2 6.1 5.1 3.1 5.1 3.1

千葉県 80 52.5 30.0 38.8 40.0 21.3 17.5 7.5 11.3 16.3 2.5 ― 2.5 5.0

埼玉県 91 45.1 36.3 31.9 40.7 26.4 16.5 16.5 11.0 9.9 3.3 ― 2.2 1.1

妻の年齢別 24歳以下 38 34.2 39.5 28.9 26.3 23.7 5.3 2.6 18.4 18.4 ― ― ― 7.9

25～29歳 278 56.5 41.4 45.0 35.3 31.3 18.0 10.4 8.3 7.6 2.9 2.5 2.2 2.2

30～34歳 119 44.5 41.2 31.1 42.0 26.9 21.8 13.4 10.9 8.4 3.4 0.8 1.7 3.4

35歳以上 41 43.9 36.6 39.0 41.5 31.7 14.6 9.8 9.8 14.6 2.4 ― 7.3 2.4

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 256 39.1 14.5 27.3 53.1 16.4 7.4 8.6 18.0 16.4 ― 0.4 2.7 3.9

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

外部の事業者にすべて頼んだ 138 60.9 73.9 54.3 23.2 45.7 34.1 10.1 0.7 0.7 5.8 3.6 2.2 ―

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 83 69.9 67.5 53.0 8.4 43.4 22.9 16.9 ― 1.2 6.0 2.4 1.2 4.8

調査数

商

品

デ

ザ

イ

ン

が

良

か

っ
た

か

ら

価

格

が

手

頃

だ

っ
た

か

ら

デ

ザ

イ

ン

が

豊

富

だ

っ
た

か

ら

時

間

や

手

間

が

か

か

ら

ず

効

率

的

だ

か

ら

「
プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

欄

」
や

「
メ

ニ

ュ
ー

表

」
が

入

れ

ら

れ

た

か

ら

印

刷

サ
ー

ビ

ス

が

あ

っ
た

か

ら

他

の

商

材

と

同

時

に

購

入

で

き

た

か

ら

プ

ラ

ン

に

含

ま

れ

て

い

た

か

ら

会

場

・

プ

ラ

ン

ナ
ー

に

勧

め

ら

れ

た

か

ら

友

人

・

知

人

・

親

族

に

勧

め

ら

れ

た

か

ら

有

名

な

店

だ

っ
た

か

ら

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 43.2 34.5 35.4 38.3 25.0 14.8 9.4 13.1 10.5 2.0 1.4 2.4 4.1

北海道 176 23.3 17.0 19.3 33.0 13.6 13.1 3.4 38.6 13.6 0.6 ― 1.7 6.8

青森・秋田・岩手 119 23.5 18.5 20.2 46.2 14.3 10.1 4.2 24.4 18.5 ― ― 1.7 4.2

宮城・山形 189 39.7 22.2 28.0 41.8 19.0 14.8 9.0 15.3 10.6 ― 1.1 0.5 5.3

福島 122 42.6 23.8 31.1 41.8 23.8 8.2 9.8 13.1 17.2 0.8 ― 2.5 1.6

茨城・栃木・群馬 272 42.6 33.5 34.9 41.9 23.9 15.1 9.2 9.6 10.7 1.1 1.5 1.8 2.6

首都圏 477 50.7 40.9 39.6 36.7 29.6 17.8 10.5 9.9 9.2 2.7 1.7 2.3 2.9

新潟 123 35.8 30.9 33.3 44.7 21.1 8.1 13.0 14.6 13.8 0.8 ― ― 4.9

長野・山梨 126 48.4 29.4 42.9 41.3 31.0 11.1 10.3 8.7 11.9 2.4 1.6 2.4 4.0

富山・石川・福井 149 42.3 28.2 32.2 43.6 22.1 14.1 12.1 13.4 12.1 ― 2.0 3.4 2.7

静岡 106 43.4 36.8 39.6 36.8 19.8 13.2 7.5 12.3 16.0 2.8 0.9 2.8 4.7

東海 302 38.1 36.8 32.5 34.4 24.8 12.3 12.9 8.9 8.6 3.3 2.6 3.3 6.3

関西 379 48.3 39.1 36.1 36.7 28.2 18.2 8.7 10.0 6.3 1.3 1.6 3.7 3.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 186 48.4 31.7 39.8 39.2 27.4 11.8 9.7 7.5 14.0 1.1 0.5 2.7 5.4

四国 119 48.7 24.4 35.3 37.8 21.0 10.1 10.9 15.1 11.8 0.8 0.8 1.7 3.4

九州 397 30.0 30.2 33.8 41.8 18.4 11.6 6.8 21.2 12.1 2.8 1.5 1.5 6.0
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3-3）席次表を手作りした際の材料の購入先 

●席次表をすべて手作りした人に対して、材料の購入先を尋ねたところ、「インターネット通販」が33％で最も高

く、次いで「ペーパー専門店」が25％、「100円ショップ」が14％、「大型雑貨店」が13％で続く。 

■席次表を手作りした際の材料の購入先（席次表をすべて手作りした人／複数回答） 

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 1

0

0

円

シ

ョ

ッ
プ

大

型

雑

貨

店

百

貨

店

ブ

ラ

イ

ダ

ル

総

合

シ

ョ

ッ
プ

小

規

模

の

雑

貨

屋 問

屋

会

場

の

提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 163 33.1 25.2 13.5 12.9 7.4 3.7 3.1 3.1 ― 15.3 1.8

2017年調査 196 42.9 28.6 11.7 14.3 3.1 4.1 2.0 2.6 ― 8.7 0.5

2016年調査 277 51.3 18.4 4.7 15.2 4.3 7.2 3.2 4.7 0.4 5.4 0.7

都道府県別 東京都 59 25.4 32.2 11.9 11.9 3.4 ― 5.1 6.8 ― 18.6 1.7

神奈川県 35 48.6 28.6 17.1 8.6 5.7 5.7 2.9 ― ― 14.3 ―

千葉県 29 34.5 24.1 13.8 20.7 17.2 3.4 ― ― ― 10.3 3.4

埼玉県 40 30.0 12.5 12.5 12.5 7.5 7.5 2.5 2.5 ― 15.0 2.5

妻の年齢別 24歳以下 16 31.3 25.0 12.5 6.3 6.3 ― 12.5 ― ― 12.5 ―

25～29歳 92 35.9 25.0 14.1 7.6 3.3 4.3 1.1 4.3 ― 17.4 3.3

30～34歳 43 23.3 30.2 16.3 25.6 14.0 2.3 4.7 2.3 ― 11.6 ―

35歳以上 12 50.0 8.3 ― 16.7 16.7 8.3 ― ― ― 16.7 ―

＜参考＞2015年調査までは「席次表を一部手作りした」人も含まれるため

調査数

大

型

雑

貨

店

百

貨

店

小

規

模

の

雑

貨

屋 1

0

0

円

シ

ョ

ッ
プ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

総

合

シ

ョ

ッ
プ

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

問

屋

会

場

の

提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

首都圏 2015年調査 279 15.4 5.0 2.5 3.2 6.1 22.9 50.5 2.2 ― 4.7 0.4

2014年調査 299 18.7 2.7 2.7 3.0 8.7 20.1 45.8 2.0 ― 9.4 0.3

2013年調査 409 21.3 4.4 2.7 2.9 11.0 17.4 46.7 2.7 0.5 4.9 0.2

2012年調査 396 27.3 6.1 1.0 3.8 11.4 15.2 41.4 2.8 ― 6.1 0.8

調査数

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ

ト

通

販

ペ
ー

パ
ー

専

門

店 1

0

0

円

シ

ョ

ッ
プ

大

型

雑

貨

店

百

貨

店

ブ

ラ

イ

ダ

ル

総

合

シ

ョ

ッ
プ

小

規

模

の

雑

貨

屋 問

屋

会

場

の

提

携

事

業

者

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 38.0 23.4 17.2 12.7 4.0 3.6 4.3 3.0 0.2 11.4 1.0

北海道 41 29.3 26.8 22.0 19.5 ― ― ― ― ― 17.1 ―

青森・秋田・岩手 15 33.3 26.7 20.0 6.7 6.7 6.7 13.3 ― ― ― ―

宮城・山形 42 33.3 16.7 19.0 11.9 2.4 4.8 7.1 ― ― 7.1 7.1

福島 15 60.0 26.7 20.0 6.7 ― ― 6.7 6.7 ― ― ―

茨城・栃木・群馬 87 47.1 19.5 17.2 13.8 1.1 3.4 5.7 1.1 ― 11.5 2.3

首都圏 163 33.1 25.2 13.5 12.9 7.4 3.7 3.1 3.1 ― 15.3 1.8

新潟 19 52.6 15.8 21.1 15.8 5.3 ― 5.3 ― ― 10.5 ―

長野・山梨 47 48.9 23.4 19.1 4.3 ― 6.4 14.9 2.1 2.1 8.5 ―

富山・石川・福井 44 52.3 18.2 11.4 4.5 ― ― 11.4 ― ― 9.1 2.3

静岡 42 40.5 23.8 11.9 9.5 ― 2.4 11.9 4.8 ― 7.1 ―

東海 141 42.6 22.7 22.0 7.1 3.5 6.4 2.8 5.7 ― 8.5 0.7

関西 199 32.7 22.1 18.1 18.6 2.0 3.0 3.0 5.0 ― 11.6 0.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 81 46.9 21.0 17.3 9.9 3.7 2.5 2.5 ― 1.2 8.6 ―

四国 39 51.3 20.5 23.1 10.3 2.6 ― 10.3 ― ― 7.7 ―

九州 100 40.0 28.0 20.0 12.0 4.0 4.0 5.0 1.0 1.0 8.0 ―
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3-4）席次表の作成費用 

●席次表1部あたりの作成費用を尋ねたところ、「200～300円未満」が17％で最も高く、「300～400円未満」が

15％、「100～200円未満」が14％、「100円未満（0を含む）」が13％で続く。平均は387円となった。 

■席次表 1 部あたりの作成費用（席次表を用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

首都圏 2018年調査 357 13.4 14.3 16.8 15.1 9.5 7.8 3.1 5.0 3.9 3.9 7.0 387

2017年調査 397 15.9 17.6 11.3 15.1 8.3 8.6 4.3 4.5 5.8 3.5 5.0 375

2016年調査 458 11.4 17.9 13.5 12.4 9.6 7.2 5.5 5.5 6.1 2.8 8.1 415

2015年調査 395 7.8 19.7 18.2 11.9 6.8 7.3 3.3 6.1 7.1 3.8 7.8 417

2014年調査 350 7.7 20.3 18.6 13.7 5.4 5.1 7.4 4.6 5.4 4.6 7.1 413

2013年調査 502 8.6 17.9 19.1 12.5 6.6 6.0 4.6 7.4 7.6 3.8 6.0 424

2012年調査 465 12.0 14.2 20.2 13.5 5.4 8.8 5.6 9.5 4.1 2.2 4.5 395

都道府県別 東京都 144 12.5 14.6 15.3 16.0 7.6 10.4 1.4 5.6 4.2 5.6 6.9 398

神奈川県 81 12.3 13.6 22.2 13.6 12.3 6.2 3.7 7.4 ― 2.5 6.2 365

千葉県 58 15.5 10.3 10.3 24.1 5.2 6.9 5.2 1.7 5.2 5.2 10.3 431

埼玉県 74 14.9 17.6 18.9 8.1 13.5 5.4 4.1 4.1 6.8 1.4 5.4 356

妻の年齢別 24歳以下 24 12.5 16.7 33.3 16.7 4.2 ― ― 4.2 ― 4.2 8.3 326

25～29歳 210 13.3 17.6 13.3 17.1 9.5 7.6 2.4 5.2 3.8 4.3 5.7 371

30～34歳 97 15.5 8.2 17.5 10.3 12.4 10.3 6.2 4.1 5.2 2.1 8.2 409

35歳以上 26 7.7 7.7 26.9 15.4 3.8 7.7 ― 7.7 3.8 7.7 11.5 486

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 109 ― 1.8 8.3 9.2 3.7 10.1 6.4 14.7 12.8 11.0 22.0 706

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

外部の事業者にすべて頼んだ 85 3.5 9.4 15.3 21.2 29.4 12.9 3.5 2.4 ― 1.2 1.2 374

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 46 ― 19.6 28.3 37.0 6.5 6.5 ― ― ― 2.2 ― 287

すべて手作りした 115 38.3 27.8 21.7 7.8 0.9 2.6 0.9 ― ― ― ― 137

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 14.1 15.9 15.1 14.5 7.8 7.8 5.0 4.8 5.0 3.9 6.2 387

北海道 70 24.3 28.6 15.7 10.0 8.6 7.1 2.9 2.9 ― ― ― 221

青森・秋田・岩手 67 4.5 11.9 23.9 10.4 9.0 7.5 6.0 6.0 14.9 4.5 1.5 434

宮城・山形 121 7.4 19.0 8.3 12.4 7.4 5.0 9.1 9.9 5.8 3.3 12.4 491

福島 79 10.1 10.1 10.1 20.3 8.9 2.5 10.1 5.1 11.4 5.1 6.3 452

茨城・栃木・群馬 220 13.2 16.8 11.4 12.3 6.8 10.5 4.1 7.7 6.8 4.1 6.4 417

首都圏 357 13.4 14.3 16.8 15.1 9.5 7.8 3.1 5.0 3.9 3.9 7.0 387

新潟 60 8.3 5.0 15.0 11.7 5.0 13.3 8.3 11.7 13.3 5.0 3.3 496

長野・山梨 97 12.4 18.6 11.3 15.5 7.2 5.2 3.1 3.1 8.2 7.2 8.2 439

富山・石川・福井 101 13.9 11.9 10.9 14.9 5.9 5.0 4.0 10.9 5.9 5.0 11.9 463

静岡 92 12.0 20.7 10.9 9.8 7.6 5.4 5.4 6.5 6.5 2.2 13.0 461

東海 244 14.8 18.9 19.3 16.8 4.9 3.7 5.3 2.0 4.1 7.0 3.3 342

関西 367 16.9 18.8 15.3 14.4 4.4 7.9 5.2 2.2 5.2 3.5 6.3 359

岡山・広島・山口・鳥取・島根 161 15.5 16.1 14.9 12.4 8.7 5.0 6.2 5.0 6.8 3.1 6.2 380

四国 80 12.5 8.8 15.0 13.8 8.8 10.0 11.3 3.8 3.8 7.5 5.0 428

九州 275 14.9 12.4 11.3 15.6 10.9 13.5 6.9 6.5 2.5 1.5 4.0 380
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3-5）席次表の検討行動 

3-5-1）席次表の検討時期 

●席次表の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の3.9ヵ月前に検討し始め、2.9ヵ月前に決

定している。平均検討期間は4.2週間となった。 

■席次表の検討開始時期と決定時期（席次表を用意した人／単一回答） 

調査数

披露宴の

5ヵ月

以上前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

首都圏 2018年調査 検討開始時期 654 31.7 16.8 24.0 15.0 7.5 0.3 4.7 3.9

決定時期 654 17.6 12.4 23.5 19.3 21.1 1.5 4.6 2.9

2017年調査 検討開始時期 629 31.8 19.9 23.1 15.1 6.8 0.5 2.9 3.9

決定時期 629 16.7 14.3 26.2 17.5 19.2 1.9 4.1 2.9

2016年調査 検討開始時期 729 33.6 16.2 23.0 15.8 7.4 0.1 3.8 4.0

決定時期 729 19.5 12.9 22.5 19.2 19.6 1.6 4.7 3.0

都道府県別 東京都 検討開始時期 274 29.9 17.9 25.2 14.2 7.7 ― 5.1 3.8

決定時期 274 17.9 11.7 23.4 19.3 21.5 1.1 5.1 2.8

神奈川県 検討開始時期 135 36.3 14.1 21.5 14.1 8.9 0.7 4.4 4.1

決定時期 135 19.3 6.7 19.3 23.7 23.0 3.7 4.4 2.7

千葉県 検討開始時期 111 30.6 15.3 23.4 20.7 4.5 0.9 4.5 3.7

決定時期 111 17.1 18.9 24.3 14.4 19.8 1.8 3.6 3.0

埼玉県 検討開始時期 134 31.3 18.7 24.6 12.7 8.2 ― 4.5 4.0

決定時期 134 15.7 14.2 27.6 18.7 19.4 ― 4.5 3.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 55 38.2 14.5 21.8 12.7 5.5 ― 7.3 4.8

決定時期 55 34.5 9.1 14.5 12.7 21.8 ― 7.3 3.7

25～29歳 検討開始時期 374 31.8 17.6 24.6 15.2 6.7 0.3 3.7 3.9

決定時期 374 17.4 14.7 24.3 19.5 19.0 1.6 3.5 2.9

30～34歳 検討開始時期 167 31.1 16.2 23.4 13.8 10.8 0.6 4.2 3.6

決定時期 167 13.8 9.6 26.3 18.6 25.7 1.8 4.2 2.5

35歳以上 検討開始時期 57 26.3 15.8 22.8 19.3 5.3 ― 10.5 3.5

決定時期 57 14.0 8.8 19.3 24.6 21.1 1.8 10.5 2.5

検討開始時期 256 28.1 18.8 25.8 13.7 9.0 0.4 4.3 3.7

決定時期 256 16.4 14.8 29.3 14.8 19.5 1.2 3.9 2.9

検討開始時期 0 ― ― ― ― ― ― ― ―

決定時期 0 ― ― ― ― ― ― ― ―

検討開始時期 138 31.9 15.9 23.9 17.4 8.0 ― 2.9 3.9

決定時期 138 15.2 13.0 21.0 25.4 22.5 ― 2.9 2.8

検討開始時期 83 36.1 10.8 25.3 19.3 6.0 ― 2.4 4.3

決定時期 83 21.7 9.6 14.5 25.3 24.1 2.4 2.4 2.9

検討開始時期 163 36.8 17.8 21.5 14.1 6.1 0.6 3.1 4.1

決定時期 163 20.9 9.2 22.7 18.4 22.7 3.1 3.1 2.9

依頼先別 会場または会場提携事業者に

すべて頼んだ

会場または会場提携事業者に

一部頼み、残りは手作りした

外部の事業者にすべて頼んだ

外部の事業者に一部頼み、残り

は手作りした

すべて手作りした
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■席次表の検討開始時期と決定時期【地域別】（席次表を用意した人／単一回答） 

■席次表の検討期間（席次表を用意した人／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

5ヵ月

以上前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 32.7 16.5 22.6 15.0 7.1 0.3 5.9 4.0

決定時期 19.1 13.4 23.0 18.2 18.7 1.7 5.9 3.0

検討開始時期 222 25.2 20.3 19.4 18.5 9.5 ― 7.2 3.8

決定時期 222 15.8 16.7 18.5 19.4 20.7 1.8 7.2 3.1

検討開始時期 138 37.7 18.1 19.6 12.3 2.9 ― 9.4 4.5

決定時期 138 25.4 15.9 21.0 18.1 10.9 2.9 5.8 3.4

検討開始時期 241 26.1 15.8 22.8 19.9 6.6 0.4 8.3 3.6

決定時期 241 16.6 11.2 21.6 17.8 22.4 1.7 8.7 2.8

検討開始時期 142 29.6 15.5 23.2 17.6 7.7 0.7 5.6 3.8

決定時期 142 19.0 12.0 26.1 19.0 16.9 1.4 5.6 3.0

検討開始時期 365 29.0 17.3 22.2 16.4 7.4 0.3 7.4 3.8

決定時期 365 17.5 14.5 18.9 23.0 17.8 1.4 6.8 3.0

検討開始時期 654 31.7 16.8 24.0 15.0 7.5 0.3 4.7 3.9

決定時期 654 17.6 12.4 23.5 19.3 21.1 1.5 4.6 2.9

検討開始時期 146 34.2 17.8 18.5 13.7 8.2 ― 7.5 3.9

決定時期 146 21.2 17.1 21.9 15.1 13.7 2.7 8.2 3.2

検討開始時期 176 31.8 14.2 22.7 18.8 8.0 0.6 4.0 4.0

決定時期 176 21.6 13.1 18.2 20.5 21.6 1.1 4.0 3.0

検討開始時期 199 33.7 13.6 21.6 14.1 8.5 ― 8.5 3.9

決定時期 199 22.1 12.1 23.1 16.1 16.6 0.5 9.5 3.2

検討開始時期 152 36.8 16.4 16.4 11.8 9.9 ― 8.6 4.2

決定時期 152 23.0 17.1 19.7 13.2 17.1 1.3 8.6 3.4

検討開始時期 457 38.1 13.8 21.9 12.5 7.0 0.2 6.6 4.2

決定時期 457 23.0 12.5 24.1 16.8 16.0 1.3 6.3 3.3

検討開始時期 592 32.9 18.2 23.3 15.4 5.1 0.5 4.6 4.1

決定時期 592 16.6 13.9 28.0 18.1 16.6 2.0 4.9 3.0

検討開始時期 276 36.6 15.2 19.9 16.7 5.1 ― 6.5 4.2

決定時期 276 22.1 14.5 20.7 16.3 18.1 1.1 7.2 3.2

検討開始時期 164 31.1 12.8 20.1 15.2 10.4 ― 10.4 4.0

決定時期 164 21.3 9.8 19.5 15.9 21.3 1.2 11.0 3.1

検討開始時期 504 32.3 15.9 24.8 13.1 7.9 0.6 5.4 3.8

決定時期 504 20.0 13.7 21.2 16.7 19.2 3.0 6.2 3.0

関西

四国

九州

岡山・広島・山口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

 

調査数

1週間 2週間 3週間 4週間 5週間 6週間 7週間
8週間

以上
無回答

平均

・

週間

首都圏 2018年調査 654 35.0 13.6 3.2 18.5 2.4 2.9 1.4 18.2 4.7 4.2

2017年調査 629 33.7 14.5 4.9 19.2 4.3 2.5 0.3 16.1 4.5 3.9

2016年調査 729 34.6 15.1 5.6 17.3 3.0 2.6 0.7 16.5 4.7 4.2

都道府県別 東京都 274 34.3 14.2 1.8 18.2 0.7 4.0 1.8 19.7 5.1 4.1

神奈川県 135 32.6 11.1 0.7 17.8 5.2 0.7 0.7 26.7 4.4 5.5

千葉県 111 36.0 13.5 4.5 24.3 3.6 4.5 0.9 8.1 4.5 2.9

埼玉県 134 38.1 14.9 7.5 14.9 2.2 1.5 1.5 14.9 4.5 4.0

妻の年齢別 24歳以下 55 41.8 9.1 ― 14.5 ― ― 1.8 25.5 7.3 4.5

25～29歳 374 36.6 13.6 3.5 18.7 2.7 2.9 1.6 16.6 3.7 4.0

30～34歳 167 31.1 15.0 3.0 21.0 1.2 3.0 1.2 20.4 4.2 4.4

35歳以上 57 29.8 14.0 5.3 14.0 7.0 3.5 ― 15.8 10.5 3.9

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 256 46.1 12.5 3.1 17.6 1.6 1.6 0.4 12.9 4.3 3.2

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

外部の事業者にすべて頼んだ 138 34.8 18.8 1.4 13.0 1.4 4.3 2.2 21.0 2.9 4.3

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 83 19.3 18.1 3.6 22.9 6.0 1.2 3.6 22.9 2.4 5.6

すべて手作りした 163 28.2 9.8 4.9 22.7 2.5 4.9 1.2 22.7 3.1 4.8

調査数

1週間 2週間 3週間 4週間 5週間 6週間 7週間
8週間

以上
無回答

平均

・

週間

地域別 全国（推計値） 37.5 12.6 3.6 17.2 3.3 2.7 0.9 15.8 6.3 3.9

北海道 222 47.3 11.3 2.3 13.5 4.1 1.4 0.9 11.3 8.1 3.0

青森・秋田・岩手 138 34.8 7.2 3.6 24.6 2.9 2.2 1.4 13.8 9.4 4.1

宮城・山形 241 41.5 10.4 2.9 17.0 1.7 2.5 0.8 13.7 9.5 3.3

福島 142 42.3 12.0 6.3 18.3 2.8 1.4 0.7 10.6 5.6 3.3

茨城・栃木・群馬 365 38.9 14.8 4.9 15.6 3.3 2.2 ― 12.6 7.7 3.4

首都圏 654 35.0 13.6 3.2 18.5 2.4 2.9 1.4 18.2 4.7 4.2

新潟 146 37.0 13.0 4.8 19.2 5.5 2.7 0.7 8.9 8.2 3.0

長野・山梨 176 33.0 13.1 2.8 22.7 4.5 5.1 2.8 11.4 4.5 3.8

富山・石川・福井 199 46.7 8.0 1.5 17.1 1.5 1.5 0.5 13.6 9.5 3.1

静岡 152 40.1 8.6 6.6 15.8 3.3 3.3 ― 13.2 9.2 3.6

東海 457 39.2 11.8 3.1 16.0 2.8 2.6 1.1 16.8 6.6 3.9

関西 592 34.5 12.2 4.2 18.8 4.7 2.5 0.5 17.6 5.1 4.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 276 33.0 17.0 3.6 14.5 4.0 4.0 1.1 15.2 7.6 3.9

四国 164 44.5 10.4 4.9 9.8 3.0 2.4 0.6 13.4 11.0 3.3

九州 504 41.7 12.5 3.2 14.9 3.6 2.8 0.6 14.1 6.7 3.6

▼平均の推移

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 4.0 3.9 3.9

決定時期（ヵ月前） 3.0 2.9 2.9

検討期間（週間） 4.2 3.9 4.2
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3-5-2）席次表を検討する際に利用した情報源 

●席次表を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「その他のウェブサイト」が33％で最も高く、次いで

「SNS」が28％、「結婚情報サイト」が25％で続く。 

 

■席次表を検討する際に利用した情報源（席次表を用意した人／複数回答） 

 
 

調査数

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

情

報

サ

イ

ト

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

友

人

・

知

人

の

紹

介

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

一

般

の

雑

誌

共

済

親

の

紹

介

結

婚

式

場

紹

介

所

動

画

サ

イ

ト

Ｄ

Ｍ

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

タ

ウ

ン

誌

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 654 33.2 27.5 25.1 18.2 15.0 4.9 4.4 3.7 2.1 1.5 1.2 0.9 0.8 0.6 0.5 0.3 0.2 ― ― ― ― ― 2.0 17.9 2.1 61.9

都道府県別 東京都 274 33.9 29.2 27.0 17.5 14.2 3.6 5.1 2.9 2.6 1.8 1.5 0.4 1.5 0.4 0.7 0.4 ― ― ― ― ― ― 2.9 17.5 2.2 65.3

神奈川県 135 37.8 31.1 31.9 20.0 17.0 5.2 0.7 5.2 1.5 2.2 0.7 ― 0.7 1.5 ― ― ― ― ― ― ― ― 1.5 15.6 2.2 64.4

千葉県 111 27.0 23.4 18.9 18.9 13.5 8.1 5.4 3.6 1.8 1.8 0.9 ― ― ― ― 0.9 0.9 ― ― ― ― ― 1.8 19.8 ― 55.9

埼玉県 134 32.1 23.9 19.4 17.2 15.7 4.5 6.0 3.7 2.2 ― 1.5 3.7 ― 0.7 0.7 ― ― ― ― ― ― ― 0.7 19.4 3.7 57.5

妻の年齢別 24歳以下 55 20.0 21.8 16.4 16.4 5.5 3.6 3.6 ― ― 1.8 1.8 ― ― 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― 5.5 29.1 ― 49.1

25～29歳 374 34.8 31.3 27.5 18.4 15.8 5.1 4.3 3.5 2.1 2.1 1.1 0.3 0.5 0.5 0.3 ― ― ― ― ― ― ― 1.3 15.5 1.1 65.8

30～34歳 167 33.5 25.7 23.4 17.4 14.4 5.4 4.8 6.0 3.6 0.6 1.8 2.4 1.8 0.6 1.2 0.6 0.6 ― ― ― ― ― 2.4 18.6 4.2 61.1

35歳以上 57 33.3 14.0 21.1 21.1 21.1 3.5 5.3 1.8 ― ― ― 1.8 ― ― ― 1.8 ― ― ― ― ― ― 1.8 21.1 5.3 50.9

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 256 7.4 8.6 11.7 35.9 8.2 8.2 7.0 0.4 ― 0.8 1.2 1.2 0.8 0.8 0.4 ― ― ― ― ― ― ― 2.0 35.5 0.8 25.0

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

外部の事業者にすべて頼んだ 138 55.8 43.5 34.8 8.0 21.0 2.9 4.3 7.2 4.3 3.6 1.4 1.4 1.4 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.4 2.2 0.7 89.9

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 83 55.4 37.3 38.6 10.8 24.1 4.8 3.6 9.6 4.8 1.2 ― ― 1.2 1.2 ― 1.2 ― ― ― ― ― ― ― 4.8 ― 90.4

すべて手作りした 163 44.2 40.5 31.9 3.1 16.6 0.6 1.2 3.1 2.5 1.2 1.8 ― ― 0.6 1.2 0.6 0.6 ― ― ― ― ― 3.7 11.0 0.6 85.3

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数
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の
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、
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告
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ダ

ル

フ
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ア

等
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催
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介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ
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Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 629 0.8 3.0 0.3 18.8 0.6 ― 19.9 47.5 7.5 ― 5.6 3.2 ― ― ― ― 0.3 1.1 25.3 1.6 55.8

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計
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イ
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ト

（
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外

）

一

般

の
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の
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式

場
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介

所

動

画

サ

イ

ト

Ｄ
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チ

ラ
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勤
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の
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（
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Ｍ
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用
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い
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答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 28.4 25.9 20.8 20.2 13.3 4.0 3.5 4.6 1.6 1.2 1.2 0.3 0.7 0.9 0.7 0.4 0.3 0.1 0.1 0.0 ― ― 1.7 21.0 2.5 54.8

北海道 222 16.7 16.2 14.4 23.0 9.9 1.8 0.9 3.2 0.9 ― 1.4 ― 0.9 2.7 0.5 ― ― 0.5 0.5 ― ― ― 2.3 33.3 3.2 34.7

青森・秋田・岩手 138 15.9 16.7 13.8 27.5 13.0 4.3 6.5 1.4 ― ― 2.2 ― 2.9 0.7 ― ― ― 0.7 ― ― ― ― 0.7 30.4 1.4 35.5

宮城・山形 241 23.7 15.4 16.6 24.9 11.2 6.2 4.6 1.7 0.8 0.4 1.7 ― 0.4 0.4 0.4 ― 0.4 ― ― ― ― ― 0.8 25.3 5.4 45.2

福島 142 21.1 16.9 13.4 26.1 14.1 6.3 3.5 2.1 0.7 ― ― ― 1.4 0.7 ― ― ― 0.7 ― ― ― ― 1.4 24.6 2.1 43.0

茨城・栃木・群馬 365 27.7 22.7 22.7 21.9 13.7 6.3 4.4 4.7 1.6 0.3 1.6 ― 0.3 0.8 1.1 0.3 ― ― 0.3 0.3 ― ― 1.1 23.6 1.4 53.2

首都圏 654 33.2 27.5 25.1 18.2 15.0 4.9 4.4 3.7 2.1 1.5 1.2 0.9 0.8 0.6 0.5 0.3 0.2 ― ― ― ― ― 2.0 17.9 2.1 61.9

新潟 146 21.2 11.0 17.1 28.1 15.1 3.4 4.1 3.4 0.7 ― 2.1 ― 0.7 0.7 ― 1.4 ― 0.7 ― ― ― ― 0.7 30.1 2.7 39.0

長野・山梨 176 35.8 26.1 14.8 21.6 11.4 3.4 5.7 11.4 2.3 0.6 2.3 ― 1.7 3.4 1.1 0.6 1.1 1.1 1.1 ― ― ― ― 13.6 3.4 55.7

富山・石川・福井 199 23.1 22.6 15.6 24.6 13.6 1.5 1.5 2.0 1.5 ― 1.0 ― 2.0 2.0 1.5 0.5 ― 0.5 ― 0.5 ― ― 1.0 21.6 3.0 46.7

静岡 152 34.2 26.3 23.0 23.0 15.8 3.3 2.6 5.3 0.7 0.7 1.3 ― 0.7 ― 1.3 ― 0.7 ― ― ― ― ― 2.6 21.1 2.0 55.3

東海 457 26.5 29.3 18.4 17.5 12.9 3.1 3.3 8.8 1.8 3.5 0.7 ― 0.7 1.3 0.7 0.4 0.2 ― 0.2 ― ― ― 0.7 18.6 3.1 55.6

関西 592 32.4 31.6 24.8 14.9 12.2 3.4 2.9 4.6 1.5 1.4 0.8 ― 0.3 1.0 0.8 0.7 0.5 ― ― ― ― ― 2.9 19.3 2.4 63.0

岡山・広島・山口・鳥取・島根 276 29.0 27.9 20.7 19.6 13.4 3.3 2.9 5.1 2.2 ― 1.8 ― ― 0.4 0.7 1.1 1.1 0.4 0.4 ― ― ― 1.1 18.1 2.9 58.0

四国 164 20.7 23.2 17.1 31.1 11.0 2.4 3.0 1.2 0.6 1.2 0.6 ― ― 0.6 1.2 ― ― ― 0.6 ― ― ― ― 23.8 4.3 42.1

九州 504 20.4 23.2 12.7 26.0 11.9 3.8 2.0 5.8 0.8 1.0 1.2 ― 1.2 0.8 0.6 0.2 0.4 ― 0.2 ― ― ― 1.4 26.2 2.4 42.3

首都圏

0

10

20

30

40

2018年調査

（％）



第 12章 招待状などのペーパーアイテムについて 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 367 

 

 

 

3-5-3）席次表の依頼先を探す際に検討した店舗数 

●席次表の依頼先を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が51％で最も高く、次いで「検討し

た店舗はない（0店舗）」と「2店舗」がともに13％、「3店舗」が12％で続く。平均は1.6店舗となった。 

■席次表の依頼先を探す際に検討した店舗数（席次表を用意した人／単一回答） 

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 654 13.1 50.8 13.0 12.4 3.7 5.2 1.8 1.6

2017年調査 629 13.5 47.1 14.1 11.6 4.8 6.5 2.4 1.8

2016年調査 729 18.1 51.2 11.7 10.2 2.2 4.7 2.1 1.5

都道府県別 東京都 274 12.0 50.4 14.2 12.4 4.4 4.0 2.6 1.6

神奈川県 135 14.1 46.7 14.8 8.9 4.4 9.6 1.5 1.8

千葉県 111 11.7 55.9 9.9 13.5 2.7 6.3 ― 1.7

埼玉県 134 15.7 51.5 11.2 14.9 2.2 2.2 2.2 1.4

妻の年齢別 24歳以下 55 21.8 65.5 3.6 5.5 3.6 ― ― 1.0

25～29歳 374 12.6 50.0 14.7 12.3 3.5 5.6 1.3 1.7

30～34歳 167 13.2 46.7 14.4 14.4 1.8 6.6 3.0 1.7

35歳以上 57 8.8 54.4 7.0 12.3 10.5 3.5 3.5 1.7

依頼先別 会場または会場提携事業者にすべて頼んだ 256 ― 87.9 5.9 3.5 1.2 1.2 0.4 1.2

会場または会場提携事業者に一部頼み、残りは手作りした 0 ― ― ― ― ― ― ― ―

外部の事業者にすべて頼んだ 138 ― 37.7 24.6 25.4 5.1 7.2 ― 2.3

外部の事業者に一部頼み、残りは手作りした 83 ― 26.5 21.7 26.5 10.8 13.3 1.2 2.8

すべて手作りした 163 52.8 19.0 11.0 8.6 2.5 5.5 0.6 1.1

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 14.4 56.7 11.3 8.8 2.6 3.7 2.5 1.4

北海道 222 11.7 74.8 4.1 4.1 ― 1.4 4.1 1.1

青森・秋田・岩手 138 7.2 74.6 9.4 2.2 1.4 3.6 1.4 1.3

宮城・山形 241 11.2 67.6 7.9 5.0 1.7 2.1 4.6 1.2

福島 142 7.7 72.5 5.6 5.6 2.1 3.5 2.8 1.3

茨城・栃木・群馬 365 13.4 61.1 10.4 8.8 1.4 3.0 1.9 1.4

首都圏 654 13.1 50.8 13.0 12.4 3.7 5.2 1.8 1.6

新潟 146 9.6 72.6 6.2 4.8 2.7 1.4 2.7 1.3

長野・山梨 176 17.6 55.1 16.5 5.7 0.6 2.8 1.7 1.2

富山・石川・福井 199 10.6 62.8 12.1 6.5 1.5 3.0 3.5 1.3

静岡 152 11.2 59.2 9.9 9.2 4.6 3.9 2.0 1.5

東海 457 16.6 56.0 11.2 5.7 2.6 3.9 3.9 1.4

関西 592 21.8 46.1 14.5 10.0 2.5 2.9 2.2 1.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 276 17.8 55.4 9.8 8.0 1.4 4.3 3.3 1.4

四国 164 11.6 63.4 7.3 6.1 2.4 3.0 6.1 1.4

九州 504 10.7 67.9 8.5 6.7 2.2 2.0 2.0 1.3
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4）プロフィールパンフレットについて 

4-1）プロフィールパンフレットの用意の状況 

●披露宴・披露パーティ実施者に対して、プロフィールパンフレットの用意の状況を尋ねたところ、「プロフィー

ルパンフレットとして用意した」人が10％、「席次表に含めて用意した」人が47％であった。 

■プロフィールパンフレットの用意の状況（披露宴・披露パーティ実施者／単一回答） 

プロフィール

パンフレット

として用意した

席次表に含めて

用意した
用意しなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=744)

2017年調査 (n=717)

2016年調査 (n=810)

2015年調査 (n=743)

都道府県別 東京都 (n=328)

神奈川県 (n=153)

千葉県 (n=117)

埼玉県 (n=146)

妻の年齢別 24歳以下 (n=65)

25～29歳 (n=417)

30～34歳 (n=188)

35歳以上 (n=73)

※ペーパーアイテムのうち用意したものとプロフィールパンフレットのスタイルの2つの 

　 質問結果を合成

プロフィール

パンフレット

として用意した

席次表に含めて

用意した
用意しなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=274)

青森・秋田・岩手 (n=148)

宮城・山形 (n=260)

福島 (n=150)

茨城・栃木・群馬 (n=397)

首都圏 (n=744)

新潟 (n=155)

長野・山梨 (n=191)

富山・石川・福井 (n=214)

静岡 (n=163)

東海 (n=490)

関西 (n=690)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=301)

四国 (n=203)

九州 (n=534)

10.3％

9.9

7.0

5.7

10.7

9.2

10.3

11.0

6.2

11.5

10.1

8.2

47.0

46.6

55.2

53.6

44.2

52.3

49.6

45.9

43.1

49.6

45.2

39.7

40.9

42.0

36.0

38.5

43.3

37.9

38.5

40.4

46.2

37.6

42.6

50.7

1.7

1.5

1.7

2.3

1.8

0.7

1.7

2.7

4.6

1.2

2.1

1.4

8.8％

17.9

2.0

6.5

8.7

9.8

10.3

4.5

8.9

6.1

8.6

6.9

10.7

6.6

4.9

4.5

45.0

52.9

23.0

46.9

39.3

51.4

47.0

40.6

55.0

45.8

57.1

48.4

44.8

46.5

31.0

33.0

44.5

27.7

74.3

44.6

50.0

37.3

40.9

53.5

34.6

46.3

33.1

42.4

42.6

44.9

62.6

61.6

1.7

1.5

0.7

1.9

2.0

1.5

1.7

1.3

1.6

1.9

1.2

2.2

1.9

2.0

1.5

0.9
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4-2）プロフィールパンフレットの依頼先 

●プロフィールパンフレットを用意した人に対して、依頼先を尋ねたところ、「自分たちで手作り」が35％で最も高

く、次いで「会場または会場の提携事業者に頼んだ」が33％、「外部の事業者に頼んだ」が28％で続く。 

 

■プロフィールパンフレットの依頼先（プロフィールパンフレットを用意した人／単一回答） 

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事

業
者

に

頼

ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

頼

ん

だ 友

人

・
知

人

・

親

族

の

手

作

り

自

分

た
ち

で

手

作

り

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

2018年調査 437 33.2 28.4 2.1 35.0 1.4 61.6

2017年調査 412 30.6 25.5 2.4 39.6 1.9 56.1

2016年調査 514 35.8 16.7 0.8 44.9 1.8 52.5

2015年調査 455 38.9 12.5 1.8 44.0 2.9 51.4

2014年調査 429 38.5 11.7 2.3 47.6 ― 50.1

2013年調査 593 35.4 9.1 2.0 53.5 ― 44.5

2012年調査 546 28.6 9.9 2.9 58.2 0.4 38.5

都道府県別 東京都 184 32.6 33.2 2.2 31.0 1.1 65.8

神奈川県 95 27.4 34.7 2.1 34.7 1.1 62.1

千葉県 72 40.3 19.4 1.4 37.5 1.4 59.7

埼玉県 86 34.9 18.6 2.3 41.9 2.3 53.5

妻の年齢別 24歳以下 33 33.3 12.1 3.0 51.5 ― 45.5

25～29歳 260 31.9 30.4 1.9 34.2 1.5 62.3

30～34歳 107 32.7 29.0 2.8 34.6 0.9 61.7

35歳以上 36 44.4 25.0 ― 27.8 2.8 69.4

調査数

会

場

ま
た

は

会

場

の

提

携

事

業
者

に

頼

ん

だ

外

部

の
事

業

者

に

頼

ん

だ 友

人

・
知

人

・

親

族

の

手

作

り

自

分

た
ち

で

手

作

り

無

回

答

依

頼

し
た

人

・

計

地域別 全国（推計値） 37.3 24.1 1.5 34.9 2.2 61.4

北海道 198 58.1 10.6 1.0 27.8 2.5 68.7

青森・秋田・岩手 37 43.2 35.1 ― 21.6 ― 78.4

宮城・山形 144 50.7 20.8 1.4 24.3 2.8 71.5

福島 75 49.3 24.0 4.0 18.7 4.0 73.3

茨城・栃木・群馬 248 43.1 22.6 ― 32.7 1.6 65.7

首都圏 437 33.2 28.4 2.1 35.0 1.4 61.6

新潟 71 57.7 19.7 ― 21.1 1.4 77.5

長野・山梨 124 40.3 23.4 1.6 33.9 0.8 63.7

富山・石川・福井 115 43.5 17.4 0.9 33.0 5.2 60.9

静岡 109 37.6 22.9 ― 36.7 2.8 60.6

東海 282 31.2 26.6 1.4 37.9 2.8 57.8

関西 396 29.3 25.5 2.0 40.4 2.8 54.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 166 36.7 22.3 0.6 37.3 3.0 59.0

四国 76 43.4 14.5 2.6 35.5 3.9 57.9

九州 205 48.3 15.1 1.0 32.7 2.9 63.4

依頼した人・計

首都圏

61.6％
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50
2017年調査 2018年調査（％）

 



第 12章 招待状などのペーパーアイテムについて 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 370 

 

 

4-3）プロフィールパンフレットの作成費用 

●プロフィールパンフレット1部あたりの作成費用を尋ねたところ、｢100円未満（0を含む）｣が23％で最も高く、次

いで「200～300円未満」が20％、「300～400円未満」が15％、「100～200円未満」が14％で続く。平均は

290円となった。 

■プロフィールパンフレット 1 部あたりの作成費用 

（プロフィールパンフレットを用意した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

首都圏 2018年調査 204 23.0 14.2 20.1 15.2 8.3 4.9 3.9 2.9 2.5 0.5 4.4 290

2017年調査 217 23.0 22.6 10.1 11.1 6.9 6.5 4.1 3.7 3.2 4.6 4.1 314

2016年調査 278 30.6 14.7 11.9 11.5 6.5 6.5 2.2 3.2 4.0 2.5 6.5 311

2015年調査 249 21.7 13.3 17.7 11.2 8.4 5.2 2.0 5.6 4.8 3.2 6.8 349

2014年調査 225 21.3 17.3 19.1 11.6 3.1 2.7 4.9 2.7 5.3 4.0 8.0 384

2013年調査 337 30.9 14.8 13.6 11.0 5.9 4.7 1.8 3.0 3.6 2.7 8.0 316

2012年調査 334 32.3 14.4 18.6 10.2 3.6 4.5 3.0 1.8 4.5 2.7 4.5 287

都道府県別 東京都 86 26.7 12.8 19.8 14.0 10.5 5.8 3.5 ― ― ― 7.0 280

神奈川県 50 20.0 10.0 26.0 14.0 12.0 6.0 ― 6.0 4.0 ― 2.0 297

千葉県 28 14.3 7.1 21.4 25.0 3.6 3.6 14.3 ― 3.6 3.6 3.6 353

埼玉県 40 25.0 27.5 12.5 12.5 2.5 2.5 2.5 7.5 5.0 ― 2.5 261

妻の年齢別 24歳以下 13 38.5 7.7 30.8 15.4 ― ― ― ― ― ― 7.7 214

25～29歳 124 21.8 14.5 21.8 16.1 8.1 5.6 2.4 1.6 2.4 0.8 4.8 286

30～34歳 54 24.1 11.1 14.8 14.8 11.1 5.6 9.3 5.6 1.9 ― 1.9 308

35歳以上 13 15.4 30.8 15.4 7.7 7.7 ― ― 7.7 7.7 ― 7.7 332

依頼先別 会場または会場の提携事業者に頼んだ 38 2.6 2.6 18.4 15.8 5.3 5.3 2.6 15.8 7.9 2.6 21.1 578

外部の事業者に頼んだ 54 3.7 9.3 18.5 25.9 16.7 13.0 7.4 ― 3.7 ― 1.9 374

友人・知人・親族の手作り 4 ― 25.0 50.0 25.0 ― ― ― ― ― ― ― 245

自分たちで手作り 108 40.7 20.4 20.4 9.3 5.6 0.9 2.8 ― ― ― ― 149

調査数

100円

未満（0

を含む）

100～

200円

未満

200～

300円

未満

300～

400円

未満

400～

500円

未満

500～

600円

未満

600～

700円

未満

700～

800円

未満

800～

900円

未満

900～

1千円

未満

1千円

以上

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 25.7 18.8 15.7 12.5 5.5 5.2 2.9 2.8 3.9 1.9 5.2 296

北海道 77 24.7 35.1 14.3 7.8 6.5 7.8 1.3 1.3 1.3 ― ― 199

青森・秋田・岩手 18 11.1 16.7 11.1 11.1 11.1 11.1 ― ― 16.7 11.1 ― 424

宮城・山形 63 23.8 14.3 9.5 9.5 4.8 6.3 3.2 6.3 3.2 4.8 14.3 408

福島 29 20.7 17.2 13.8 6.9 6.9 ― ― ― 20.7 6.9 6.9 481

茨城・栃木・群馬 125 21.6 21.6 12.0 11.2 2.4 5.6 1.6 4.8 8.8 3.2 7.2 392

首都圏 204 23.0 14.2 20.1 15.2 8.3 4.9 3.9 2.9 2.5 0.5 4.4 290

新潟 23 26.1 4.3 17.4 13.0 4.3 8.7 4.3 ― 13.0 ― 8.7 372

長野・山梨 56 26.8 25.0 7.1 8.9 8.9 5.4 1.8 3.6 3.6 5.4 3.6 292

富山・石川・福井 56 28.6 14.3 10.7 5.4 3.6 5.4 3.6 10.7 5.4 3.6 8.9 374

静岡 51 19.6 33.3 9.8 5.9 2.0 5.9 2.0 3.9 5.9 3.9 7.8 326

東海 115 33.0 19.1 11.3 13.0 3.5 2.6 4.3 2.6 4.3 2.6 3.5 265

関西 205 27.8 20.5 15.1 12.2 2.4 6.8 1.0 1.5 2.4 2.9 7.3 294

岡山・広島・山口・鳥取・島根 85 29.4 17.6 16.5 8.2 4.7 3.5 4.7 2.4 8.2 1.2 3.5 283

四国 27 22.2 18.5 22.2 11.1 3.7 7.4 3.7 ― 3.7 ― 7.4 291

九州 88 31.8 21.6 13.6 15.9 5.7 2.3 2.3 2.3 1.1 1.1 2.3 221

0
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2017年調査 2018年調査
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4-4）プロフィールパンフレットのスタイル 

●どのようなスタイルのプロフィールパンフレットを用意したかを尋ねたところ、「席次表の中に入っているもの」

が80％で突出して高い。次いで「雑誌・冊子風のもの」が14％で続く。 

 

■プロフィールパンフレットのスタイル（プロフィールパンフレットを用意した人／単一回答） 

調査数

席

次

表
の

中

に

入

っ
て
い

る

も

の

雑

誌

・
冊

子

風

の

も

の

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

単

独

の
も

の

新

聞

風
の

も

の

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 437 80.1 13.5 2.1 0.9 1.1 2.3

2017年調査 412 81.1 10.7 4.1 0.7 1.7 1.7

2016年調査 514 87.0 6.2 1.8 0.2 2.9 1.9

2015年調査 455 87.5 4.6 2.2 0.7 1.8 3.3

2014年調査 429 89.5 6.1 2.1 0.5 1.2 0.7

2013年調査 593 88.9 3.9 3.2 2.2 1.7 0.2

2012年調査 546 85.2 5.9 3.8 3.1 1.6 0.4

都道府県別 東京都 184 78.8 15.8 2.2 0.5 0.5 2.2

神奈川県 95 84.2 9.5 2.1 1.1 2.1 1.1

千葉県 72 80.6 12.5 1.4 2.8 ― 2.8

埼玉県 86 77.9 14.0 2.3 ― 2.3 3.5

妻の年齢別 24歳以下 33 84.8 3.0 6.1 ― 3.0 3.0

25～29歳 260 79.6 13.8 1.9 1.5 1.2 1.9

30～34歳 107 79.4 15.9 0.9 ― 0.9 2.8

35歳以上 36 80.6 13.9 2.8 ― ― 2.8

依頼先別 会場または会場の提携事業者に頼んだ 145 93.8 2.8 0.7 ― 1.4 1.4

外部の事業者に頼んだ 124 87.9 8.1 2.4 0.8 ― 0.8

友人・知人・親族の手作り 9 33.3 44.4 22.2 ― ― ―

自分たちで手作り 153 66.7 26.8 2.0 2.0 2.0 0.7

調査数

席

次

表
の

中

に

入

っ
て
い

る

も

の

雑

誌

・
冊

子

風

の

も

の

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

単

独

の
も

の

新

聞

風
の

も

の

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 81.3 10.3 3.4 0.8 1.5 2.7

北海道 198 73.2 9.6 10.6 1.5 3.0 2.0

青森・秋田・岩手 37 91.9 2.7 2.7 ― 2.7 ―

宮城・山形 144 84.7 5.6 3.5 2.1 0.7 3.5

福島 75 78.7 4.0 6.7 4.0 2.7 4.0

茨城・栃木・群馬 248 82.3 8.1 5.6 0.8 1.2 2.0

首都圏 437 80.1 13.5 2.1 0.9 1.1 2.3

新潟 71 88.7 2.8 7.0 ― ― 1.4

長野・山梨 124 84.7 10.5 2.4 0.8 ― 1.6

富山・石川・福井 115 85.2 7.8 1.7 ― 1.7 3.5

静岡 109 85.3 8.3 3.7 ― 0.9 1.8

東海 282 84.0 7.4 1.8 0.7 2.1 3.9

関西 396 78.0 11.6 4.3 0.5 2.3 3.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 166 84.3 7.8 1.8 1.2 1.2 3.6

四国 76 82.9 9.2 3.9 ― ― 3.9

九州 205 85.9 7.3 3.4 ― 1.0 2.4

首都圏
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1．結婚式当日のスタジオ撮影の実施状況 

 

 

●全体に対して、結婚式当日のスタジオ撮影の実施状況を尋ねたところ、「スタジオ撮影を行った」人は60％で

あった。 

 

■結婚式当日のスタジオ撮影の実施状況（全体／単一回答） 

スタジオ撮影を

行った

スタジオ撮影は

しなかった
無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

スタジオ撮影を

行った

スタジオ撮影は

しなかった
無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

59.8％

59.6

65.1

63.4

64.0

69.3

68.2

56.4

58.9

65.1

64.3

60.3

59.1

57.8

69.2

39.7

38.9

32.9

35.6

35.0

29.9

31.0

43.6

39.9

33.3

35.7

38.2

40.6

41.2

30.8

0.5

1.5

2.0

1.0

1.0

0.8

0.8

―

1.3

1.6

―

1.5

0.2

1.0

―

59.3％

72.1

60.7

73.0

65.0

59.4

59.8

60.6

59.2

62.8

53.8

51.7

57.5

61.9

56.3

57.6

39.6

26.9

36.0

25.9

33.8

38.4

39.7

39.4

39.3

35.9

44.4

47.0

41.0

36.5

42.3

41.1

1.2

1.0

3.3

1.1

1.3

2.2

0.5

―

1.5

1.3

1.8

1.4

1.5

1.6

1.4

1.3
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2．スナップ撮影について 

1）スナップ撮影の実施状況 

 

●結婚式当日のスナップ撮影の実施状況を尋ねたところ、「結婚式当日のスナップ撮影を行った」人は94％で

あった。 

■結婚式当日のスナップ撮影の実施状況（全体／単一回答） 

結婚式当日の

スナップ撮影を行った
行わなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

結婚式当日の

スナップ撮影を行った
行わなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

93.5％

92.7

92.3

92.8

94.2

94.2

95.0

92.8

96.2

92.1

93.5

92.6

92.9

94.5

94.9

6.3

6.0

6.0

6.7

5.5

5.3

4.5

7.2

3.2

7.9

5.8

7.4

6.6

5.5

5.1

0.3

1.3

1.8

0.5

0.4

0.5

0.5

―

0.6

―

0.6

―

0.5

―

―

92.0％

91.8
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90.6

92.2
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92.3

93.3

90.6
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92.0

93.9

90.6

89.9

7.4

7.8

10.0

12.6

9.4

6.6

6.3
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6.6

4.9

8.2

8.4

7.1

5.4

8.9

9.4

0.6
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1.3
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―
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0.3
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2）スナップ撮影の依頼先 

 

●スナップ撮影実施者に対して、スナップ撮影の依頼先を尋ねたところ、「会場の専属または提携事業者」が

88％で突出して高い。 

■結婚式当日のスナップ撮影の依頼先（スナップ撮影実施者／複数回答） 

調査数

会

場

の
専

属

ま

た

は

提
携

事

業

者

外

部

の
写

真

屋

・

カ

メ
ラ

マ

ン

友

人

・
知

人

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 733 88.1 7.1 3.4 0.1 3.3

2017年調査 695 87.9 7.6 3.7 ― 3.0

2016年調査 790 88.1 7.0 3.2 0.4 3.3

2015年調査 737 90.0 6.8 5.0 0.5 0.8

2014年調査 759 88.4 7.1 4.3 0.3 2.5

2013年調査 988 87.3 6.8 3.2 0.3 3.7

2012年調査 885 88.4 7.7 6.9 0.6 0.5

都道府県別 東京都 321 86.9 8.1 3.4 ― 3.7

神奈川県 152 92.8 5.3 3.3 ― 1.3

千葉県 116 87.1 7.8 2.6 ― 3.4

埼玉県 144 86.8 6.3 4.2 0.7 4.2

妻の年齢別 24歳以下 63 87.3 7.9 3.2 ― 4.8

25～29歳 407 89.4 6.4 3.2 ― 2.9

30～34歳 188 85.1 7.4 3.7 0.5 4.3

35歳以上 74 89.2 9.5 4.1 ― 1.4

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 272 90.1 5.9 3.3 ― 2.9

ホテル 202 86.6 9.4 5.0 ― 2.0

レストラン 40 87.5 12.5 2.5 ― ―

ホテル・式場・会館内のレストラン 46 89.1 8.7 4.3 ― ―

ハウスウエディング（ゲストハウス） 97 89.7 4.1 2.1 ― 5.2

調査数

会

場

の
専

属

ま

た

は

提
携

事

業

者

外

部

の
写

真

屋

・

カ

メ
ラ

マ

ン

友

人

・
知

人

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 89.4 5.2 3.3 0.4 3.8

北海道 270 92.2 2.6 4.1 0.4 3.0

青森・秋田・岩手 133 88.0 1.5 5.3 ― 6.8

宮城・山形 234 90.6 3.4 3.0 1.7 2.1

福島 145 86.9 2.1 2.1 0.7 8.3

茨城・栃木・群馬 379 90.8 2.6 4.0 1.6 3.4

首都圏 733 88.1 7.1 3.4 0.1 3.3

新潟 142 89.4 4.9 4.2 2.1 3.5

長野・山梨 181 89.5 3.9 4.4 0.6 2.8

富山・石川・福井 208 91.3 1.9 4.3 0.5 4.3

静岡 155 89.7 5.2 2.6 ― 4.5

東海 467 92.1 3.2 1.7 0.9 3.9

関西 671 88.2 6.1 3.7 0.4 4.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 293 91.5 3.4 2.7 ― 3.8

四国 193 88.6 4.1 2.6 ― 5.7

九州 496 89.7 5.2 3.2 0.2 3.0
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3）スナップ撮影の依頼先を選択する際の重視点 

 

●スナップ撮影の依頼先を選択する際の重視点を尋ねたところ、「カット数が多い」が39％で最も高く、次いで

「いろいろなシーンを撮影してくれる」が36％、「写真の仕上がりが良い」が30％、「アルバムの仕上がりが良

い」が28％、「価格が手頃」が27％で続く。 

 

■スナップ撮影の依頼先を選択する際の重視点（スナップ撮影実施者／複数回答） 

調査数

カ

ッ
ト
数

が

多

い

い

ろ

い
ろ

な

シ
ー

ン

を

撮

影
し

て

く

れ

る

写

真

の
仕

上

が

り

が

良

い

ア

ル

バ
ム

の

仕

上

が

り

が

良
い

価

格

が
手

頃

安

心

感
が

あ

る

商

品

内
容

・

プ

ラ

ン

が

良

い

事

前

に
打

合

わ

せ

が

可

能

柔

軟

な
対

応

が

可

能

特

典

が
あ

る

カ

メ

ラ
マ

ン

を

指

定

で

き

る

接

客

態
度

が

良

い

複

数

の
カ

メ

ラ

マ

ン

が

つ

く

親

族

や
友

人

の

紹

介

セ

ピ

ア
・

モ

ノ

ク

ロ

撮

影

が
で

き

る

そ

の

他

依

頼

先
を

検

討

し

て

い

な

い

無

回

答

2018年調査 733 38.6 35.7 29.7 27.6 27.4 19.1 17.1 10.5 7.9 6.4 5.3 5.0 3.8 1.6 0.8 5.7 19.0 1.4

2017年調査 695 39.0 38.4 31.8 26.8 28.5 19.0 17.0 12.4 9.4 5.8 3.9 4.9 4.5 1.9 1.2 6.6 19.9 0.9

2016年調査 790 33.2 34.4 25.4 29.1 27.8 19.4 25.3 12.4 11.6 5.7 4.9 3.7 5.8 1.0 1.0 5.6 24.8 1.5

2015年調査 737 34.7 36.9 27.7 30.7 24.8 17.8 23.2 9.9 10.7 5.6 3.4 6.1 6.5 2.0 1.6 5.3 23.3 0.9

2014年調査 759 37.9 39.5 29.8 33.2 27.7 21.7 25.0 11.2 10.7 7.1 4.1 3.7 5.5 1.3 2.2 6.3 20.6 1.3

2013年調査 988 37.7 38.5 30.3 36.0 26.0 20.5 24.8 11.3 11.2 7.2 3.7 2.9 3.7 1.7 1.8 5.8 20.9 1.1

都道府県別 東京都 321 37.4 33.3 29.0 24.3 25.5 18.1 17.1 10.6 6.5 6.9 6.5 4.0 4.0 1.9 0.6 6.9 19.3 1.9

神奈川県 152 36.2 32.9 32.9 27.6 29.6 19.1 13.8 12.5 10.5 5.9 4.6 5.3 2.0 0.7 2.0 4.6 21.7 0.7

千葉県 116 37.9 31.9 26.7 28.4 26.7 16.4 17.2 6.9 7.8 5.2 5.2 6.0 7.8 1.7 0.9 4.3 20.7 1.7

埼玉県 144 44.4 47.2 30.6 34.0 29.9 23.6 20.1 11.1 8.3 6.9 3.5 6.3 2.1 2.1 ― 5.6 13.9 0.7

妻の年齢別 24歳以下 63 39.7 47.6 27.0 30.2 25.4 20.6 14.3 14.3 9.5 7.9 4.8 7.9 1.6 1.6 3.2 3.2 17.5 1.6

25～29歳 407 39.8 32.2 29.5 28.0 22.6 20.4 15.5 9.1 6.6 6.4 4.7 5.7 3.9 1.5 0.7 6.6 18.9 1.7

30～34歳 188 38.3 36.7 30.9 25.0 31.9 17.0 20.7 11.2 10.1 6.4 6.9 4.3 3.2 1.1 0.5 3.7 22.3 1.1

35歳以上 74 31.1 41.9 31.1 29.7 43.2 16.2 18.9 13.5 6.8 5.4 5.4 1.4 6.8 4.1 ― 8.1 12.2 ―

調査数

カ

ッ
ト
数

が

多

い

い

ろ

い
ろ

な

シ
ー

ン

を

撮

影
し

て

く

れ

る

写

真

の
仕

上

が

り

が

良

い

ア

ル

バ
ム

の

仕

上

が

り

が

良
い

価

格

が
手

頃

安

心

感
が

あ

る

商

品

内
容

・

プ

ラ

ン

が

良

い

事

前

に
打

合

わ

せ

が

可

能

柔

軟

な
対

応

が

可

能

特

典

が
あ

る

カ

メ

ラ
マ

ン

を

指

定

で

き

る

接

客

態
度

が

良

い

複

数

の
カ

メ

ラ

マ

ン

が

つ

く

親

族

や
友

人

の

紹

介

セ

ピ

ア
・

モ

ノ

ク

ロ

撮

影

が
で

き

る

そ

の

他

依

頼

先
を

検

討

し

て

い

な

い

無

回

答

地域別 全国（推計値） 34.2 35.8 28.9 27.7 24.7 17.4 15.8 10.3 8.1 6.7 4.3 6.6 3.4 2.2 0.9 4.9 20.3 1.7

北海道 270 30.7 38.9 25.9 21.9 20.4 18.1 18.1 15.6 9.3 5.9 2.2 7.0 1.9 1.9 2.2 7.0 24.1 0.4

青森・秋田・岩手 133 25.6 36.1 24.1 28.6 22.6 16.5 12.8 9.0 9.0 4.5 1.5 6.0 4.5 3.8 ― 7.5 17.3 3.8

宮城・山形 234 30.3 32.9 25.2 26.5 21.4 13.2 14.1 8.5 8.5 4.7 2.1 3.8 4.3 3.4 2.1 3.0 23.9 1.3

福島 145 34.5 35.9 29.7 35.2 18.6 15.2 15.2 10.3 4.8 6.2 ― 4.8 4.1 0.7 2.8 4.1 24.1 1.4

茨城・栃木・群馬 379 32.5 40.4 27.7 31.7 25.6 13.2 16.4 7.9 7.7 4.0 4.7 8.7 3.4 1.6 0.5 3.2 21.1 2.4

首都圏 733 38.6 35.7 29.7 27.6 27.4 19.1 17.1 10.5 7.9 6.4 5.3 5.0 3.8 1.6 0.8 5.7 19.0 1.4

新潟 142 23.2 38.0 31.7 31.0 21.8 17.6 17.6 5.6 10.6 7.0 2.8 7.0 0.7 3.5 ― 5.6 23.9 2.1

長野・山梨 181 30.9 42.0 36.5 33.7 19.3 23.2 16.6 12.2 10.5 6.1 9.4 7.2 3.9 2.2 1.1 4.4 20.4 0.6

富山・石川・福井 208 29.8 30.3 29.8 26.9 21.2 15.9 13.9 5.8 8.7 5.8 2.4 3.8 4.8 2.4 0.5 4.3 24.0 3.4

静岡 155 41.9 37.4 34.8 32.9 26.5 14.2 16.1 9.0 4.5 1.9 1.3 5.2 4.5 1.9 0.6 4.5 20.6 0.6

東海 467 34.3 39.2 28.1 25.3 24.0 14.6 11.6 7.3 6.0 5.8 3.4 5.8 3.0 1.1 0.9 4.9 20.3 1.5

関西 671 37.3 35.8 29.5 27.6 25.6 17.7 17.6 12.4 9.7 9.8 6.6 7.7 3.9 2.2 1.3 4.2 18.5 1.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 293 27.6 31.7 23.9 24.2 16.7 16.7 11.9 8.5 6.8 2.7 2.7 7.2 1.4 1.7 0.3 4.4 28.0 2.4

四国 193 22.8 33.2 35.2 37.8 19.7 19.2 13.0 15.5 7.3 8.3 2.1 6.7 3.1 6.7 1.0 3.6 17.1 3.1

九州 496 27.6 32.5 26.4 25.8 26.4 16.9 14.9 10.3 9.3 9.3 2.4 10.7 3.0 3.8 0.2 4.2 20.4 1.6
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4）事業者に依頼したスナップ写真の総カット数 

 

●スナップ撮影を事業者に依頼した人に対して、スナップ写真の総カット数を尋ねたところ、「300～400カット未

満」が16％で最も高く、次いで「500～600カット未満」が15％、「400～500カット未満」が14％、「200～300カッ

ト未満」が13％で続く。平均は459.0カットとなった。 

 

■事業者に依頼したスナップ写真の総カット数 

（スナップ撮影を事業者に依頼した人のうち、カット数回答者／単一回答） 

調査数

100カット

未満

100～

200カット

未満

200～

300カット

未満

300～

400カット

未満

400～

500カット

未満

500～

600カット

未満

600～

700カット

未満

700～

800カット

未満

800～

900カット

未満

900～

1000

カット

未満

1000

カット

以上

平均

・

カット

首都圏 2018年調査 447 6.5 9.4 12.5 16.1 13.6 14.8 6.9 5.1 4.0 2.0 8.9 459.0

2017年調査 409 5.9 5.4 8.8 16.9 15.9 14.9 6.4 5.1 3.2 3.4 14.2 537.2

2016年調査 511 6.8 8.0 12.7 15.7 12.7 15.1 7.6 3.7 4.3 2.0 11.4 486.5

2015年調査 463 7.3 8.2 9.7 18.1 12.1 12.5 8.0 4.5 4.5 1.7 13.2 505.2

2014年調査 475 4.8 7.2 10.7 16.8 12.0 16.8 9.5 5.5 4.6 2.1 9.9 492.3

2013年調査 589 7.8 5.8 12.6 19.7 12.7 15.3 7.0 3.9 3.9 2.5 8.8 464.8

2012年調査 572 6.8 7.9 12.1 17.8 11.4 14.7 9.3 4.5 3.8 1.7 10.0 463.6

都道府県別 東京都 191 6.8 8.9 10.5 21.5 12.6 11.5 6.8 4.7 3.7 3.1 9.9 464.1

神奈川県 100 9.0 9.0 10.0 13.0 17.0 14.0 6.0 6.0 4.0 2.0 10.0 462.9

千葉県 70 2.9 10.0 17.1 14.3 10.0 22.9 4.3 2.9 7.1 ― 8.6 464.2

埼玉県 86 5.8 10.5 16.3 9.3 15.1 16.3 10.5 7.0 2.3 1.2 5.8 438.6

妻の年齢別 24歳以下 41 7.3 9.8 17.1 12.2 7.3 12.2 4.9 9.8 2.4 2.4 14.6 467.7

25～29歳 246 5.7 8.9 11.4 17.1 13.0 15.0 8.1 5.3 4.5 2.0 8.9 472.4

30～34歳 108 6.5 9.3 13.0 13.9 16.7 17.6 6.5 4.6 3.7 1.9 6.5 444.7

35歳以上 51 9.8 11.8 13.7 19.6 15.7 7.8 3.9 2.0 3.9 2.0 9.8 416.6

※プリントした枚数ではなく、事業者が撮影したカット数

調査数

100カット

未満

100～

200カット

未満

200～

300カット

未満

300～

400カット

未満

400～

500カット

未満

500～

600カット

未満

600～

700カット

未満

700～

800カット

未満

800～

900カット

未満

900～

1000

カット

未満

1000

カット

以上

平均

・

カット

地域別 全国（推計値） 8.4 9.5 12.3 15.8 11.3 13.2 6.6 4.9 4.2 2.0 11.8 479.8

北海道 140 11.4 13.6 10.7 13.6 4.3 12.9 6.4 6.4 5.0 3.6 12.1 462.0

青森・秋田・岩手 48 14.6 8.3 8.3 10.4 2.1 12.5 6.3 18.8 10.4 ― 8.3 504.6

宮城・山形 123 8.1 8.1 11.4 22.8 13.8 13.0 4.1 1.6 5.7 1.6 9.8 445.6

福島 69 10.1 7.2 18.8 7.2 11.6 11.6 5.8 8.7 2.9 1.4 14.5 491.8

茨城・栃木・群馬 140 14.3 9.3 11.4 10.7 9.3 11.4 5.7 3.6 5.7 1.4 17.1 491.7

首都圏 447 6.5 9.4 12.5 16.1 13.6 14.8 6.9 5.1 4.0 2.0 8.9 459.0

新潟 63 11.1 7.9 ― 30.2 4.8 11.1 1.6 6.3 3.2 3.2 20.6 613.3

長野・山梨 82 12.2 7.3 12.2 13.4 11.0 12.2 6.1 4.9 2.4 2.4 15.9 489.3

富山・石川・福井 91 9.9 15.4 14.3 18.7 7.7 13.2 6.6 2.2 4.4 ― 7.7 408.0

静岡 75 8.0 8.0 13.3 22.7 14.7 8.0 5.3 4.0 2.7 2.7 10.7 471.9

東海 229 10.0 9.6 16.6 15.3 9.6 14.8 3.1 3.9 3.9 2.6 10.5 466.5

関西 352 8.8 8.2 12.5 14.2 9.1 11.9 8.2 5.1 4.5 1.7 15.6 525.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 136 8.1 8.1 12.5 15.4 16.2 5.9 6.6 5.1 1.5 2.2 18.4 525.3

四国 68 10.3 17.6 5.9 17.6 10.3 2.9 4.4 4.4 4.4 1.5 20.6 535.3

九州 218 7.8 11.0 10.1 17.0 10.1 16.5 8.7 2.8 4.6 1.8 9.6 462.1
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5）事業者に支払ったスナップ撮影の費用 

 

●事業者に支払ったスナップ撮影の費用を尋ねたところ、「15～20万円未満」と「20～25万円未満」がともに

18％で最も高く、「10～15万円未満」が17％、「30～35万円未満」が14％で続く。平均は22.2万円となった。 

 

■事業者に支払ったスナップ撮影の費用 

（スナップ撮影を事業者に依頼した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 457 3.1 7.4 16.8 17.9 17.7 9.6 14.0 3.5 3.1 1.8 5.0 22.2

2017年調査 461 3.5 8.5 15.4 19.1 20.2 10.2 10.4 4.3 4.1 0.9 3.5 21.3

2016年調査 511 1.8 8.6 16.0 15.7 20.5 7.0 15.5 4.7 3.9 1.0 5.3 22.6

2015年調査 477 3.1 8.0 17.0 18.4 15.7 11.5 11.3 3.6 4.4 0.8 6.1 22.4

2014年調査 489 2.0 10.4 18.6 17.0 18.6 7.6 13.9 3.5 4.1 1.6 2.7 21.0

2013年調査 630 1.6 8.3 17.0 21.7 17.8 10.3 13.5 2.4 2.7 1.0 3.8 21.2

2012年調査 606 2.0 8.4 17.0 15.7 20.8 12.4 10.9 3.3 3.6 1.2 4.8 21.9

都道府県別 東京都 203 4.4 8.4 17.7 17.7 12.8 9.4 12.8 3.9 5.4 3.0 4.4 22.2

神奈川県 99 2.0 7.1 18.2 13.1 24.2 14.1 13.1 2.0 1.0 1.0 4.0 21.7

千葉県 67 3.0 9.0 9.0 19.4 25.4 7.5 14.9 4.5 1.5 ― 6.0 22.2

埼玉県 88 1.1 4.5 19.3 22.7 15.9 6.8 17.0 3.4 1.1 1.1 6.8 22.7

妻の年齢別 24歳以下 33 9.1 12.1 15.2 24.2 21.2 6.1 6.1 ― 6.1 ― ― 16.8

25～29歳 252 1.6 4.4 14.7 15.9 21.4 9.5 17.9 2.8 3.2 2.4 6.3 24.0

30～34歳 121 3.3 10.7 17.4 21.5 9.1 11.6 11.6 7.4 3.3 1.7 2.5 21.0

35歳以上 50 6.0 12.0 26.0 16.0 18.0 8.0 6.0 ― ― ― 8.0 19.4

カット数別 100カット未満 19 15.8 15.8 10.5 10.5 10.5 10.5 21.1 5.3 ― ― ― 17.7

100～200カット未満 31 3.2 6.5 22.6 19.4 16.1 9.7 16.1 ― ― 3.2 3.2 20.0

200～400カット未満 89 3.4 9.0 15.7 29.2 16.9 9.0 9.0 1.1 2.2 1.1 3.4 19.2

400カット以上 196 2.6 4.6 14.8 15.8 20.4 9.7 13.8 5.6 3.6 3.1 6.1 24.4

依頼先別 会場の専属または提携事業者のみ 410 1.5 7.1 17.3 17.3 18.5 9.5 14.9 3.7 3.4 1.5 5.4 22.8

外部の写真屋・カメラマンのみ 36 16.7 11.1 13.9 27.8 8.3 11.1 5.6 ― ― 2.8 2.8 16.0

※アルバムや写真集を作成した場合は、その費用も含む

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 2.5 8.3 16.3 17.5 18.1 9.3 13.3 3.6 4.0 1.9 5.2 22.4

北海道 128 7.0 18.8 23.4 17.2 14.8 5.5 4.7 1.6 1.6 2.3 3.1 16.7

青森・秋田・岩手 65 4.6 9.2 16.9 10.8 24.6 6.2 6.2 9.2 7.7 ― 4.6 21.5

宮城・山形 130 2.3 10.8 10.0 18.5 19.2 16.2 9.2 4.6 3.8 ― 5.4 22.1

福島 69 1.4 5.8 20.3 17.4 13.0 7.2 21.7 2.9 2.9 1.4 5.8 23.1

茨城・栃木・群馬 201 1.5 6.0 12.9 18.4 19.9 11.9 13.4 5.0 4.5 1.0 5.5 23.4

首都圏 457 3.1 7.4 16.8 17.9 17.7 9.6 14.0 3.5 3.1 1.8 5.0 22.2

新潟 68 4.4 2.9 11.8 19.1 26.5 4.4 16.2 1.5 5.9 2.9 4.4 23.4

長野・山梨 94 1.1 4.3 12.8 13.8 25.5 12.8 11.7 5.3 2.1 2.1 8.5 24.5

富山・石川・福井 103 1.0 1.0 22.3 15.5 17.5 9.7 14.6 5.8 2.9 1.0 8.7 24.7

静岡 89 1.1 5.6 21.3 13.5 24.7 11.2 14.6 ― 3.4 1.1 3.4 21.5

東海 271 2.2 7.7 11.1 18.5 21.4 8.1 14.0 4.4 3.7 2.2 6.6 23.4

関西 403 1.5 9.4 17.4 16.9 18.4 9.9 13.6 1.7 4.2 3.0 4.0 22.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 ― 8.0 17.3 18.5 16.0 9.9 11.1 3.1 5.6 2.5 8.0 24.1

四国 98 2.0 5.1 10.2 12.2 19.4 2.0 16.3 6.1 10.2 2.0 14.3 28.5

九州 267 3.4 12.0 16.9 19.5 11.6 8.6 13.5 5.2 5.6 0.7 3.0 21.0

0
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6）事業者に依頼したスナップ撮影のシーン 

 

●事業者に依頼したスナップ撮影のシーンを尋ねたところ、「挙式」が79％、「披露宴・披露パーティ」が74％、

「挙式、披露宴・披露パーティ前の準備シーン（メイクなど）」が75％であった。 

■事業者に依頼したスナップ撮影のシーン（スナップ撮影を事業者に依頼した人／複数回答） 

調査数

挙

式

披

露

宴
・

披

露

パ
ー

テ

ィ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
前

の

準

備

シ
ー

ン

（
メ
イ

ク

な

ど

）

無

回

答

2018年調査 690 78.8 73.8 74.5 2.2

2017年調査 655 75.6 73.3 69.9 2.7

2016年調査 743 70.7 65.8 71.5 3.5

2015年調査 712 72.8 67.1 66.9 3.5

2014年調査 719 69.7 63.0 65.4 4.5

2013年調査 927 70.4 66.6 63.5 6.3

2012年調査 840 74.8 71.7 66.0 2.7

都道府県別 東京都 301 78.4 73.8 71.8 3.0

神奈川県 148 81.8 75.7 78.4 0.7

千葉県 109 76.1 67.9 74.3 2.8

埼玉県 132 78.8 76.5 76.5 1.5

妻の年齢別 24歳以下 60 71.7 73.3 68.3 6.7

25～29歳 384 80.5 76.0 75.5 1.6

30～34歳 173 78.0 75.1 76.3 2.3

35歳以上 72 77.8 58.3 69.4 1.4

会場の専属または提携事業者のみ 633 78.7 72.8 74.4 2.2

外部の写真屋・カメラマンのみ 42 73.8 81.0 73.8 2.4

調査数

挙

式

披

露

宴
・

披

露

パ
ー

テ

ィ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
前

の

準

備

シ
ー

ン

（
メ
イ

ク

な

ど

）

無

回

答

地域別 全国（推計値） 76.3 73.0 75.9 2.5

北海道 255 72.9 69.0 72.9 2.4

青森・秋田・岩手 119 80.7 84.0 72.3 3.4

宮城・山形 220 75.9 70.9 71.8 1.4

福島 129 80.6 78.3 79.8 2.3

茨城・栃木・群馬 352 74.7 72.7 81.3 2.3

首都圏 690 78.8 73.8 74.5 2.2

新潟 132 80.3 78.8 59.8 3.0

長野・山梨 168 78.0 75.0 83.3 1.8

富山・石川・福井 193 78.2 75.6 70.5 4.7

静岡 147 78.2 79.6 78.2 1.4

東海 442 74.0 71.7 79.2 3.2

関西 628 75.2 70.1 75.2 2.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 277 75.5 75.5 76.9 2.2

四国 179 74.3 70.9 78.8 2.8

九州 469 71.4 71.6 78.7 3.4

首都圏
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7）スナップ撮影と一緒に依頼した内容 

 

●スナップ撮影と一緒に依頼した内容を尋ねたところ、「自分たち用のアルバム作成」が72％で最も高く、次い

で「ビデオ撮影」が40％、「当日の映像演出」が34％、「親用のアルバム作成」が29％で続く。 

 

■スナップ撮影と一緒に依頼した内容（スナップ撮影を事業者に依頼した人／複数回答） 

調査数

自

分

た
ち

用

の

ア

ル

バ
ム

作

成

ビ

デ

オ
撮

影

当

日

の
映

像

演

出

親

用

の
ア

ル

バ

ム

作

成

二

次

会
で

の

撮

影

ウ

エ

ル
カ

ム

ボ
ー

ド

作
成

そ

の

他

（
ス

ナ

ッ
プ

撮

影

以

外

に

）
依
頼

し

た

も

の

は
な

い 無

回

答

2018年調査 690 71.9 39.7 34.3 29.4 3.2 2.9 2.8 14.1 2.2

2017年調査 655 69.3 41.1 31.3 26.7 3.5 3.1 2.9 13.0 3.2

2016年調査 743 68.4 38.5 31.0 26.6 3.6 3.1 2.6 12.8 3.5

2015年調査 712 69.1 37.5 27.5 27.7 3.8 1.7 3.4 12.9 4.4

2014年調査 719 66.2 33.1 23.4 25.0 2.8 3.5 3.2 14.6 5.3

2013年調査 927 69.3 38.5 20.0 32.0 2.3 2.4 3.1 11.1 6.3

2012年調査 840 72.3 42.1 18.9 28.5 3.7 2.0 2.7 10.7 3.2

都道府県別 東京都 301 69.8 36.5 27.6 30.2 3.7 2.3 2.7 15.0 2.3

神奈川県 148 70.3 36.5 39.2 27.7 0.7 2.7 4.1 15.5 1.4

千葉県 109 75.2 47.7 39.4 28.4 5.5 3.7 1.8 10.1 2.8

埼玉県 132 75.8 43.9 40.2 30.3 3.0 3.8 2.3 13.6 2.3

妻の年齢別 24歳以下 60 65.0 31.7 28.3 28.3 3.3 ― 6.7 15.0 5.0

25～29歳 384 73.4 40.1 40.1 32.6 4.2 3.6 2.9 12.8 1.3

30～34歳 173 71.7 41.6 27.2 24.9 1.7 2.3 2.3 15.0 3.5

35歳以上 72 69.4 40.3 26.4 25.0 1.4 2.8 ― 18.1 1.4

依頼先別 会場の専属または提携事業者のみ 633 73.1 40.1 34.6 30.3 1.9 2.5 2.5 13.6 2.4

外部の写真屋・カメラマンのみ 42 57.1 31.0 21.4 14.3 16.7 4.8 4.8 19.0 ―

調査数

自

分

た
ち

用

の

ア

ル

バ
ム

作

成

ビ

デ

オ
撮

影

当

日

の
映

像

演

出

親

用

の
ア

ル

バ

ム

作

成

二

次

会
で

の

撮

影

ウ

エ

ル
カ

ム

ボ
ー

ド

作
成

そ

の

他

（
ス

ナ

ッ
プ

撮

影

以

外

に

）
依
頼

し

た

も

の

は
な

い 無

回

答

地域別 全国（推計値） 72.2 38.5 37.1 31.3 2.1 5.1 2.2 12.6 2.4

北海道 255 67.8 36.9 30.2 27.5 0.4 2.0 3.1 17.6 1.6

青森・秋田・岩手 119 68.1 42.0 36.1 36.1 ― 7.6 1.7 17.6 2.5

宮城・山形 220 72.7 41.8 38.6 24.5 1.4 1.8 1.8 13.2 1.8

福島 129 73.6 43.4 40.3 39.5 0.8 6.2 1.6 7.8 2.3

茨城・栃木・群馬 352 76.7 46.9 42.9 34.9 1.1 4.0 2.0 9.1 1.7

首都圏 690 71.9 39.7 34.3 29.4 3.2 2.9 2.8 14.1 2.2

新潟 132 78.8 31.8 35.6 34.8 2.3 8.3 4.5 8.3 3.0

長野・山梨 168 71.4 34.5 35.7 32.7 1.8 4.8 2.4 9.5 1.8

富山・石川・福井 193 69.4 38.9 35.8 33.2 3.1 5.2 2.6 13.5 3.6

静岡 147 71.4 35.4 41.5 30.6 4.1 4.8 1.4 11.6 1.4

東海 442 71.7 36.7 41.0 30.5 1.6 3.6 0.5 9.3 3.4

関西 628 73.1 37.4 38.2 34.6 2.7 4.0 1.8 13.5 2.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 277 74.4 36.1 38.6 30.0 1.4 5.8 3.2 11.2 2.5

四国 179 72.1 36.9 39.1 24.6 ― 22.9 1.7 9.5 2.8

九州 469 70.8 37.1 38.4 33.3 0.6 12.2 1.9 11.5 3.2

首都圏
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8）スナップ撮影の検討行動 

8-1）スナップ撮影の検討時期 

●スナップ撮影実施者に対して、スナップ撮影の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の

3.4ヵ月前に検討し始め、2.7ヵ月前に決定している。平均検討期間は0.8ヵ月間となった。 

■スナップ撮影の検討開始時期と決定時期 

（スナップ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

6ヵ月

以上前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 700 15.3 7.4 12.1 21.4 20.9 17.3 0.9 4.7 3.4

決定時期 700 8.7 4.6 7.4 22.1 21.1 29.1 1.9 5.0 2.7

2017年調査 検討開始時期 669 15.2 8.2 9.9 25.1 22.6 15.5 0.9 2.5 3.4

決定時期 669 7.8 5.5 7.0 22.0 22.3 30.3 2.4 2.7 2.5

2016年調査 検討開始時期 753 14.5 5.6 10.8 25.8 20.8 17.1 1.6 3.9 3.3

決定時期 753 8.4 5.4 6.2 20.3 23.1 29.5 2.5 4.5 2.6

2015年調査 検討開始時期 694 13.1 6.2 10.2 23.1 25.2 15.4 1.0 5.8 3.3

決定時期 694 7.2 5.0 5.5 18.6 23.2 33.0 1.9 5.6 2.5

2014年調査 検討開始時期 700 12.7 6.6 8.7 22.7 25.4 18.6 1.4 3.9 3.1

決定時期 700 7.3 4.4 5.6 18.0 25.9 32.1 3.1 3.6 2.4

2013年調査 検討開始時期 942 11.9 6.3 10.5 21.3 27.0 17.1 1.0 5.0 3.1

決定時期 942 6.4 4.9 5.6 18.5 24.8 31.7 2.9 5.2 2.4

2012年調査 検討開始時期 852 13.6 4.9 7.9 23.7 24.8 18.7 1.5 4.9 3.1

決定時期 852 7.9 3.1 5.2 18.4 25.4 32.2 3.6 4.3 2.4

都道府県別 東京都 検討開始時期 305 12.8 7.9 9.2 23.3 23.3 16.1 1.3 6.2 3.3

決定時期 305 7.5 4.3 5.6 21.6 22.6 29.2 2.6 6.6 2.5

神奈川県 検討開始時期 147 21.1 4.8 13.6 19.7 19.7 17.0 1.4 2.7 3.5

決定時期 147 10.9 5.4 10.9 17.7 21.8 27.2 3.4 2.7 2.7

千葉県 検討開始時期 111 18.9 5.4 14.4 18.0 19.8 19.8 ― 3.6 3.5

決定時期 111 9.0 4.5 9.9 19.8 20.7 31.5 ― 4.5 2.7

埼玉県 検討開始時期 137 11.7 10.9 15.3 21.9 17.5 18.2 ― 4.4 3.5

決定時期 137 8.8 4.4 5.8 29.9 17.5 29.2 ― 4.4 2.9

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 61 21.3 9.8 3.3 24.6 21.3 11.5 1.6 6.6 4.0

決定時期 61 8.2 11.5 3.3 16.4 27.9 19.7 4.9 8.2 2.8

25～29歳 検討開始時期 388 16.8 7.2 12.4 21.4 19.1 17.0 1.0 5.2 3.5

決定時期 388 9.8 4.6 7.7 25.0 19.1 26.3 2.1 5.4 2.8

30～34歳 検討開始時期 180 12.2 7.8 13.3 19.4 21.7 21.7 ― 3.9 3.3

決定時期 180 9.4 2.8 7.8 17.8 17.8 40.0 0.6 3.9 2.5

35歳以上 検討開始時期 70 10.0 5.7 15.7 24.3 27.1 12.9 1.4 2.9 3.0

決定時期 70 1.4 2.9 8.6 22.9 34.3 25.7 1.4 2.9 2.1

検討開始時期 609 14.6 8.0 12.5 22.3 21.7 15.8 1.0 4.1 3.4

決定時期 609 8.4 4.6 7.6 22.8 22.2 28.2 1.8 4.4 2.6

検討開始時期 40 32.5 5.0 10.0 12.5 22.5 15.0 ― 2.5 4.4

決定時期 40 20.0 10.0 7.5 12.5 15.0 27.5 5.0 2.5 3.4

首都圏

依頼先別 会場の専属または
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■スナップ撮影の検討開始時期と決定時期【地域別】 

（スナップ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■スナップ撮影の検討期間 

（スナップ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

6ヵ月

以上前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 13.9 7.0 10.7 22.0 21.9 17.4 1.5 5.6 3.3

決定時期 8.3 5.0 7.4 20.7 21.8 28.3 3.0 5.6 2.6

検討開始時期 252 10.7 7.1 8.3 21.8 23.8 18.7 3.2 6.3 3.0

決定時期 252 7.1 4.4 11.1 16.7 19.8 29.0 5.6 6.3 2.5

検討開始時期 131 11.5 6.1 9.2 19.1 21.4 22.1 0.8 9.9 3.1

決定時期 131 7.6 5.3 3.1 19.8 22.1 32.1 0.8 9.2 2.5

検討開始時期 225 9.8 4.4 8.4 17.8 30.2 24.9 1.3 3.1 2.7

決定時期 225 4.9 4.9 6.2 13.8 24.4 37.8 4.4 3.6 2.1

検討開始時期 136 11.8 3.7 6.6 18.4 22.8 25.7 5.9 5.1 2.6

決定時期 136 6.6 2.9 8.1 11.8 21.3 35.3 7.4 6.6 2.1

検討開始時期 366 10.4 4.6 9.6 24.6 21.9 20.5 2.2 6.3 3.0

決定時期 366 6.6 4.4 4.9 20.8 23.0 30.9 3.8 5.7 2.5

検討開始時期 700 15.3 7.4 12.1 21.4 20.9 17.3 0.9 4.7 3.4

決定時期 700 8.7 4.6 7.4 22.1 21.1 29.1 1.9 5.0 2.7

検討開始時期 139 12.2 9.4 7.2 20.1 24.5 20.9 ― 5.8 3.0

決定時期 139 5.8 7.2 9.4 15.1 20.9 33.1 2.2 6.5 2.5

検討開始時期 178 15.2 5.1 8.4 25.3 21.3 16.9 2.2 5.6 3.3

決定時期 178 8.4 3.9 9.6 21.3 21.3 25.8 4.5 5.1 2.7

検討開始時期 201 13.9 6.5 10.0 19.9 22.9 16.4 2.5 8.0 3.3

決定時期 201 11.9 4.5 7.0 17.4 21.9 24.9 3.5 9.0 2.8

検討開始時期 150 12.7 7.3 9.3 20.7 21.3 18.7 1.3 8.7 3.4

決定時期 150 9.3 4.0 4.7 17.3 20.0 31.3 4.7 8.7 2.6

検討開始時期 446 14.8 7.2 10.1 24.9 20.4 14.3 2.0 6.3 3.4

決定時期 446 9.6 4.5 6.5 23.3 23.8 22.9 3.4 6.1 2.8

検討開始時期 641 12.9 7.3 12.2 22.3 23.6 15.1 1.4 5.1 3.2

決定時期 641 6.7 5.6 8.6 22.2 22.3 26.7 3.0 5.0 2.6

検討開始時期 283 14.5 7.4 9.2 20.5 21.9 15.9 1.1 9.5 3.4

決定時期 283 9.9 5.7 8.1 18.0 20.8 25.1 2.8 9.5 2.8

検討開始時期 185 20.5 9.7 8.6 20.5 18.4 17.3 1.1 3.8 3.8

決定時期 185 12.4 8.6 10.8 18.9 22.7 21.6 1.6 3.2 3.2

検討開始時期 480 12.9 6.0 10.4 23.3 21.9 18.8 2.1 4.6 3.1

決定時期 480 7.9 5.2 6.3 20.4 21.5 30.6 4.2 4.0 2.5

関西

四国

九州

岡山・広島・山口・

鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

 

調査数

1ヵ月

未満

1～2ヵ月

未満

2～3ヵ月

未満

3～4ヵ月

未満

4～5ヵ月

未満

5～6ヵ月

未満

6～7ヵ月

未満

7～8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 700 60.4 22.1 6.0 3.0 1.1 0.6 0.4 0.6 0.6 5.1 0.8

2017年調査 669 62.2 20.9 4.8 4.0 2.1 1.0 0.3 0.1 0.9 3.6 0.8

2016年調査 753 64.3 17.9 7.0 3.9 0.8 0.5 0.4 0.1 0.3 4.8 0.7

2015年調査 694 59.2 20.7 8.8 1.7 0.9 0.1 0.7 0.3 0.7 6.8 0.8

2014年調査 700 64.1 20.0 6.9 2.7 0.7 0.4 0.4 ― 0.6 4.1 0.7

2013年調査 942 62.7 20.6 5.7 2.9 0.5 0.4 0.6 0.3 0.3 5.8 0.7

2012年調査 852 64.0 19.7 4.7 2.9 1.6 0.6 0.2 0.4 0.8 5.0 0.8

都道府県別 東京都 305 59.3 22.3 4.9 3.6 1.0 0.7 0.3 ― 1.0 6.9 0.8

神奈川県 147 63.3 21.1 6.1 2.0 1.4 1.4 ― 1.4 0.7 2.7 0.8

千葉県 111 57.7 24.3 7.2 2.7 1.8 ― 0.9 0.9 ― 4.5 0.8

埼玉県 137 62.0 21.2 7.3 2.9 0.7 ― 0.7 0.7 ― 4.4 0.7

妻の年齢別 24歳以下 61 52.5 23.0 3.3 4.9 ― ― ― 4.9 3.3 8.2 1.3

25～29歳 388 63.1 21.1 4.4 2.8 1.0 1.0 0.5 ― 0.3 5.7 0.7

30～34歳 180 58.9 23.3 9.4 1.1 1.7 ― 0.6 0.6 0.6 3.9 0.8

35歳以上 70 55.7 24.3 8.6 7.1 1.4 ― ― ― ― 2.9 0.9

依頼先別 会場の専属または提携事業者のみ 609 61.1 21.7 6.2 3.1 1.1 0.5 0.5 0.5 0.7 4.6 0.8

外部の写真屋・カメラマンのみ 40 47.5 37.5 7.5 2.5 2.5 ― ― ― ― 2.5 0.9

調査数

1ヵ月

未満

1～2ヵ月

未満

2～3ヵ月

未満

3～4ヵ月

未満

4～5ヵ月

未満

5～6ヵ月

未満

6～7ヵ月

未満

7～8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 65.1 18.2 5.5 2.6 1.0 0.5 0.4 0.3 0.3 6.1 0.7

北海道 252 70.6 17.1 3.2 1.2 0.8 ― ― ― ― 7.1 0.4

青森・秋田・岩手 131 63.4 19.8 3.1 1.5 0.8 0.8 ― 0.8 ― 9.9 0.6

宮城・山形 225 70.2 19.1 4.4 0.9 0.4 ― 0.4 ― 0.4 4.0 0.5

福島 136 73.5 13.2 4.4 ― 1.5 0.7 ― ― ― 6.6 0.5

茨城・栃木・群馬 366 68.6 16.4 4.6 2.5 0.5 0.5 ― ― ― 6.8 0.5

首都圏 700 60.4 22.1 6.0 3.0 1.1 0.6 0.4 0.6 0.6 5.1 0.8

新潟 139 68.3 20.1 0.7 1.4 0.7 0.7 ― 1.4 ― 6.5 0.6

長野・山梨 178 70.2 12.4 6.2 3.9 1.1 ― 0.6 ― ― 5.6 0.6

富山・石川・福井 201 71.1 14.4 3.0 ― 0.5 ― ― ― 1.5 9.5 0.5

静岡 150 60.0 19.3 5.3 2.0 0.7 1.3 1.3 0.7 ― 9.3 0.8

東海 446 64.3 17.7 6.7 1.8 1.1 0.4 0.4 ― 0.7 6.7 0.7

関西 641 66.1 17.0 5.8 3.7 0.9 0.6 0.2 ― ― 5.6 0.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 283 67.1 12.7 5.7 2.1 0.7 0.4 0.4 0.4 0.4 10.2 0.6

四国 185 70.3 13.5 5.4 3.8 1.1 1.1 1.1 ― ― 3.8 0.6

九州 480 69.8 15.0 6.0 2.5 0.8 0.4 0.4 ― 0.2 4.8 0.6

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 3.1 3.1 3.1 3.3 3.3 3.4 3.4

決定時期（ヵ月前） 2.4 2.4 2.4 2.5 2.6 2.5 2.7

検討期間（ヵ月間） 0.8 0.7 0.7 0.8 0.7 0.8 0.8
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20

40
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80

2017年調査 2018年調査

（％）
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8-2）スナップ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源 

●スナップ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「結婚式場の紹介（提携）」が37％で

最も高い。 

 

■スナップ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源（スナップ撮影実施者／複数回答） 

 

調査数

結

婚

式
場

の

紹

介

（
提
携

）

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

情
報

サ

イ

ト

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露
パ
ー

テ

ィ

会

場

の
公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

結

婚

情
報

誌

そ

の

他
の

ウ

ェ
ブ

サ

イ
ト

友

人

・
知

人

の

紹

介

結

婚

式
場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の
公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー
ジ

親

の

紹
介

動

画

サ
イ

ト

ブ

ラ

イ
ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

勤

務

先
の

紹

介

（
提

携

）

共

済

一

般

の
雑

誌

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広
告

タ

ウ

ン
誌

テ

レ

ビ
Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ
Ｃ

Ｍ

電

車

内
広

告

Ｄ

Ｍ

そ

の

他

特

に

利
用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 733 36.8 7.9 6.7 6.7 5.5 4.4 4.1 3.1 2.0 1.4 0.7 0.7 0.7 0.5 0.5 0.4 0.4 0.1 ― ― ― ― 1.2 34.0 2.2 21.0

都道府県別 東京都 321 36.4 7.5 7.2 5.6 5.0 4.4 4.4 4.4 2.2 1.2 0.9 0.6 0.6 0.6 ― 0.3 0.3 0.3 ― ― ― ― 0.9 34.3 2.2 20.9

神奈川県 152 38.2 7.2 3.9 6.6 5.9 3.3 2.6 0.7 2.6 2.0 ― ― ― 0.7 ― 0.7 0.7 ― ― ― ― ― 1.3 35.5 0.7 19.1

千葉県 116 31.9 10.3 10.3 6.9 4.3 4.3 2.6 4.3 ― 0.9 0.9 1.7 1.7 ― ― 0.9 ― ― ― ― ― ― 1.7 37.9 3.4 20.7

埼玉県 144 40.3 7.6 5.6 9.0 6.9 5.6 6.3 2.1 2.8 1.4 0.7 0.7 0.7 0.7 2.8 ― 0.7 ― ― ― ― ― 1.4 28.5 2.8 23.6

妻の年齢別 24歳以下 63 50.8 9.5 3.2 6.3 3.2 1.6 4.8 1.6 3.2 1.6 1.6 ― 1.6 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.6 23.8 3.2 17.5

25～29歳 407 34.2 9.3 6.9 6.6 5.7 4.2 2.5 2.2 1.7 1.2 0.7 0.7 0.5 1.0 0.2 0.7 0.5 ― ― ― ― ― 1.0 35.4 2.5 21.9

30～34歳 188 34.6 6.4 8.0 6.9 7.4 5.3 6.9 4.3 2.1 2.1 0.5 1.1 1.1 ― 1.6 ― 0.5 0.5 ― ― ― ― 2.1 34.6 2.1 21.8

35歳以上 74 44.6 2.7 5.4 6.8 1.4 5.4 5.4 6.8 2.7 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 33.8 ― 17.6

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹
介

友

人

・
知

人

の

紹

介

勤

務

先
の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情
報

誌

一

般

の
雑

誌

タ

ウ

ン
誌

S

N

S

S

N

S
以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式
場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広
告

ブ

ラ

イ
ダ

ル

フ

ェ
ア

等
の

催

物 結

婚

式
場

紹

介

所

テ

レ

ビ
Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ
Ｃ

Ｍ

電

車

内
広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利
用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 695 0.4 3.2 0.7 6.8 0.6 ― 6.5 12.7 12.8 0.1 5.2 9.5 ― ― ― ― 0.6 3.6 46.5 4.5 15.3

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

結

婚

式
場

の

紹

介

（
提
携

）

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

情
報

サ

イ

ト

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露
パ
ー

テ

ィ

会

場

の
公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ
ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

結

婚

情
報

誌

そ

の

他
の

ウ

ェ
ブ

サ

イ
ト

友

人

・
知

人

の

紹

介

結

婚

式
場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の
公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー
ジ

親

の

紹
介

動

画

サ
イ

ト

ブ

ラ

イ
ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

勤

務

先
の

紹

介

（
提

携

）

共

済

一

般

の
雑

誌

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広
告

タ

ウ

ン
誌

テ

レ

ビ
Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ
Ｃ

Ｍ

電

車

内
広

告

Ｄ

Ｍ

そ

の

他

特

に

利
用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 37.3 6.4 5.3 6.2 5.3 4.4 3.8 3.5 2.4 1.1 0.9 0.4 0.5 0.4 0.2 0.4 0.2 0.1 0.0 ― ― 0.1 1.4 35.6 2.3 17.5

北海道 270 35.2 1.9 3.7 5.9 1.5 3.3 3.0 3.0 3.7 0.7 0.4 ― 0.4 0.7 ― ― ― 0.4 ― ― ― ― 1.1 45.2 0.4 12.6

青森・秋田・岩手 133 34.6 3.0 3.0 7.5 6.8 2.3 3.8 3.8 1.5 ― 2.3 ― 0.8 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.5 39.8 4.5 11.3

宮城・山形 234 35.5 2.6 3.4 3.8 5.1 4.3 4.3 2.6 0.9 0.9 0.4 ― 0.4 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 43.2 2.1 11.1

福島 145 39.3 2.1 2.8 6.2 5.5 4.8 0.7 2.8 2.1 1.4 0.7 ― ― ― ― ― 0.7 ― ― ― ― ― 1.4 33.8 4.1 11.7

茨城・栃木・群馬 379 37.7 3.2 4.2 6.6 6.1 4.2 2.9 2.6 2.9 ― 0.3 ― ― ― ― 0.5 ― 0.3 ― ― ― 0.3 1.3 36.7 2.6 14.2

首都圏 733 36.8 7.9 6.7 6.7 5.5 4.4 4.1 3.1 2.0 1.4 0.7 0.7 0.7 0.5 0.5 0.4 0.4 0.1 ― ― ― ― 1.2 34.0 2.2 21.0

新潟 142 38.7 2.1 4.9 4.9 8.5 6.3 5.6 4.2 1.4 ― 0.7 2.1 ― ― ― ― 0.7 ― 0.7 ― ― 0.7 1.4 38.0 2.8 10.6

長野・山梨 181 42.5 8.3 3.3 5.5 5.5 2.8 5.0 4.4 5.0 0.6 2.2 ― ― 1.1 ― 1.1 0.6 ― ― ― ― ― 1.7 28.2 1.1 13.8

富山・石川・福井 208 34.1 4.3 2.9 8.2 3.4 2.9 1.4 2.4 3.4 1.9 1.0 0.5 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.0 38.9 4.3 15.9

静岡 155 43.9 5.2 3.9 3.2 7.7 5.2 2.6 1.9 0.6 0.6 ― ― 1.3 ― ― 0.6 0.6 0.6 ― ― ― ― 1.3 38.1 1.3 12.3

東海 467 37.9 7.9 4.3 7.1 5.4 3.9 2.8 3.4 1.7 1.1 1.1 0.2 0.9 0.9 ― 0.6 0.2 ― ― ― ― 0.2 1.1 36.2 1.5 17.1

関西 671 33.4 8.6 7.0 6.6 4.8 6.1 5.8 2.7 2.5 1.6 0.6 0.1 0.4 0.1 ― 0.7 ― ― ― ― ― ― 2.5 36.4 2.8 21.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 293 39.2 3.8 5.1 3.8 2.7 4.1 3.1 2.7 1.7 0.3 1.7 ― 0.7 0.7 ― 0.3 ― ― ― ― ― 0.7 1.4 40.6 3.8 11.6

四国 193 39.9 3.6 3.1 6.7 6.2 3.1 1.0 8.8 6.2 2.1 2.1 1.0 2.1 0.5 ― 0.5 ― 0.5 ― ― ― ― 0.5 25.9 2.1 14.5

九州 496 42.1 4.8 3.4 5.6 6.5 4.2 3.0 6.0 2.6 1.0 1.2 0.6 ― 0.2 0.2 0.2 0.2 ― ― ― ― ― 0.8 31.7 1.8 14.7
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8-3）スナップ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数 

●スナップ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が81％で最も高い。次いで「2店

舗」が10％で続き、平均は1.2店舗となった。 

■スナップ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数（スナップ撮影実施者／単一回答） 

調査数

検討した店

舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 733 2.3 81.0 10.4 3.1 0.5 0.8 1.8 1.2

2017年調査 695 2.9 79.4 10.5 4.0 0.4 0.6 2.2 1.2

2016年調査 790 2.8 83.7 8.2 3.7 0.4 0.5 0.8 1.2

2015年調査 737 1.9 83.0 8.8 2.8 0.7 0.8 1.9 1.2

2014年調査 759 2.2 82.9 9.2 2.8 0.3 0.7 2.0 1.2

2013年調査 988 2.4 83.5 7.2 2.9 0.4 0.3 3.2 1.1

2012年調査 885 4.0 82.1 9.2 2.6 0.7 0.8 0.7 1.2

都道府県別 東京都 321 2.5 80.7 10.9 2.8 ― 0.9 2.2 1.2

神奈川県 152 1.3 80.9 10.5 3.3 1.3 1.3 1.3 1.3

千葉県 116 2.6 83.6 7.8 2.6 0.9 0.9 1.7 1.2

埼玉県 144 2.8 79.9 11.1 4.2 0.7 ― 1.4 1.2

妻の年齢別 24歳以下 63 1.6 87.3 7.9 ― 1.6 ― 1.6 1.1

25～29歳 407 2.2 80.8 11.5 2.7 0.2 0.5 2.0 1.2

30～34歳 188 3.2 79.8 9.6 3.7 0.5 1.6 1.6 1.2

35歳以上 74 1.4 79.7 8.1 6.8 1.4 1.4 1.4 1.3

依頼先別 会場の専属または提携事業者のみ 633 ― 86.7 9.8 1.9 0.3 0.5 0.8 1.2

外部の写真屋・カメラマンのみ 42 ― 50.0 19.0 21.4 2.4 7.1 ― 2.0

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

検討した店

舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 2.2 83.0 9.1 2.8 0.4 0.5 2.0 1.2

北海道 270 2.2 88.9 5.2 1.1 0.4 0.7 1.5 1.1

青森・秋田・岩手 133 4.5 81.2 5.3 4.5 0.8 ― 3.8 1.1

宮城・山形 234 3.0 91.9 2.1 1.3 ― 0.4 1.3 1.0

福島 145 4.1 88.3 4.1 0.7 0.7 0.7 1.4 1.1

茨城・栃木・群馬 379 3.2 86.3 6.6 1.8 0.3 ― 1.8 1.1

首都圏 733 2.3 81.0 10.4 3.1 0.5 0.8 1.8 1.2

新潟 142 2.8 85.9 7.0 1.4 ― ― 2.8 1.1

長野・山梨 181 3.9 83.4 8.3 2.2 0.6 ― 1.7 1.1

富山・石川・福井 208 1.4 88.0 5.8 1.4 ― ― 3.4 1.1

静岡 155 2.6 85.2 9.7 0.6 0.6 0.6 0.6 1.1

東海 467 2.1 85.4 7.7 2.1 0.2 0.4 1.9 1.1

関西 671 2.1 78.7 11.5 4.0 0.4 0.7 2.5 1.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 293 0.7 89.4 5.8 1.4 0.3 ― 2.4 1.1

四国 193 2.1 74.1 11.4 8.3 2.1 0.5 1.6 1.4

九州 496 1.2 84.3 10.3 2.6 ― ― 1.6 1.1
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3．別撮りのスタジオ・ロケーション撮影について 

1）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施状況 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施状況を尋ねたところ、「別撮りのスタジオ・ロケーション撮影をし

た」人は57％であった。 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施状況（全体／単一回答） 

別撮りのスタジオ・ロケーション

撮影をした

別撮りのスタジオ・ロケーション

撮影はしなかった
無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

別撮りのスタジオ・ロケーション

撮影をした

別撮りのスタジオ・ロケーション

撮影はしなかった
無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

57.3％

57.3

57.0

49.5

45.7

43.4

43.7

54.3

63.3

57.1

57.8

50.0

60.3

55.8

51.3

42.0

42.3

42.5

49.5

53.6

54.5

55.7

44.8

36.7

42.9

40.3

45.6

39.5

43.2

48.7

0.8

0.4

0.5

1.0

0.7

2.1

0.6

0.9

―

―

1.9

4.4

0.2

1.0

―

64.3％

57.5

71.3

61.9

70.0

67.2

57.3

62.5

66.3

64.1

60.2

61.0

70.5

75.3

72.3

71.9

35.0

42.2

27.3

37.8

28.8

31.9

42.0

36.9

33.2

35.4

39.2

37.6

28.9

23.7

26.8

27.9

0.7

0.3

1.3

0.4

1.3

1.0

0.8

0.6

0.5

0.4

0.6

1.4

0.5

1.0

0.9

0.2
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2）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影をした理由 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影をした理由を尋ねたところ、「当日と違う衣裳が着られる」が63％で最も高

く、次いで「和装で撮りたかった」が61％、「当日ウエルカムボードとして使うため」が39％、「挙式、披露宴・披

露パーティ以外で撮りたいシーンがあった」が37％で続く。 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影をした理由 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／複数回答） 

調査数

当

日

と
違

う

衣

裳

が

着
ら

れ

る

和

装

で
撮

り

た

か

っ
た

当

日

ウ
エ

ル

カ

ム

ボ
ー
ド

と

し

て

使

う
た

め

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露
パ
ー

テ

ィ
以
外

で

撮

り

た

い
シ
ー

ン

が

あ

っ
た

ゆ

っ
く
り

時

間

を

か

け
て

撮

り

た

か

っ
た

当

日

映
像

演

出

と

し

て
使

う

た

め 撮

影

自
体

が

楽

し

そ

う
だ

っ
た

当

日

席
次

表

な

ど

の

ペ
ー

パ
ー

ア

イ

テ
ム

と

し

て

使

う
た

め

メ

イ

ク
リ

ハ
ー

サ

ル

に
も

な

る

そ

の

他
当

日

に

使

い

た
か

っ
た

か

ら

結

婚

報
告

ハ

ガ

キ

に

使
う

た

め

別

撮

り
の

ス

タ

ジ

オ

・
ロ

ケ
ー

シ

ョ
ン
撮

影

の

サ
ー

ビ
ス

が

あ

っ
た

当

日

は
時

間

が

な

か

っ
た

当

日

親
へ

の

ギ

フ

ト

と
し

て

使

う

た

め

海

外

挙
式

ま

た

は

国

内
の

リ

ゾ
ー

ト
地

で

の

挙

式

だ

っ
た

親

の

す
す

め

当

日

は
お

酒

を

飲

ん

で
顔

が

赤

く

な

る

（
赤

く

な

っ
た

）
の

で

自

分

た
ち

の

子

ど

も

と
一

緒

に

ゆ

っ
く
り

撮

れ

る

当

初

、
挙

式

、
披

露

宴
・

披

露

パ
ー

テ

ィ
の

予

定

が

な
く

、
写

真

だ

け
で

も

残

し

た

か

っ
た

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 449 63.0 60.8 39.4 37.0 29.2 26.7 26.5 22.5 21.2 13.1 11.4 8.5 6.2 5.1 4.7 3.8 1.1 0.9 0.9 7.8 0.2

2017年調査 430 65.8 60.5 44.2 44.4 32.3 27.9 29.3 22.1 17.2 11.9 13.3 5.6 6.3 5.1 4.2 4.9 1.6 1.4 1.9 6.5 ―

2016年調査 488 59.8 56.6 39.3 36.3 27.3 20.9 26.2 15.8 18.0 9.0 11.5 8.8 6.8 5.1 4.7 6.6 1.6 1.2 1.6 5.7 0.4

2015年調査 393 61.6 53.2 33.3 33.1 28.2 24.9 * 15.0 22.6 9.9 16.0 8.9 6.4 2.3 5.3 4.6 1.0 1.3 1.0 8.1 0.3

2014年調査 368 62.5 56.5 36.4 30.4 27.2 23.9 * 13.0 19.0 9.8 13.3 10.6 5.2 7.9 5.4 5.7 0.8 0.3 1.4 7.6 0.8

2013年調査 455 62.9 59.6 33.6 29.9 31.2 20.7 * 11.4 20.4 7.7 15.4 8.6 7.5 6.2 7.0 4.2 2.0 2.0 2.0 7.3 1.3

2012年調査 407 64.6 57.7 29.2 31.0 37.8 28.0 * 13.3 27.0 12.3 15.0 9.1 9.1 7.4 4.4 6.1 2.9 1.5 1.7 9.1 0.5

都道府県別 東京都 188 63.8 61.7 40.4 37.8 28.7 25.5 27.1 22.9 18.6 16.5 12.2 9.0 3.7 3.7 6.4 3.7 1.6 1.1 1.6 7.4 ―

神奈川県 100 62.0 59.0 34.0 29.0 30.0 27.0 29.0 26.0 28.0 12.0 10.0 7.0 8.0 5.0 3.0 4.0 1.0 1.0 ― 7.0 ―

千葉県 72 66.7 61.1 44.4 43.1 30.6 31.9 26.4 19.4 19.4 8.3 9.7 9.7 5.6 6.9 2.8 4.2 ― 1.4 1.4 5.6 1.4

埼玉県 89 59.6 60.7 39.3 39.3 28.1 24.7 22.5 20.2 20.2 11.2 12.4 7.9 10.1 6.7 4.5 3.4 1.1 ― ― 11.2 ―

妻の年齢別 24歳以下 34 50.0 50.0 32.4 41.2 44.1 23.5 41.2 26.5 26.5 11.8 11.8 8.8 8.8 5.9 2.9 5.9 ― 5.9 2.9 5.9 2.9

25～29歳 264 64.8 63.6 41.3 36.7 28.0 30.3 25.8 24.2 21.6 14.4 9.8 7.6 5.3 5.3 4.2 3.8 0.8 0.4 0.4 7.2 ―

30～34歳 111 62.2 60.4 44.1 40.5 29.7 23.4 27.9 19.8 18.0 12.6 9.9 10.8 9.0 5.4 6.3 3.6 2.7 ― ― 7.2 ―

35歳以上 40 65.0 52.5 20.0 25.0 22.5 15.0 15.0 15.0 22.5 7.5 25.0 7.5 2.5 2.5 5.0 2.5 ― 2.5 5.0 15.0 ―

※「当日親へのギフトとして使うため」：2014年調査までは「当日両親贈呈用ギフトとして使うため」

調査数

当

日

と
違

う

衣

裳

が

着
ら

れ

る

和

装

で
撮

り

た

か

っ
た

当

日

ウ
エ

ル

カ

ム

ボ
ー
ド

と

し

て

使

う
た

め

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露
パ
ー

テ

ィ
以
外

で

撮

り

た

い
シ
ー

ン

が

あ

っ
た

ゆ

っ
く
り

時

間

を

か

け
て

撮

り

た

か

っ
た

当

日

映
像

演

出

と

し

て
使

う

た

め 撮

影

自
体

が

楽

し

そ

う
だ

っ
た

当

日

席
次

表

な

ど

の

ペ
ー

パ
ー

ア

イ

テ
ム

と

し

て

使

う
た

め

メ

イ

ク
リ

ハ
ー

サ

ル

に
も

な

る

そ

の

他
当

日

に

使

い

た
か

っ
た

か

ら

結

婚

報
告

ハ

ガ

キ

に

使
う

た

め

別

撮

り
の

ス

タ

ジ

オ

・
ロ

ケ
ー

シ

ョ
ン
撮

影

の

サ
ー

ビ
ス

が

あ

っ
た

当

日

は
時

間

が

な

か

っ
た

当

日

親
へ

の

ギ

フ

ト

と
し

て

使

う

た

め

海

外

挙
式

ま

た

は

国

内
の

リ

ゾ
ー

ト
地

で

の

挙

式

だ

っ
た

親

の

す
す

め

当

日

は
お

酒

を

飲

ん

で
顔

が

赤

く

な

る

（
赤

く

な

っ
た

）
の

で

自

分

た
ち

の

子

ど

も

と
一

緒

に

ゆ

っ
く
り

撮

れ

る

当

初

、
挙

式

、
披

露

宴
・

披

露

パ
ー

テ

ィ
の

予

定

が

な
く

、
写

真

だ

け
で

も

残

し

た

か

っ
た

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 59.6 54.1 38.8 38.6 40.8 29.6 28.2 19.8 29.9 13.1 12.8 9.3 9.5 5.7 3.1 5.2 1.4 1.4 0.8 5.2 0.1

北海道 169 56.2 51.5 39.1 34.3 34.9 23.1 25.4 17.8 33.7 16.6 11.8 7.7 13.0 8.3 3.0 10.7 0.6 3.0 1.8 3.6 ―

青森・秋田・岩手 107 33.6 41.1 28.0 43.9 55.1 29.9 31.8 5.6 62.6 11.2 9.3 15.9 35.5 2.8 0.9 9.3 3.7 3.7 ― 2.8 ―

宮城・山形 167 53.3 49.7 38.3 35.3 44.3 19.8 20.4 8.4 29.9 9.6 16.2 12.0 16.2 4.2 1.2 6.6 0.6 2.4 1.8 3.0 0.6

福島 112 52.7 55.4 35.7 33.9 47.3 26.8 17.9 12.5 50.9 7.1 12.5 9.8 18.8 8.0 1.8 2.7 0.9 0.9 0.9 4.5 ―

茨城・栃木・群馬 276 65.6 61.2 37.7 40.2 42.0 27.9 23.9 18.5 30.1 11.6 8.0 9.1 9.1 5.4 2.9 4.3 ― 3.3 0.4 4.3 ―

首都圏 449 63.0 60.8 39.4 37.0 29.2 26.7 26.5 22.5 21.2 13.1 11.4 8.5 6.2 5.1 4.7 3.8 1.1 0.9 0.9 7.8 0.2

新潟 100 50.0 42.0 30.0 39.0 63.0 20.0 28.0 9.0 46.0 11.0 10.0 11.0 19.0 4.0 1.0 4.0 6.0 1.0 1.0 3.0 ―

長野・山梨 130 63.8 64.6 36.9 30.8 38.5 31.5 27.7 23.1 30.0 8.5 14.6 9.2 9.2 4.6 1.5 4.6 0.8 0.8 2.3 2.3 0.8

富山・石川・福井 143 53.8 46.2 33.6 44.8 50.3 28.0 28.7 19.6 32.2 10.5 13.3 7.7 11.9 5.6 2.1 6.3 3.5 1.4 ― 6.3 ―

静岡 103 57.3 50.5 37.9 34.0 55.3 23.3 30.1 14.6 33.0 18.4 1.9 8.7 14.6 3.9 1.9 2.9 2.9 1.0 1.0 2.9 ―

東海 313 57.8 54.6 35.5 38.3 44.1 30.0 23.3 21.7 30.0 15.0 13.4 8.3 7.0 7.3 2.9 5.1 1.0 1.3 0.3 6.1 ―

関西 514 64.2 57.6 42.4 38.5 36.4 31.5 30.4 22.8 26.1 14.0 16.5 9.3 5.8 5.6 4.7 5.1 1.0 0.6 1.0 4.1 0.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 235 52.8 46.8 34.5 40.9 48.9 33.2 31.1 20.0 38.3 13.2 13.6 13.2 9.8 5.1 1.3 7.7 3.8 0.4 0.4 6.0 ―

四国 154 62.3 43.5 39.6 48.7 47.4 28.6 39.0 13.6 31.8 7.1 7.8 9.7 12.3 7.1 1.9 9.7 1.9 1.3 1.3 5.2 ―

九州 397 56.4 41.3 42.3 41.6 57.2 39.3 32.7 18.4 38.0 13.4 16.4 8.8 12.3 6.5 0.8 5.3 1.0 2.8 0.8 2.5 ―
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3）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影と一緒に依頼した内容 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影と一緒に依頼した内容を尋ねたところ、「自分たち用のアルバム作成」が

46％で最も高く、次いで「ウエルカムボード作成」が26％、「親用のアルバム作成」が17％で続く。 

 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影と一緒に依頼した内容 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／複数回答） 

調査数

自

分

た

ち

用

の

ア

ル

バ

ム

作

成

ウ

エ

ル

カ

ム

ボ
ー

ド

作

成

親

用

の

ア

ル

バ

ム

作

成

当

日

の

映

像

演

出

ビ

デ

オ

撮

影

二

次

会

で

の

撮

影

そ

の

他

（
別

撮

り

の

ス

タ

ジ

オ

・

ロ

ケ
ー

シ

ョ
ン

撮

影

以

外

に

）

依

頼

し

た

も

の

は

な

い

無

回

答

2018年調査 449 46.1 26.3 16.5 9.6 5.8 2.0 2.4 32.1 0.9

2017年調査 430 44.4 27.7 18.8 7.0 4.0 1.9 3.3 35.6 1.2

2016年調査 488 44.5 27.0 15.6 9.4 4.5 0.2 2.5 33.2 1.8

2015年調査 393 44.8 28.2 17.3 10.2 7.9 1.0 2.5 29.3 3.6

2014年調査 368 52.4 23.4 16.0 4.9 3.5 0.5 4.1 28.5 1.9

都道府県別 東京都 188 45.2 21.8 18.1 6.4 5.3 3.2 3.2 34.6 1.6

神奈川県 100 45.0 28.0 21.0 11.0 6.0 1.0 1.0 32.0 ―

千葉県 72 47.2 31.9 12.5 15.3 8.3 2.8 2.8 26.4 1.4

埼玉県 89 48.3 29.2 11.2 10.1 4.5 ― 2.2 31.5 ―

妻の年齢別 24歳以下 34 35.3 26.5 8.8 17.6 11.8 ― 2.9 26.5 2.9

25～29歳 264 45.1 26.5 17.4 8.7 5.7 2.7 3.0 33.0 1.1

30～34歳 111 49.5 28.8 17.1 9.9 4.5 0.9 1.8 30.6 ―

35歳以上 40 52.5 17.5 15.0 7.5 5.0 2.5 ― 35.0 ―

調査数

自

分

た

ち

用

の

ア

ル

バ

ム

作

成

ウ

エ

ル

カ

ム

ボ
ー

ド

作

成

親

用

の

ア

ル

バ

ム

作

成

当

日

の

映

像

演

出

ビ

デ

オ

撮

影

二

次

会

で

の

撮

影

そ

の

他

（
別

撮

り

の

ス

タ

ジ

オ

・

ロ

ケ
ー

シ

ョ
ン

撮

影

以

外

に

）

依

頼

し

た

も

の

は

な

い

無

回

答

地域別 全国（推計値） 55.3 21.2 20.4 14.2 8.9 1.3 1.6 29.5 1.0

北海道 169 53.3 30.8 24.9 9.5 13.6 0.6 2.4 27.8 1.2

青森・秋田・岩手 107 55.1 12.1 32.7 21.5 22.4 ― ― 28.0 0.9

宮城・山形 167 52.7 11.4 18.6 15.0 10.8 0.6 2.4 31.1 1.2

福島 112 66.1 7.1 28.6 20.5 12.5 ― 0.9 18.8 0.9

茨城・栃木・群馬 276 59.1 17.8 19.9 15.9 10.5 1.8 1.1 29.3 1.8

首都圏 449 46.1 26.3 16.5 9.6 5.8 2.0 2.4 32.1 0.9

新潟 100 70.0 20.0 35.0 25.0 12.0 1.0 ― 17.0 1.0

長野・山梨 130 50.8 16.2 23.1 16.2 11.5 ― 3.1 27.7 2.3

富山・石川・福井 143 61.5 16.8 22.4 22.4 14.7 2.1 1.4 26.6 ―

静岡 103 61.2 28.2 17.5 14.6 8.7 1.9 1.9 25.2 1.0

東海 313 60.1 17.3 17.3 11.8 7.7 1.0 ― 31.0 1.0

関西 514 51.0 17.9 21.2 13.8 6.4 1.6 1.0 35.6 1.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 235 66.8 17.4 19.1 16.2 8.1 0.9 0.9 24.7 1.7

四国 154 73.4 26.6 19.5 14.9 10.4 0.6 3.2 12.3 ―

九州 397 64.7 22.4 25.9 21.9 13.6 0.3 1.8 24.7 0.3
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4）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「その他のウェ

ブサイト」が35％で最も高く、次いで「結婚情報サイト」が27％、「SNS」が21％、「結婚情報誌」が20％で続く。 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／複数回答） 
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2018年調査 449 35.0 26.9 21.2 19.6 13.1 12.0 3.1 2.9 1.8 1.6 1.6 1.1 0.9 0.9 0.9 0.4 0.2 0.2 ― ― ― ― 3.3 13.8 0.4 63.3

都道府県別 東京都 188 33.0 26.6 21.8 20.2 12.8 11.2 3.7 3.7 2.1 2.7 2.7 1.1 1.1 0.5 1.1 ― ― ― ― ― ― ― 4.8 11.7 0.5 63.3

神奈川県 100 38.0 29.0 22.0 20.0 16.0 10.0 5.0 4.0 1.0 ― ― 1.0 ― 2.0 ― ― ― ― ― ― ― ― 3.0 15.0 ― 68.0

千葉県 72 30.6 29.2 19.4 18.1 13.9 18.1 1.4 1.4 ― ― 1.4 1.4 1.4 ― 1.4 ― 1.4 1.4 ― ― ― ― 2.8 11.1 1.4 62.5

埼玉県 89 39.3 23.6 20.2 19.1 10.1 11.2 1.1 1.1 3.4 2.2 1.1 1.1 1.1 1.1 1.1 2.2 ― ― ― ― ― ― 1.1 19.1 ― 58.4

妻の年齢別 24歳以下 34 23.5 20.6 11.8 8.8 26.5 11.8 2.9 ― 2.9 2.9 2.9 ― ― ― ― ― ― 2.9 ― ― ― ― 2.9 14.7 2.9 44.1

25～29歳 264 33.0 30.7 26.5 22.7 11.0 11.4 2.3 3.0 1.5 2.3 1.1 1.1 1.1 0.8 1.5 ― 0.4 ― ― ― ― ― 1.9 13.3 0.4 64.4

30～34歳 111 40.5 21.6 13.5 16.2 14.4 11.7 4.5 3.6 2.7 ― 1.8 ― 0.9 1.8 ― 1.8 ― ― ― ― ― ― 3.6 17.1 ― 64.9

35歳以上 40 42.5 22.5 15.0 17.5 12.5 17.5 5.0 2.5 ― ― 2.5 5.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 12.5 7.5 ― 67.5

実施内容別 スタジオ撮影のみ 175 34.9 28.6 20.0 18.3 9.1 7.4 2.9 2.3 1.7 1.1 0.6 1.1 1.1 0.6 1.1 0.6 ― ― ― ― ― ― 3.4 15.4 0.6 64.0

ロケーション撮影のみ 181 35.4 23.2 19.9 16.0 15.5 12.2 3.9 3.3 1.7 1.7 1.7 0.6 0.6 1.1 ― 0.6 ― 0.6 ― ― ― ― 2.8 14.4 0.6 62.4

両方 93 34.4 31.2 25.8 29.0 16.1 20.4 2.2 3.2 2.2 2.2 3.2 2.2 1.1 1.1 2.2 ― 1.1 ― ― ― ― ― 4.3 9.7 ― 63.4

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

※「別撮りのスタジオ･ロケーショ ン撮影の実施内容」の集計結果は、391ページに掲載している 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため
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計

首都圏 2017年調査 430 2.1 10.0 0.5 22.1 0.9 0.2 16.3 50.9 4.4 0.5 3.3 2.6 ― ― ― ― 0.5 3.7 17.2 1.6 56.3

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計
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地域別 全国（推計値） 23.9 16.9 17.8 13.8 21.8 9.3 4.1 2.2 3.4 2.3 1.5 0.5 1.1 0.9 1.8 0.1 0.4 0.2 0.3 ― ― 0.2 2.6 19.6 0.7 46.4

北海道 169 23.1 21.9 14.8 16.6 18.3 7.1 4.1 1.8 4.1 2.4 ― ― 1.2 2.4 1.2 ― ― ― 1.2 ― ― ― 2.4 26.6 1.8 45.0

青森・秋田・岩手 107 2.8 5.6 10.3 7.5 30.8 3.7 3.7 ― 9.3 0.9 1.9 1.9 0.9 0.9 0.9 ― 0.9 0.9 ― ― ― ― 0.9 41.1 2.8 16.8

宮城・山形 167 19.8 13.2 13.2 10.8 26.9 3.0 3.0 1.2 3.6 2.4 1.2 ― 0.6 0.6 2.4 ― 0.6 1.2 ― ― ― 0.6 1.8 26.9 0.6 35.3

福島 112 7.1 6.3 7.1 10.7 32.1 3.6 5.4 ― 2.7 2.7 ― ― 0.9 0.9 2.7 ― ― ― 1.8 ― ― ― 2.7 31.3 1.8 20.5

茨城・栃木・群馬 276 18.5 12.0 13.4 9.8 27.9 8.7 7.6 1.8 4.0 2.5 0.4 0.4 1.4 2.5 ― ― 0.4 ― ― ― ― ― 1.4 24.6 1.1 37.0

首都圏 449 35.0 26.9 21.2 19.6 13.1 12.0 3.1 2.9 1.8 1.6 1.6 1.1 0.9 0.9 0.9 0.4 0.2 0.2 ― ― ― ― 3.3 13.8 0.4 63.3

新潟 100 8.0 9.0 8.0 10.0 37.0 3.0 9.0 1.0 8.0 2.0 1.0 1.0 1.0 ― ― ― 1.0 ― ― ― ― ― 2.0 32.0 ― 24.0

長野・山梨 130 18.5 4.6 14.6 6.2 30.0 8.5 3.1 0.8 6.9 3.8 ― ― 3.1 0.8 3.8 ― 0.8 ― 1.5 ― ― 0.8 0.8 16.9 0.8 32.3

富山・石川・福井 143 15.4 8.4 11.9 12.6 28.0 8.4 9.1 2.1 5.6 2.1 ― ― 2.8 0.7 5.6 ― ― 0.7 ― ― ― ― 0.7 21.0 0.7 36.4

静岡 103 28.2 13.6 11.7 10.7 32.0 8.7 1.0 1.0 4.9 1.9 ― ― 1.9 1.0 1.0 ― 2.9 ― 1.0 ― ― ― 1.9 16.5 1.0 41.7

東海 313 19.8 12.5 23.3 12.5 22.0 7.7 3.2 2.2 1.6 2.9 6.7 0.3 2.2 1.6 1.3 ― 1.0 0.3 0.3 ― ― 1.0 2.2 21.1 ― 42.5

関西 514 29.8 18.1 23.0 13.4 17.3 9.3 3.9 3.5 4.5 1.6 1.2 0.4 0.8 0.2 2.3 ― 0.6 ― 0.2 ― ― 0.4 3.5 15.2 1.2 54.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 235 14.9 11.1 13.6 8.5 28.5 6.0 5.5 0.9 2.1 4.3 ― ― 1.3 1.3 4.3 ― 0.4 ― 0.9 ― ― 0.4 3.4 25.5 ― 32.3

四国 154 8.4 7.8 9.7 9.1 35.7 9.7 5.8 1.3 5.2 5.8 3.2 0.6 ― 0.6 4.5 ― ― ― 0.6 ― ― ― ― 22.1 ― 26.0

九州 397 13.1 10.1 12.6 11.1 29.7 10.6 4.5 1.8 3.5 2.5 0.3 ― 0.8 0.8 2.0 ― ― 0.3 ― ― ― ― 2.0 23.2 0.8 33.0
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5）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を選択する際の重視点 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を選択する際の重視点を尋ねたところ、「価格が手頃」が63％

で最も高く、次いで「いろいろなシーンを撮影してくれる」と「商品内容・プランが良い」がともに37％で続く。 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の依頼先を選択する際の重視点 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／複数回答） 
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2018年調査 449 63.0 37.0 36.5 29.6 25.6 24.9 12.5 12.2 11.6 11.4 10.9 9.4 7.3 7.1 6.2 4.7 2.9 2.2 0.4 5.6 7.3 0.2

2017年調査 430 64.7 40.2 35.6 34.0 28.4 23.0 13.7 11.9 11.6 12.1 7.4 11.4 8.6 4.2 4.4 6.0 2.3 1.6 0.9 5.8 6.5 0.5

2016年調査 488 63.7 33.0 30.7 27.9 21.7 28.3 9.8 13.9 12.3 13.1 7.8 12.1 8.4 5.1 5.5 4.1 4.9 1.6 1.4 8.6 10.5 0.6

2015年調査 393 58.5 37.9 41.5 31.6 27.5 * * 15.0 9.4 11.7 9.9 15.8 8.4 * * 6.4 * * 1.5 6.9 7.4 1.0

2014年調査 368 62.0 33.4 42.9 31.8 26.6 * * 12.8 9.5 11.4 12.0 19.8 6.5 * * 3.3 * * 2.7 7.9 10.1 1.1

2013年調査 455 61.3 33.4 39.6 26.2 22.9 * * 11.6 9.5 11.9 11.2 17.1 6.2 * * 4.0 * * 1.5 7.5 11.0 1.1

都道府県別 東京都 188 62.2 39.9 31.4 26.6 25.0 26.6 13.3 13.8 13.3 13.3 10.1 10.6 6.9 8.5 8.0 5.3 3.7 3.2 0.5 5.9 6.9 ―

神奈川県 100 71.0 34.0 45.0 34.0 32.0 28.0 13.0 16.0 15.0 12.0 17.0 12.0 8.0 9.0 7.0 3.0 1.0 1.0 1.0 6.0 7.0 ―

千葉県 72 59.7 29.2 38.9 30.6 25.0 20.8 11.1 8.3 6.9 8.3 8.3 4.2 5.6 2.8 4.2 5.6 2.8 1.4 ― 4.2 9.7 1.4

埼玉県 89 58.4 40.4 36.0 30.3 20.2 21.3 11.2 7.9 7.9 9.0 7.9 7.9 9.0 5.6 3.4 4.5 3.4 2.2 ― 5.6 6.7 ―

妻の年齢別 24歳以下 34 47.1 52.9 14.7 23.5 20.6 29.4 11.8 14.7 14.7 14.7 8.8 8.8 14.7 8.8 8.8 2.9 2.9 ― ― 2.9 20.6 2.9

25～29歳 264 65.2 36.0 40.5 31.8 27.3 24.6 14.0 11.0 10.2 9.1 9.8 8.7 6.4 7.2 6.4 5.3 1.9 2.7 0.4 4.9 5.7 ―

30～34歳 111 63.1 33.3 35.1 27.0 24.3 25.2 9.9 16.2 13.5 15.3 15.3 11.7 9.0 5.4 4.5 1.8 4.5 2.7 ― 7.2 8.1 ―

35歳以上 40 62.5 40.0 32.5 27.5 22.5 22.5 10.0 7.5 12.5 12.5 7.5 7.5 2.5 10.0 7.5 10.0 5.0 ― 2.5 7.5 5.0 ―

実施内容別 スタジオ撮影のみ 175 68.0 21.1 32.0 22.3 21.1 14.9 13.7 10.3 9.1 8.0 9.7 6.3 7.4 7.4 4.6 3.4 1.7 3.4 0.6 5.7 8.6 ―

ロケーション撮影のみ 181 58.6 44.8 34.8 33.1 29.3 32.0 10.5 14.4 11.6 12.2 10.5 13.3 6.1 6.1 8.3 5.0 4.4 1.1 0.6 5.5 7.7 0.6

両方 93 62.4 51.6 48.4 36.6 26.9 30.1 14.0 11.8 16.1 16.1 14.0 7.5 9.7 8.6 5.4 6.5 2.2 2.2 ― 5.4 4.3 ―

スタジオ撮影依頼先別 会場の専属または提携事業者 51 27.5 25.5 23.5 13.7 17.6 5.9 3.9 3.9 5.9 3.9 9.8 2.0 ― 3.9 2.0 2.0 2.0 3.9 2.0 5.9 27.5 ―

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 40 82.5 25.0 42.5 30.0 25.0 25.0 12.5 10.0 7.5 12.5 7.5 10.0 15.0 12.5 10.0 10.0 2.5 ― ― 10.0 ― ―

外部の写真屋・カメラマン 69 89.9 11.6 29.0 23.2 20.3 15.9 18.8 8.7 7.2 7.2 8.7 7.2 8.7 5.8 1.4 ― 1.4 5.8 ― 4.3 ― ―

ロケーション撮影依頼先別 会場の専属または提携事業者 55 34.5 47.3 25.5 27.3 32.7 27.3 1.8 16.4 7.3 9.1 16.4 9.1 1.8 1.8 5.5 ― ― 1.8 ― 5.5 20.0 ―

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 28 82.1 46.4 35.7 39.3 10.7 17.9 17.9 10.7 3.6 14.3 3.6 14.3 ― 3.6 10.7 ― ― ― ― 7.1 ― ―

外部の写真屋・カメラマン 85 68.2 41.2 43.5 34.1 32.9 40.0 14.1 16.5 17.6 14.1 8.2 16.5 9.4 10.6 9.4 10.6 9.4 1.2 1.2 5.9 ― 1.2

※「別撮りのスタジオ･ロケーショ ン撮影の実施内容」の集計結果は、391ページに掲載している 

※「別撮りのスタジオ撮影の依頼先」の集計結果は、393ページに掲載している 

※「別撮りのロケーショ ン撮影の依頼先」の集計結果は、403ページに掲載している

調査数

価

格

が

手

頃

い

ろ

い

ろ

な

シ
ー

ン

を

撮

影

し

て

く

れ

る

商

品

内

容

・

プ

ラ

ン

が

良

い

カ

ッ
ト

数

が

多

い

写

真

の

仕

上

が

り

が

良

い

写

真

の

セ

ン

ス

が

良

い 衣

裳

の

点

数

が

多

い

安

心

感

が

あ

る

事

前

に

打

合

わ

せ

が

可

能

柔

軟

な

対

応

が

可

能

特

典

が

あ

る

ア

ル

バ

ム

の

仕

上

が

り

が

良

い

接

客

態

度

が

良

い

ヘ

ア

メ

イ

ク

の

質

の

高

さ

写

真

の

修

正

・

加

工

の

質

が

高

い

親

族

や

友

人

の

紹

介

撮

っ
て

ほ

し

い

カ

メ

ラ

マ

ン

が

い

た

ペ

ッ
ト

と

一

緒

に

撮

れ

る

セ

ピ

ア

・

モ

ノ

ク

ロ

撮

影

が

で

き

る

そ

の

他

依

頼

先

を

検

討

し

て

い

な

い

無

回

答

地域別 全国（推計値） 47.0 39.0 29.0 29.5 27.8 24.7 10.0 13.5 14.2 12.0 8.6 14.4 9.4 7.2 6.9 4.4 3.9 2.5 0.7 4.3 13.2 0.5

北海道 169 45.6 36.1 40.8 35.5 20.1 23.7 11.8 16.6 20.7 11.8 13.0 13.6 10.7 9.5 4.1 4.1 2.4 3.0 0.6 3.0 14.2 1.8

青森・秋田・岩手 107 16.8 37.4 13.1 21.5 33.6 22.4 4.7 13.1 11.2 14.0 3.7 15.9 8.4 7.5 5.6 3.7 2.8 1.9 ― 2.8 27.1 0.9

宮城・山形 167 36.5 34.1 24.0 26.3 27.5 15.6 4.8 15.0 13.2 15.6 5.4 10.8 7.8 7.8 4.8 1.8 0.6 3.6 ― 3.0 16.2 0.6

福島 112 23.2 40.2 13.4 22.3 17.9 14.3 6.3 11.6 11.6 8.0 ― 13.4 6.3 5.4 2.7 3.6 0.9 0.9 2.7 4.5 28.6 0.9

茨城・栃木・群馬 276 39.9 37.0 26.4 22.8 22.8 20.3 10.5 10.1 10.9 12.0 9.4 14.9 9.4 5.8 6.9 5.1 4.0 3.6 ― 4.7 18.8 0.7

首都圏 449 63.0 37.0 36.5 29.6 25.6 24.9 12.5 12.2 11.6 11.4 10.9 9.4 7.3 7.1 6.2 4.7 2.9 2.2 0.4 5.6 7.3 0.2

新潟 100 23.0 41.0 18.0 24.0 31.0 23.0 6.0 18.0 15.0 14.0 9.0 21.0 11.0 6.0 6.0 ― 4.0 2.0 ― 4.0 25.0 ―

長野・山梨 130 40.8 35.4 24.6 25.4 21.5 28.5 6.9 21.5 11.5 13.8 8.5 20.8 16.9 4.6 9.2 6.2 6.2 2.3 0.8 3.8 16.9 0.8

富山・石川・福井 143 33.6 42.7 21.0 25.2 30.1 26.6 4.9 15.4 14.7 11.9 9.1 19.6 9.8 9.8 6.3 4.9 4.2 1.4 0.7 3.5 15.4 ―

静岡 103 43.7 35.9 29.1 29.1 32.0 28.2 6.8 12.6 16.5 8.7 4.9 18.4 13.6 6.8 6.8 4.9 5.8 2.9 1.9 4.9 9.7 ―

東海 313 44.4 42.5 27.2 30.4 31.9 24.3 8.3 14.1 14.4 11.8 7.7 14.1 11.5 6.4 5.8 3.5 5.8 1.6 1.0 4.2 12.8 0.3

関西 514 49.2 42.2 31.1 35.2 33.1 29.2 12.3 13.2 15.2 12.6 8.2 17.5 9.5 8.0 8.9 3.1 4.5 2.1 1.2 4.1 11.1 1.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 235 32.3 34.9 19.6 23.8 23.4 25.1 6.8 15.7 17.9 11.5 6.0 14.5 6.8 8.5 7.2 4.7 6.8 3.0 ― 4.3 20.0 0.4

四国 154 27.3 42.9 22.1 24.0 35.1 33.8 5.8 18.2 23.4 18.2 7.8 27.3 13.6 7.8 13.0 6.5 3.2 3.2 1.9 4.5 14.9 0.6

九州 397 42.3 40.8 23.2 31.0 26.4 19.6 9.6 12.6 15.1 10.6 7.8 15.6 10.8 6.0 6.8 6.3 3.8 3.5 1.0 2.8 16.6 0.3

首都圏

0

20

40

60

80
2017年調査 2018年調査

（％）
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6）別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施内容 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施内容を尋ねたところ、「スタジオ撮影のみ」が39％、「ロケーション

撮影のみ」が40％、「両方」が21％であった。 

 

■別撮りのスタジオ・ロケーション撮影の実施内容 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／単一回答） 

スタジオ撮影

のみ

ロケーション撮影

のみ
両方

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=449) 59.7 61.0

2017年調査 (n=430) 56.3 65.1

2016年調査 (n=488) 64.3 54.3

2015年調査 (n=393) 63.4 53.4

2014年調査 (n=368) 66.0 51.6

2013年調査 (n=455) 65.9 45.9

2012年調査 (n=407) 61.2 53.6

都道府県別 東京都 (n=188) 60.6 58.0

神奈川県 (n=100) 63.0 55.0

千葉県 (n=72) 56.9 76.4

埼玉県 (n=89) 56.2 61.8

妻の年齢別 24歳以下 (n=34) 41.2 70.6

25～29歳 (n=264) 62.9 60.2

30～34歳 (n=111) 55.9 61.3

35歳以上 (n=40) 65.0 57.5

※「別撮りのスタジオ撮影」「別撮りのロケーショ ン撮影」それぞれの実施状況より合成

スタジオ撮影

のみ

ロケーション撮影

のみ
両方

●凡例

地域別 全国（推計値） 58.6 63.3

北海道 (n=169) 79.3 38.5

青森・秋田・岩手 (n=107) 72.9 54.2

宮城・山形 (n=167) 65.3 59.9

福島 (n=112) 65.2 48.2

茨城・栃木・群馬 (n=276) 55.8 58.3

首都圏 (n=449) 59.7 61.0

新潟 (n=100) 72.0 52.0

長野・山梨 (n=130) 52.3 75.4

富山・石川・福井 (n=143) 53.1 69.9

静岡 (n=103) 60.2 66.0

東海 (n=313) 57.2 59.1

関西 (n=514) 48.2 70.0

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=235) 60.9 68.9

四国 (n=154) 55.8 81.2

九州 (n=397) 62.2 66.0

スタジオ

撮影のみ

＋

両方

ロケーショ

ン撮影のみ

＋

両方

スタジオ

撮影のみ

＋

両方

ロケーショ

ン撮影のみ

＋

両方

39.0％

34.9

45.7

46.6

48.4

54.1

46.4

42.0

45.0

23.6

38.2

29.4

39.8

38.7

42.5

40.3

43.7

35.7

36.6

34.0

34.1

38.8

39.4

37.0

43.1

43.8

58.8

37.1

44.1

35.0

20.7

21.4

18.6

16.8

17.7

11.9

14.7

18.6

18.0

33.3

18.0

11.8

23.1

17.1

22.5

36.7％

61.5

45.8

40.1

51.8

41.7

39.0

48.0

24.6

30.1

34.0

40.9

30.0

31.1

18.8

34.0

41.4

20.7

27.1

34.7

34.8

44.2

40.3

28.0

47.7

46.9

39.8

42.8

51.8

39.1

44.2

37.8

21.9

17.8

27.1

25.1

13.4

14.1

20.7

24.0

27.7

23.1

26.2

16.3

18.3

29.8

37.0

28.2
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7）別撮りのスタジオ･ロケーション撮影データの購入状況 

 

●別撮りのスタジオ・ロケーション撮影データの購入状況を尋ねたところ、「撮影したすべての写真データを購

入した」人が74％、「撮影したうちの一部の写真データを購入した」人が19％であった。 

 

■別撮りのスタジオ･ロケーション撮影データの購入状況 

（別撮りのスタジオ・ロケーション撮影実施者／単一回答） 

撮影したすべての

写真データを

購入した

撮影したうちの一部

の写真データを

購入した

その他 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=449)

2017年調査 (n=430)

2016年調査 (n=488)

2015年調査 (n=393)

都道府県別 東京都 (n=188)

神奈川県 (n=100)

千葉県 (n=72)

埼玉県 (n=89)

妻の年齢別 24歳以下 (n=34)

25～29歳 (n=264)

30～34歳 (n=111)

35歳以上 (n=40)

撮影したすべての

写真データを

購入した

撮影したうちの一部

の写真データを

購入した

その他 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=169)

青森・秋田・岩手 (n=107)

宮城・山形 (n=167)

福島 (n=112)

茨城・栃木・群馬 (n=276)

首都圏 (n=449)

新潟 (n=100)

長野・山梨 (n=130)

富山・石川・福井 (n=143)

静岡 (n=103)

東海 (n=313)

関西 (n=514)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=235)

四国 (n=154)

九州 (n=397)

74.4％

73.7

66.8

64.4

78.2

65.0

76.4

75.3

61.8

75.8

74.8

75.0

18.7

18.1

25.6

28.0

17.0

24.0

19.4

15.7

23.5

18.6

18.0

17.5

6.2

7.0

6.1

6.4

4.8

9.0

2.8

9.0

11.8

5.3

7.2

5.0

0.7

1.2

1.4

1.3

―

2.0

1.4

―

2.9

0.4

―

2.5

69.9％

68.0

64.5

59.3

52.7

69.6

74.4

56.0

65.4

68.5

72.8

70.3

75.3

62.1

61.0

65.2

21.9

23.1

25.2

31.1

38.4

18.5

18.7

34.0

24.6

23.8

19.4

25.6

18.5

26.4

28.6

22.9

7.5

8.3

8.4

9.0

8.9

9.8

6.2

10.0

9.2

7.7

7.8

4.2

5.4

10.2

10.4

11.6

0.7

0.6

1.9

0.6

―

2.2

0.7

―

0.8

―

―

―

0.8

1.3

―

0.3
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8）別撮りのスタジオ撮影について 

8-1）別撮りのスタジオ撮影の依頼先 

●別撮りのスタジオ撮影実施者に対して、スタジオ撮影の依頼先を尋ねたところ、「会場の専属または提携事業

者」が28％、「外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先」が24％、「外部の写真屋・カメラマン」が42％で

あった。 

 

■別撮りのスタジオ撮影の依頼先（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

会場の専属

または提携事業者

外部の衣裳店、

または衣裳店の

紹介・提携先

外部の写真屋・

カメラマン
無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=268)

2017年調査 (n=242)

2016年調査 (n=314)

2015年調査 (n=249)

2014年調査 (n=243)

2013年調査 (n=300)

2012年調査 (n=249)

都道府県別 東京都 (n=114)

神奈川県 (n=63)

千葉県 (n=41)

埼玉県 (n=50)

妻の年齢別 24歳以下 (n=14)

25～29歳 (n=166)

30～34歳 (n=62)

35歳以上 (n=26)

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 (n=109)

ホテル (n=78)

レストラン (n=12)

ホテル・式場・会館内のレストラン (n=14)

ハウスウエディング（ゲストハウス） (n=42)

会場の専属

または提携事業者

外部の衣裳店、

または衣裳店の

紹介・提携先

外部の写真屋・

カメラマン
無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=134)

青森・秋田・岩手 (n=78)

宮城・山形 (n=109)

福島 (n=73)

茨城・栃木・群馬 (n=154)

首都圏 (n=268)

新潟 (n=72)

長野・山梨 (n=68)

富山・石川・福井 (n=76)

静岡 (n=62)

東海 (n=179)

関西 (n=248)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=143)

四国 (n=86)

九州 (n=247)

27.6％

30.6

31.8

36.5

31.3

34.3

36.5

22.8

33.3

26.8

32.0

35.7

27.7

25.8

26.9

31.2

29.5

16.7

14.3

26.2

23.5

22.7

23.6

18.9

16.9

19.3

20.1

21.9

22.2

26.8

26.0

14.3

23.5

22.6

30.8

22.0

19.2

25.0

21.4

31.0

41.8

41.3

38.2

40.2

46.1

40.3

38.2

46.5

36.5

41.5

38.0

35.7

41.6

45.2

38.5

40.4

43.6

50.0

50.0

38.1

7.1

5.4

6.4

4.4

5.8

6.0

5.2

8.8

7.9

4.9

4.0

14.3

7.2

6.5

3.8

6.4

7.7

8.3

14.3

4.8

51.1％

47.0

87.2

65.1

84.9

64.9

27.6

79.2

52.9

75.0

43.5

52.5

46.4

74.8

68.6

67.2

14.3

15.7

2.6

13.8

5.5

10.4

23.5

8.3

7.4

6.6

11.3

14.0

12.9

8.4

9.3

7.7

28.7

30.6

6.4

18.3

5.5

18.2

41.8

8.3

35.3

10.5

40.3

26.3

36.3

12.6

18.6

18.2

5.9

6.7

3.8

2.8

4.1

6.5

7.1

4.2

4.4

7.9

4.8

7.3

4.4

4.2

3.5

6.9
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8-2）別撮りのスタジオ撮影の実施時期 

●別撮りのスタジオ撮影の実施時期を尋ねたところ、「披露宴の12週間前」が15％で最も高く、「8週間前」が

14％、「4週間前」が12％、「21週間以上前」と「2週間前」がともに11％で続く。平均は披露宴の11.4週間前と

なった。 

 

■別撮りのスタジオ撮影の実施時期 

（別撮りのスタジオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴

の21週

間以上

前

披露宴

の20週

間前

披露宴

の18週

間前

披露宴

の16週

間前

披露宴

の14週

間前

披露宴

の12週

間前

披露宴

の10週

間前

披露宴

の8週

間前

披露宴

の6週

間前

披露宴

の4週

間前

披露宴

の2週

間前

披露宴

の2週

間後

披露宴

の4週

間後

披露宴

の5週

間以上

後

無回答

平均

・

週間前

首都圏 2018年調査 262 10.7 5.3 0.8 9.2 1.1 14.5 4.6 13.7 8.8 12.2 10.7 0.8 0.4 1.1 6.1 11.4

2017年調査 235 8.5 4.7 0.4 7.2 1.3 10.6 6.8 17.0 8.5 17.9 8.1 0.4 1.3 2.1 5.1 10.0

2016年調査 305 11.8 4.3 1.6 6.2 2.0 6.9 7.5 14.1 7.5 18.7 9.2 ― 0.3 2.3 7.5 10.9

2015年調査 240 11.3 4.2 1.3 7.1 2.9 7.9 3.8 16.3 6.7 18.3 8.8 0.8 1.3 1.7 7.9 10.6

2014年調査 235 12.8 4.3 0.9 7.2 0.4 6.8 8.1 12.3 6.4 16.2 14.9 1.7 0.9 0.9 6.4 10.2

2013年調査 290 9.7 3.4 1.0 5.9 0.7 8.6 6.2 12.4 10.3 17.6 14.5 0.7 0.7 2.4 5.9 8.8

2012年調査 243 12.3 3.7 2.1 2.5 0.8 10.3 6.6 13.2 5.8 15.6 16.0 1.2 0.4 2.9 6.6 9.9

都道府県別 東京都 111 14.4 1.8 0.9 10.8 1.8 12.6 4.5 12.6 10.8 11.7 7.2 0.9 0.9 1.8 7.2 12.3

神奈川県 62 4.8 6.5 ― 9.7 ― 21.0 3.2 14.5 8.1 9.7 12.9 1.6 ― ― 8.1 10.3

千葉県 40 7.5 17.5 2.5 2.5 2.5 7.5 5.0 12.5 7.5 17.5 12.5 ― ― ― 5.0 11.1

埼玉県 49 12.2 2.0 ― 10.2 ― 16.3 6.1 16.3 6.1 12.2 14.3 ― ― 2.0 2.0 11.1

妻の年齢別 24歳以下 14 ― ― ― 28.6 ― 7.1 ― 14.3 ― 14.3 21.4 ― ― ― 14.3 8.4

25～29歳 162 12.3 7.4 1.2 6.2 1.2 13.0 4.3 14.2 9.9 9.3 12.3 1.2 ― 0.6 6.8 12.0

30～34歳 61 6.6 3.3 ― 13.1 1.6 18.0 6.6 13.1 9.8 19.7 4.9 ― ― ― 3.3 10.8

35歳以上 25 16.0 ― ― 8.0 ― 20.0 4.0 12.0 4.0 12.0 8.0 ― 4.0 8.0 4.0 11.0

依頼先別 会場の専属または提携事業者 73 8.2 ― ― 2.7 2.7 8.2 2.7 8.2 9.6 26.0 30.1 ― ― ― 1.4 7.4

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 61 11.5 11.5 ― 11.5 ― 19.7 ― 19.7 13.1 8.2 ― 1.6 ― 3.3 ― 12.5

外部の写真屋・カメラマン 110 13.6 6.4 1.8 13.6 0.9 17.3 7.3 16.4 6.4 7.3 5.5 0.9 0.9 0.9 0.9 13.6

調査数

披露宴

の21週

間以上

前

披露宴

の20週

間前

披露宴

の18週

間前

披露宴

の16週

間前

披露宴

の14週

間前

披露宴

の12週

間前

披露宴

の10週

間前

披露宴

の8週

間前

披露宴

の6週

間前

披露宴

の4週

間前

披露宴

の2週

間前

披露宴

の2週

間後

披露宴

の4週

間後

披露宴

の5週

間以上

後

無回答

平均

・

週間前

地域別 全国（推計値） 8.0 4.1 0.9 6.0 1.2 10.6 5.8 13.7 9.2 20.4 12.0 0.5 0.4 0.9 6.4 9.7

北海道 132 8.3 1.5 0.8 9.1 1.5 12.9 6.1 7.6 9.1 24.2 10.6 0.8 0.8 ― 6.8 9.7

青森・秋田・岩手 78 1.3 1.3 ― 3.8 ― 2.6 5.1 17.9 11.5 34.6 19.2 ― ― ― 2.6 5.7

宮城・山形 107 ― 0.9 1.9 3.7 ― 12.1 9.3 14.0 11.2 22.4 15.9 0.9 ― 0.9 6.5 6.4

福島 72 ― ― 1.4 1.4 ― 2.8 2.8 12.5 11.1 31.9 30.6 1.4 ― ― 4.2 4.3

茨城・栃木・群馬 153 5.9 2.6 1.3 2.6 2.0 7.8 6.5 13.1 12.4 22.2 13.7 ― ― 2.0 7.8 8.0

首都圏 262 10.7 5.3 0.8 9.2 1.1 14.5 4.6 13.7 8.8 12.2 10.7 0.8 0.4 1.1 6.1 11.4

新潟 71 4.2 1.4 ― ― ― ― 2.8 8.5 4.2 25.4 43.7 ― 1.4 1.4 7.0 4.0

長野・山梨 65 13.8 3.1 1.5 6.2 1.5 3.1 1.5 6.2 12.3 18.5 23.1 1.5 ― ― 7.7 11.3

富山・石川・福井 74 5.4 2.7 1.4 ― 1.4 13.5 5.4 8.1 8.1 20.3 23.0 ― ― 1.4 9.5 7.1

静岡 60 5.0 8.3 1.7 1.7 ― 8.3 10.0 6.7 6.7 18.3 28.3 ― ― ― 5.0 9.9

東海 176 5.7 4.0 1.7 3.4 1.7 11.4 2.8 14.2 11.4 24.4 11.4 ― 1.1 0.6 6.3 8.6

関西 235 13.2 6.0 0.9 6.8 1.3 7.2 6.4 14.0 11.1 20.9 4.7 1.3 0.4 0.9 5.1 11.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 139 4.3 5.8 0.7 7.9 2.2 10.1 7.9 12.2 5.0 27.3 9.4 ― ― 1.4 5.8 8.8

四国 84 15.5 4.8 1.2 8.3 3.6 8.3 8.3 10.7 3.6 16.7 8.3 ― 2.4 1.2 7.1 13.4

九州 242 3.3 1.2 0.4 2.5 0.4 11.6 7.9 20.2 8.3 26.0 9.1 ― ― 0.4 8.7 7.6
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8-3）別撮りのスタジオ撮影時の新婦の衣裳 

●別撮りのスタジオ撮影時の新婦の衣裳を尋ねたところ、「色打ち掛け」が61％で最も高く、次いで「白無垢」が

37％、「ウエディングドレス」が30％で続く。 

 

●衣裳の組合せパターンは、「色打ち掛けのみ」が27％で最も高く、次いで「白無垢＋色打ち掛け」が21％で続

く。 

 

●新婦の衣裳総数を尋ねたところ、「1着」が50％で最も高く、「2着」が34％で続く。平均は1.6着となった。 

■別撮りのスタジオ撮影時の新婦の衣裳（別撮りのスタジオ撮影実施者／複数回答） 

調査数

色

打

ち
掛

け

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

黒

引

き

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 268 60.8 36.9 29.9 18.3 1.5 1.5 4.9

2017年調査 242 59.1 44.2 35.1 21.9 2.1 1.7 3.3

2016年調査 314 56.1 39.8 31.8 20.7 1.3 2.2 7.0

2015年調査 249 56.2 41.4 32.1 23.3 2.4 2.4 4.4

2014年調査 243 61.3 46.1 27.2 19.3 2.5 1.6 4.1

2013年調査 300 63.0 50.7 30.0 22.3 4.3 1.7 4.0

2012年調査 249 57.4 49.8 35.3 24.9 7.2 2.8 4.0

都道府県別 東京都 114 63.2 35.1 31.6 16.7 1.8 2.6 6.1

神奈川県 63 55.6 36.5 31.7 17.5 1.6 ― 6.3

千葉県 41 61.0 39.0 26.8 31.7 ― ― 2.4

埼玉県 50 62.0 40.0 26.0 12.0 2.0 2.0 2.0

妻の年齢別 24歳以下 14 28.6 14.3 50.0 28.6 ― ― 14.3

25～29歳 166 57.8 37.3 30.7 19.9 0.6 1.8 4.8

30～34歳 62 75.8 35.5 24.2 14.5 ― ― 3.2

35歳以上 26 61.5 50.0 26.9 11.5 11.5 3.8 3.8

調査数

色

打

ち
掛

け

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

黒

引

き

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 61.7 33.8 50.4 40.1 0.5 2.5 4.4

北海道 134 69.4 32.1 55.2 47.8 ― 2.2 4.5

青森・秋田・岩手 78 74.4 50.0 82.1 76.9 ― 6.4 2.6

宮城・山形 109 66.1 26.6 49.5 44.0 ― 1.8 3.7

福島 73 64.4 20.5 67.1 64.4 ― 1.4 2.7

茨城・栃木・群馬 154 63.0 18.8 46.8 37.0 0.6 1.9 4.5

首都圏 268 60.8 36.9 29.9 18.3 1.5 1.5 4.9

新潟 72 59.7 34.7 70.8 66.7 ― 8.3 2.8

長野・山梨 68 54.4 29.4 39.7 27.9 ― 7.4 4.4

富山・石川・福井 76 63.2 27.6 64.5 60.5 ― ― 5.3

静岡 62 59.7 40.3 38.7 25.8 ― 1.6 4.8

東海 179 64.2 31.3 55.3 37.4 ― 1.1 5.0

関西 248 55.6 34.3 46.0 30.2 ― 3.6 3.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 55.9 32.2 75.5 65.7 ― 0.7 2.8

四国 86 60.5 38.4 67.4 62.8 ― 5.8 3.5

九州 247 66.4 34.0 72.5 69.6 ― 3.2 6.1
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■別撮りのスタジオ撮影時の新婦の衣裳の組合せパターン 

（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

■別撮りのスタジオ撮影時の新婦の衣裳総数（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

調査数

色

打

ち
掛

け

の

み

白

無

垢
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
の

み

白

無

垢
の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色

打
ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

+

色

打
ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色
打

ち

掛

け

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 268 27.2 20.9 10.4 9.3 7.1 4.1 3.0 3.0 2.6 1.1 1.1 1.1 4.1 4.9

2017年調査 242 21.1 20.2 9.9 12.4 7.9 4.1 1.7 4.5 1.7 2.1 ― 2.9 8.3 3.3

2016年調査 314 21.7 18.2 8.3 13.7 7.0 5.1 3.2 4.8 1.6 0.3 1.9 1.9 5.4 7.0

2015年調査 249 22.1 19.7 8.4 12.9 10.0 2.8 2.4 4.0 1.2 0.8 0.8 2.8 7.6 4.4

2014年調査 243 23.0 25.1 9.9 12.8 6.2 3.3 1.2 1.6 0.8 2.5 1.6 2.1 5.6 4.1

2013年調査 300 19.0 28.7 6.7 8.0 9.7 3.0 2.0 2.7 1.0 0.7 0.7 3.7 10.5 4.0

2012年調査 249 14.5 24.5 6.0 12.0 10.0 4.4 1.6 3.2 2.0 ― 1.2 4.8 11.6 4.0

都道府県別 東京都 114 28.1 18.4 10.5 6.1 4.4 4.4 4.4 4.4 4.4 ― ― 2.6 6.2 6.1

神奈川県 63 22.2 22.2 12.7 14.3 9.5 6.3 1.6 3.2 ― ― ― ― 1.6 6.3

千葉県 41 29.3 22.0 2.4 9.8 12.2 4.9 4.9 2.4 ― 2.4 4.9 ― 2.4 2.4

埼玉県 50 30.0 24.0 14.0 10.0 6.0 ― ― ― 4.0 4.0 2.0 ― 4.0 2.0

妻の年齢別 24歳以下 14 14.3 7.1 21.4 7.1 21.4 ― 7.1 7.1 ― ― ― ― ― 14.3

25～29歳 166 26.5 17.5 10.2 12.0 6.6 4.8 3.0 3.0 3.0 1.8 1.8 0.6 4.2 4.8

30～34歳 62 38.7 27.4 8.1 4.8 6.5 3.2 1.6 3.2 ― ― ― 3.2 ― 3.2

35歳以上 26 11.5 34.6 11.5 3.8 3.8 3.8 3.8 ― 7.7 ― ― ― 15.3 3.8

調査数

色

打

ち
掛

け

の

み

白

無

垢
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
の

み

白

無

垢
の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色

打
ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

+

色

打
ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色
打

ち

掛

け

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 18.4 11.8 7.3 7.0 11.1 13.0 2.4 5.5 2.6 2.2 2.3 6.3 5.8 4.4

北海道 134 10.4 11.9 3.7 5.2 8.2 18.7 1.5 12.7 0.7 6.7 2.2 6.0 7.4 4.5

青森・秋田・岩手 78 5.1 2.6 ― 2.6 11.5 19.2 2.6 5.1 3.8 1.3 2.6 32.1 9.0 2.6

宮城・山形 109 25.7 6.4 9.2 6.4 9.2 17.4 0.9 2.8 ― 3.7 2.8 7.3 4.6 3.7

福島 73 13.7 2.7 1.4 5.5 13.7 32.9 2.7 6.8 1.4 4.1 6.8 1.4 4.2 2.7

茨城・栃木・群馬 154 27.3 7.1 9.1 4.5 10.4 13.0 3.2 7.8 ― 3.9 1.3 1.3 6.3 4.5

首都圏 268 27.2 20.9 10.4 9.3 7.1 4.1 3.0 3.0 2.6 1.1 1.1 1.1 4.1 4.9

新潟 72 2.8 5.6 4.2 2.8 13.9 20.8 2.8 6.9 4.2 5.6 8.3 5.6 13.9 2.8

長野・山梨 68 26.5 7.4 7.4 11.8 10.3 8.8 1.5 4.4 ― 2.9 1.5 ― 13.3 4.4

富山・石川・福井 76 14.5 6.6 5.3 ― 18.4 19.7 3.9 1.3 5.3 3.9 1.3 11.8 2.6 5.3

静岡 62 22.6 19.4 4.8 11.3 14.5 6.5 3.2 1.6 8.1 ― ― 1.6 1.6 4.8

東海 179 16.8 8.4 7.3 6.1 11.7 12.3 2.2 11.2 6.7 2.2 1.7 3.4 5.1 5.0

関西 248 21.0 11.7 10.1 11.7 12.1 7.7 0.8 5.6 2.0 2.8 0.8 4.0 6.0 3.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 6.3 4.9 4.9 4.9 23.1 21.0 1.4 7.0 1.4 0.7 4.2 11.9 5.6 2.8

四国 86 7.0 11.6 5.8 1.2 15.1 17.4 4.7 2.3 1.2 2.3 3.5 12.8 11.6 3.5

九州 247 7.3 3.6 2.0 2.0 10.5 27.9 2.8 5.3 2.0 1.6 5.7 16.2 6.8 6.1

首都圏
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調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

首都圏 2018年調査 268 50.4 33.6 10.1 0.7 0.4 ― 4.9 1.6

2017年調査 242 44.6 38.0 9.1 3.3 0.4 1.2 3.3 1.8

2016年調査 314 45.9 34.4 10.5 1.6 ― 0.6 7.0 1.7

2015年調査 249 43.8 41.4 6.0 3.2 0.4 0.8 4.4 1.7

2014年調査 243 42.8 42.0 7.4 3.3 0.4 ― 4.1 1.7

2013年調査 300 30.7 51.7 9.0 4.3 0.3 ― 4.0 1.9

2012年調査 249 33.3 44.6 11.2 4.8 1.2 0.8 4.0 2.0

都道府県別 東京都 114 49.1 30.7 11.4 1.8 0.9 ― 6.1 1.7

神奈川県 63 50.8 34.9 7.9 ― ― ― 6.3 1.5

千葉県 41 43.9 39.0 14.6 ― ― ― 2.4 1.7

埼玉県 50 58.0 34.0 6.0 ― ― ― 2.0 1.5

妻の年齢別 24歳以下 14 50.0 35.7 ― ― ― ― 14.3 1.4

25～29歳 166 51.2 31.3 12.0 0.6 ― ― 4.8 1.6

30～34歳 62 53.2 37.1 3.2 1.6 1.6 ― 3.2 1.6

35歳以上 26 38.5 38.5 19.2 ― ― ― 3.8 1.8

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

地域別 全国（推計値） 34.2 32.5 19.8 7.9 1.0 0.2 4.4 2.1

北海道 134 19.4 45.5 20.1 6.7 3.0 0.7 4.5 2.3

青森・秋田・岩手 78 10.3 19.2 28.2 35.9 3.8 ― 2.6 3.0

宮城・山形 109 41.3 21.1 25.7 8.3 ― ― 3.7 2.0

福島 73 20.5 27.4 43.8 5.5 ― ― 2.7 2.4

茨城・栃木・群馬 154 43.5 30.5 16.2 3.9 0.6 0.6 4.5 1.8

首都圏 268 50.4 33.6 10.1 0.7 0.4 ― 4.9 1.6

新潟 72 13.9 31.9 41.7 8.3 1.4 ― 2.8 2.5

長野・山梨 68 47.1 33.8 14.7 ― ― ― 4.4 1.7

富山・石川・福井 76 21.1 26.3 28.9 14.5 1.3 2.6 5.3 2.6

静岡 62 41.9 37.1 14.5 1.6 ― ― 4.8 1.7

東海 179 31.3 35.8 22.9 3.4 1.7 ― 5.0 2.0

関西 248 40.7 36.3 12.9 6.0 0.4 ― 3.6 1.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 14.7 37.8 31.5 13.3 ― ― 2.8 2.4

四国 86 17.4 27.9 24.4 22.1 4.7 ― 3.5 2.7

九州 247 14.2 22.7 33.6 21.5 1.6 0.4 6.1 2.7
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8-4）別撮りのスタジオ撮影時の新郎の衣裳 

●別撮りのスタジオ撮影時の新郎の衣裳を尋ねたところ、「紋服」が73％で最も高く、次いで「タキシード」が

31％で続く。 

 

●衣裳の組合せパターンは、「紋服のみ」が59％で最も高く、次いで「タキシードのみ」が18％、「タキシード＋紋

服」が12％で続く。 

 

●新郎の衣裳総数を尋ねたところ、「1着」が77％で最も高い。次いで「2着」が14％で続き、平均は1.2着となっ

た。 

■別撮りのスタジオ撮影時の新郎の衣裳（別撮りのスタジオ撮影実施者／複数回答） 

調査数

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 268 72.8 31.3 1.5 1.1 2.6 5.6

2017年調査 242 75.2 39.3 2.1 0.8 2.5 3.3

2016年調査 314 71.3 34.1 1.6 1.0 2.5 7.6

2015年調査 249 69.5 36.1 1.2 2.0 4.0 6.0

2014年調査 243 76.1 29.2 2.1 2.9 0.4 4.9

2013年調査 300 76.7 31.3 0.7 2.7 2.7 4.3

2012年調査 249 73.1 35.3 4.0 0.4 3.2 5.6

都道府県別 東京都 114 71.9 32.5 1.8 0.9 3.5 7.0

神奈川県 63 66.7 31.7 1.6 ― 1.6 7.9

千葉県 41 80.5 31.7 ― 4.9 2.4 2.4

埼玉県 50 76.0 28.0 2.0 ― 2.0 2.0

妻の年齢別 24歳以下 14 35.7 50.0 7.1 ― ― 14.3

25～29歳 166 74.1 33.7 1.2 1.2 3.6 4.8

30～34歳 62 75.8 22.6 ― 1.6 1.6 6.5

35歳以上 26 76.9 26.9 3.8 ― ― 3.8

調査数

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 70.9 55.0 1.8 2.5 3.9 5.0

北海道 134 76.1 64.9 2.2 3.0 3.0 4.5

青森・秋田・岩手 78 83.3 85.9 1.3 6.4 7.7 2.6

宮城・山形 109 75.2 56.0 1.8 5.5 0.9 3.7

福島 73 75.3 75.3 2.7 1.4 5.5 2.7

茨城・栃木・群馬 154 67.5 52.6 4.5 1.3 4.5 5.8

首都圏 268 72.8 31.3 1.5 1.1 2.6 5.6

新潟 72 70.8 81.9 2.8 2.8 9.7 2.8

長野・山梨 68 73.5 48.5 ― 2.9 2.9 4.4

富山・石川・福井 76 63.2 72.4 3.9 5.3 6.6 5.3

静岡 62 71.0 41.9 ― 1.6 1.6 4.8

東海 179 70.4 61.5 2.2 3.9 1.1 5.6

関西 248 67.7 49.2 0.8 1.2 4.8 4.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 65.0 81.1 2.8 2.8 3.5 2.8

四国 86 62.8 74.4 2.3 9.3 7.0 4.7

九州 247 71.3 78.9 2.0 3.2 6.1 6.5

首都圏

0

20

40

60

80
2017年調査 2018年調査

（％）
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■別撮りのスタジオ撮影時の新郎の衣裳の組合せパターン 

（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

■別撮りのスタジオ撮影時の新郎の衣裳総数（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

調査数

紋

服

の

み

タ

キ

シ
ー

ド

の

み

タ

キ

シ
ー

ド

+

紋

服

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

の

み

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 268 59.3 17.9 11.9 1.5 3.8 5.6

2017年調査 242 54.1 18.6 18.6 0.8 4.5 3.3

2016年調査 314 54.1 16.6 16.6 1.3 3.7 7.6

2015年調査 249 53.4 20.9 13.3 ― 6.4 6.0

2014年調査 243 61.7 14.8 13.2 1.6 3.7 4.9

2013年調査 300 60.0 15.0 14.7 ― 6.0 4.3

2012年調査 249 55.8 16.1 14.9 0.8 6.8 5.6

都道府県別 東京都 114 57.0 15.8 14.0 1.8 4.4 7.0

神奈川県 63 57.1 22.2 9.5 1.6 1.6 7.9

千葉県 41 61.0 17.1 12.2 ― 7.2 2.4

埼玉県 50 66.0 18.0 10.0 2.0 2.0 2.0

妻の年齢別 24歳以下 14 28.6 42.9 7.1 7.1 ― 14.3

25～29歳 166 57.2 17.5 14.5 1.2 4.8 4.8

30～34歳 62 69.4 14.5 6.5 ― 3.2 6.5

35歳以上 26 65.4 15.4 11.5 3.8 ― 3.8

首都圏

0

20

40

60

80
2017年調査 2018年調査

（％）

 

（％）

調査数

紋

服

の
み

タ

キ

シ
ー

ド

の

み

タ

キ

シ
ー

ド

+

紋

服

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

の

み

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 37.1 19.8 30.0 0.5 7.6 5.0

北海道 134 28.4 13.4 45.5 0.7 7.4 4.5

青森・秋田・岩手 78 10.3 12.8 59.0 ― 15.4 2.6

宮城・山形 109 37.6 18.3 32.1 ― 8.2 3.7

福島 73 19.2 16.4 52.1 ― 9.7 2.7

茨城・栃木・群馬 154 38.3 20.8 24.7 ― 10.2 5.8

首都圏 268 59.3 17.9 11.9 1.5 3.8 5.6

新潟 72 12.5 19.4 50.0 ― 15.3 2.8

長野・山梨 68 45.6 19.1 25.0 ― 5.9 4.4

富山・石川・福井 76 18.4 23.7 36.8 ― 15.7 5.3

静岡 62 51.6 21.0 19.4 ― 3.2 4.8

東海 179 30.2 21.2 35.8 0.6 6.9 5.6

関西 248 42.7 23.8 22.2 ― 6.8 4.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 16.1 27.3 45.5 ― 8.4 2.8

四国 86 18.6 22.1 37.2 ― 17.6 4.7

九州 247 12.1 17.4 53.0 ― 10.9 6.5

 

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

首都圏 2018年調査 268 76.5 13.8 4.1 ― 0.4 ― 5.2 1.2

2017年調査 242 70.7 19.4 5.0 1.2 ― 0.4 3.3 1.4

2016年調査 314 69.1 20.7 2.9 ― ― 0.3 7.0 1.3

2015年調査 249 69.9 21.7 3.6 ― ― 0.4 4.4 1.3

2014年調査 243 75.3 16.9 3.7 ― ― ― 4.1 1.3

2013年調査 300 69.3 24.0 2.0 0.7 ― ― 4.0 1.3

2012年調査 249 63.5 27.7 3.6 0.8 ― 0.4 4.0 1.4

都道府県別 東京都 114 71.1 19.3 2.6 ― 0.9 ― 6.1 1.3

神奈川県 63 79.4 7.9 4.8 ― ― ― 7.9 1.2

千葉県 41 75.6 12.2 9.8 ― ― ― 2.4 1.3

埼玉県 50 86.0 10.0 2.0 ― ― ― 2.0 1.1

妻の年齢別 24歳以下 14 64.3 21.4 ― ― ― ― 14.3 1.3

25～29歳 166 73.5 16.3 5.4 ― ― ― 4.8 1.3

30～34歳 62 83.9 6.5 3.2 ― 1.6 ― 4.8 1.2

35歳以上 26 84.6 11.5 ― ― ― ― 3.8 1.1

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

地域別 全国（推計値） 52.8 31.1 10.6 0.6 0.2 0.1 4.6 1.6

北海道 134 41.0 44.0 9.7 ― ― 0.7 4.5 1.7

青森・秋田・岩手 78 20.5 39.7 34.6 2.6 ― ― 2.6 2.2

宮城・山形 109 51.4 28.4 14.7 1.8 ― ― 3.7 1.7

福島 73 27.4 47.9 19.2 2.7 ― ― 2.7 2.0

茨城・栃木・群馬 154 55.2 26.0 11.7 0.6 ― 1.3 5.2 1.6

首都圏 268 76.5 13.8 4.1 ― 0.4 ― 5.2 1.2

新潟 72 26.4 40.3 27.8 2.8 ― ― 2.8 2.1

長野・山梨 68 60.3 29.4 5.9 ― ― ― 4.4 1.4

富山・石川・福井 76 36.8 27.6 26.3 1.3 1.3 1.3 5.3 2.0

静岡 62 71.0 22.6 1.6 ― ― ― 4.8 1.3

東海 179 47.5 40.2 6.7 0.6 ― ― 5.0 1.6

関西 248 57.7 30.6 7.3 0.4 ― ― 4.0 1.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 32.9 46.2 16.8 1.4 ― ― 2.8 1.9

四国 86 34.9 37.2 22.1 2.3 ― ― 3.5 1.9

九州 247 25.5 51.4 16.2 0.4 0.4 ― 6.1 1.9
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8-5）別撮りのスタジオ撮影で購入した枚数（カット数） 

●別撮りのスタジオ撮影で購入した枚数（カット数）を尋ねたところ、「20カット未満」が22％で最も高く、次いで

「100～120カット未満」が14％、「220カット以上」が13％、「200～220カット未満」が12％で続く。平均は130.6

カットとなった。 

 

■別撮りのスタジオ撮影で購入した枚数〔カット数〕（別撮りのスタジオ撮影実施者／単一回答） 

＜20カット以下の内訳＞ （％）

調査数

20

カット

未満

20～

40

カット

未満

40～

60

カット

未満

60～

80

カット

未満

80～

100

カット

未満

100～

120

カット

未満

120～

140

カット

未満

140～

160

カット

未満

160～

180

カット

未満

180～

200

カット

未満

200～

220

カット

未満

220

カット

以上

無回答

平均

・

カット

1

～2

カット

3

～4

カット

5

～6

カット

7

～8

カット

9

～10

カット

11

～12

カット

13

～14

カット

15

～16

カット

17

～18

カット

19

～20

カット

首都圏 2018年調査 268 22.4 7.8 4.5 2.2 3.0 14.2 2.6 4.9 ― 1.1 11.6 13.4 12.3 130.6 6.7 4.9 2.2 0.4 6.0 0.7 ― 1.5 ― 3.7

2017年調査 242 24.0 7.0 6.2 3.7 1.2 18.2 1.2 3.7 ― 0.4 7.9 14.0 12.4 131.4 7.4 7.0 2.1 1.2 4.5 0.8 ― 0.4 0.4 2.5

2016年調査 314 31.5 6.1 1.9 1.6 2.2 17.2 0.3 3.8 ― 0.3 8.9 13.7 12.4 130.0 10.8 5.4 6.4 1.9 5.4 ― 0.3 1.3 ― 3.2

2015年調査 249 35.7 9.6 3.6 1.6 2.4 16.5 2.8 2.4 0.4 ― 5.6 8.4 10.8 105.7 13.3 11.2 3.6 0.4 5.6 1.2 ― ― 0.4 6.4

2014年調査 243 44.9 6.6 4.9 1.6 2.1 9.1 0.8 2.9 ― ― 8.6 4.9 13.6 72.1 14.0 15.2 6.6 2.5 4.9 0.8 ― 0.8 ― 3.7

2013年調査 300 48.7 9.3 4.3 2.0 1.0 10.0 0.7 1.7 ― ― 6.7 5.3 10.3 61.6 18.3 15.3 8.7 1.7 3.0 0.3 ― 1.3 ― 3.0

2012年調査 249 55.0 9.6 3.2 0.4 1.2 6.8 0.8 3.2 ― 0.8 5.6 5.2 8.0 69.6 21.3 15.3 7.6 2.0 6.4 0.8 0.4 0.8 0.4 5.6

都道府県別 東京都 114 20.2 5.3 6.1 2.6 ― 18.4 1.8 5.3 ― 2.6 11.4 14.9 11.4 146.5 4.4 3.5 3.5 ― 4.4 1.8 ― 2.6 ― 2.6

神奈川県 63 22.2 9.5 3.2 ― 4.8 12.7 4.8 3.2 ― ― 14.3 14.3 11.1 132.4 9.5 4.8 ― ― 7.9 ― ― ― ― 4.8

千葉県 41 26.8 7.3 4.9 2.4 4.9 9.8 ― 7.3 ― ― 4.9 17.1 14.6 121.1 12.2 9.8 2.4 ― 2.4 ― ― ― ― 2.4

埼玉県 50 24.0 12.0 2.0 4.0 6.0 10.0 4.0 4.0 ― ― 14.0 6.0 14.0 98.6 4.0 4.0 2.0 2.0 10.0 ― ― 2.0 ― 6.0

妻の年齢別 24歳以下 14 50.0 7.1 ― ― ― 14.3 ― ― ― ― 7.1 14.3 7.1 89.2 21.4 14.3 ― ― 14.3 ― ― ― ― 7.1

25～29歳 166 22.9 4.8 4.2 1.8 3.0 15.1 3.0 5.4 ― 1.2 8.4 15.7 14.5 138.0 7.2 4.2 3.0 0.6 5.4 1.2 ― 1.2 ― 1.8

30～34歳 62 19.4 14.5 4.8 3.2 4.8 12.9 3.2 1.6 ― 1.6 12.9 9.7 11.3 118.3 4.8 6.5 ― ― 4.8 ― ― 3.2 ― 8.1

35歳以上 26 11.5 11.5 7.7 3.8 ― 11.5 ― 11.5 ― ― 30.8 7.7 3.8 137.0 ― ― 3.8 ― 7.7 ― ― ― ― 3.8

会場の専属または提携事業者 74 33.8 8.1 8.1 1.4 2.7 8.1 2.7 2.7 ― ― 8.1 13.5 10.8 114.8 14.9 9.5 ― 1.4 5.4 1.4 ― 1.4 ― 1.4

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 63 14.3 7.9 3.2 4.8 1.6 22.2 1.6 3.2 ― 1.6 12.7 17.5 9.5 143.6 1.6 6.3 1.6 ― 3.2 ― ― 1.6 ― 1.6

外部の写真屋・カメラマン 112 22.3 8.0 3.6 0.9 4.5 15.2 2.7 8.0 ― 1.8 15.2 12.5 5.4 133.9 5.4 1.8 4.5 ― 8.0 0.9 ― 1.8 ― 6.3

調査数

20

カット

未満

20～

40

カット

未満

40～

60

カット

未満

60～

80

カット

未満

80～

100

カット

未満

100～

120

カット

未満

120～

140

カット

未満

140～

160

カット

未満

160～

180

カット

未満

180～

200

カット

未満

200～

220

カット

未満

220

カット

以上

無回答

平均

・

カット

1

～2

カット

3

～4

カット

5

～6

カット

7

～8

カット

9

～10

カット

11

～12

カット

13

～14

カット

15

～16

カット

17

～18

カット

19

～20

カット

地域別 全国（推計値） 22.7 8.6 6.2 2.0 2.3 13.7 1.8 3.6 0.2 0.5 8.3 13.9 16.1 135.6 6.7 5.4 3.0 1.0 4.6 0.5 0.1 1.5 0.0 3.6

北海道 134 25.4 6.0 5.2 0.7 4.5 21.6 1.5 3.7 ― ― 9.0 12.7 9.7 123.6 8.2 7.5 4.5 ― 3.7 0.7 ― 0.7 ― 2.2

青森・秋田・岩手 78 46.2 6.4 1.3 ― ― 11.5 1.3 2.6 ― ― 1.3 9.0 20.5 99.6 3.8 12.8 5.1 7.7 11.5 ― ― 3.8 ― 5.1

宮城・山形 109 33.9 7.3 3.7 3.7 4.6 13.8 1.8 2.8 ― ― 8.3 2.8 17.4 74.1 12.8 8.3 4.6 ― 6.4 0.9 ― 0.9 ― 1.8

福島 73 37.0 12.3 5.5 ― 1.4 5.5 ― 1.4 ― ― 6.8 9.6 20.5 81.4 15.1 12.3 4.1 ― 5.5 ― ― ― ― 5.5

茨城・栃木・群馬 154 14.9 7.1 8.4 5.2 2.6 11.0 0.6 3.9 ― 0.6 8.4 18.8 18.2 195.1 7.1 4.5 1.3 0.6 0.6 ― ― 0.6 ― 1.9

首都圏 268 22.4 7.8 4.5 2.2 3.0 14.2 2.6 4.9 ― 1.1 11.6 13.4 12.3 130.6 6.7 4.9 2.2 0.4 6.0 0.7 ― 1.5 ― 3.7

新潟 72 40.3 4.2 6.9 1.4 ― 6.9 1.4 1.4 ― ― 1.4 11.1 25.0 154.3 9.7 13.9 1.4 2.8 4.2 1.4 1.4 5.6 ― ―

長野・山梨 68 35.3 8.8 7.4 1.5 1.5 13.2 1.5 1.5 ― ― 4.4 8.8 16.2 88.5 5.9 11.8 7.4 ― 8.8 1.5 ― ― ― 2.9

富山・石川・福井 76 21.1 13.2 9.2 2.6 1.3 7.9 ― 2.6 ― ― 6.6 14.5 21.1 158.4 3.9 6.6 2.6 1.3 5.3 ― ― 1.3 ― 3.9

静岡 62 24.2 12.9 6.5 1.6 4.8 8.1 ― 3.2 ― ― 9.7 9.7 19.4 114.8 3.2 8.1 1.6 1.6 4.8 ― ― 4.8 ― 6.5

東海 179 16.2 10.1 7.8 1.1 1.7 16.8 1.7 3.9 0.6 0.6 5.0 17.9 16.8 151.8 3.9 2.2 4.5 0.6 2.8 1.1 0.6 0.6 ― 3.9

関西 248 16.1 8.5 6.5 3.2 2.0 14.9 4.0 3.6 0.4 0.4 9.3 20.2 10.9 165.9 6.0 3.2 0.8 1.2 4.0 ― ― 0.8 ― 2.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 143 25.9 15.4 9.1 0.7 ― 11.9 0.7 2.8 0.7 ― 4.2 12.6 16.1 127.2 7.7 3.5 5.6 1.4 4.2 ― ― 3.5 ― 8.4

四国 86 19.8 9.3 7.0 2.3 ― 16.3 ― 3.5 ― ― 5.8 12.8 23.3 144.7 4.7 7.0 2.3 2.3 3.5 ― ― ― ― 2.3

九州 247 22.3 6.9 7.7 1.2 2.4 12.1 0.4 2.0 ― 0.4 7.7 10.5 26.3 112.9 7.3 5.3 4.0 1.2 2.4 0.4 ― 1.2 0.4 3.2

依頼先別
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8-6）事業者に支払った別撮りのスタジオ撮影の費用 

●事業者に支払った別撮りのスタジオ撮影の費用を尋ねたところ、「5～10万円未満」が33％で最も高く、次い

で「10～15万円未満」が26％、「5万円未満」が16％で続く。平均は11.8万円となった。 

■事業者に支払った別撮りのスタジオ撮影の費用 

（別撮りのスタジオ撮影実施者のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

＜20万円未満の内訳＞ （％）

調査数

5万円

未満

5～

10

万円

未満

10～

15

万円

未満

15～

20

万円

未満

20～

25

万円

未満

25～

30

万円

未満

30～

35

万円

未満

35～

40

万円

未満

40～

45

万円

未満

45～

50

万円

未満

50

万円

以上

平均

・

万円

2万円

未満

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10

万円

未満

10～

12

万円

未満

12～

14

万円

未満

14～

16

万円

未満

16～

18

万円

未満

18～

20

万円

未満

首都圏 2018年調査 194 15.5 33.0 26.3 9.8 7.7 1.0 3.1 0.5 0.5 0.5 2.1 11.8 4.1 5.7 16.5 10.8 11.3 19.6 6.2 3.6 3.6 3.1

2017年調査 169 14.2 33.1 23.1 7.7 9.5 3.6 3.0 2.4 0.6 0.6 2.4 12.7 2.4 7.7 13.6 13.0 10.7 17.8 5.3 7.7 ― ―

2016年調査 212 19.8 27.4 25.0 10.4 9.0 2.4 2.8 ― 0.5 0.5 2.4 11.6 6.6 10.4 12.7 11.3 6.1 17.0 6.6 7.1 3.3 1.4

2015年調査 180 22.8 35.0 16.7 7.2 6.1 3.3 5.0 0.6 1.1 ― 2.2 11.4 5.6 12.2 15.6 17.8 6.7 13.9 2.8 5.6 1.7 ―

2014年調査 171 20.5 40.4 22.2 8.8 2.3 1.2 2.3 0.6 0.6 ― 1.2 9.4 8.8 8.8 15.8 17.5 9.9 18.1 3.5 8.2 0.6 0.6

2013年調査 219 21.0 35.6 17.8 10.0 8.2 1.8 4.6 0.5 0.5 ― ― 10.2 6.4 10.5 19.6 12.8 7.3 12.8 5.0 6.8 2.3 0.9

2012年調査 173 24.9 31.2 21.4 9.2 5.2 2.9 1.7 0.6 0.6 ― 2.3 10.8 6.9 15.0 12.7 15.0 6.4 15.6 5.2 8.7 1.2 ―

都道府県別 東京都 85 14.1 27.1 27.1 9.4 11.8 2.4 5.9 ― 1.2 ― 1.2 12.6 5.9 5.9 11.8 7.1 10.6 17.6 8.2 3.5 3.5 3.5

神奈川県 47 17.0 29.8 27.7 14.9 4.3 ― ― 2.1 ― ― 4.3 12.2 2.1 4.3 23.4 12.8 4.3 25.5 2.1 6.4 4.3 4.3

千葉県 25 24.0 44.0 20.0 ― 8.0 ― ― ― ― ― 4.0 10.0 4.0 12.0 16.0 24.0 12.0 20.0 ― ― ― ―

埼玉県 37 10.8 43.2 27.0 10.8 2.7 ― 2.7 ― ― 2.7 ― 10.9 2.7 2.7 18.9 8.1 21.6 16.2 10.8 2.7 5.4 2.7

妻の年齢別 24歳以下 8 12.5 50.0 37.5 ― ― ― ― ― ― ― ― 7.1 ― 12.5 25.0 12.5 12.5 37.5 ― ― ― ―

25～29歳 120 15.0 31.7 25.0 10.8 8.3 1.7 4.2 0.8 0.8 ― 1.7 12.1 5.8 5.0 13.3 10.0 12.5 20.0 5.0 2.5 4.2 4.2

30～34歳 45 20.0 33.3 24.4 11.1 4.4 ― 2.2 ― ― 2.2 2.2 11.3 2.2 8.9 20.0 13.3 8.9 15.6 6.7 8.9 4.4 ―

35歳以上 21 9.5 33.3 33.3 4.8 14.3 ― ― ― ― ― 4.8 13.3 ― ― 23.8 9.5 9.5 19.0 14.3 ― ― 4.8

1～3カット 15 53.3 26.7 13.3 6.7 ― ― ― ― ― ― ― 5.4 33.3 20.0 ― 13.3 13.3 13.3 ― ― ― 6.7

4～9カット 7 57.1 14.3 14.3 ― ― ― 14.3 ― ― ― ― 8.7 ― 42.9 14.3 ― 14.3 14.3 ― ― ― ―

10カット以上 163 10.4 34.4 29.4 9.2 8.6 1.2 3.1 0.6 0.6 ― 2.5 12.4 1.8 2.5 18.4 11.0 11.0 21.5 7.4 3.7 3.7 2.5

会場の専属または提携事業者 43 9.3 27.9 16.3 16.3 9.3 ― 9.3 2.3 ― 2.3 7.0 18.0 4.7 2.3 7.0 14.0 9.3 11.6 4.7 7.0 4.7 4.7

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 49 12.2 36.7 28.6 12.2 6.1 2.0 ― ― ― ― 2.0 11.1 ― 6.1 14.3 10.2 18.4 22.4 6.1 2.0 6.1 4.1

外部の写真屋・カメラマン 98 19.4 32.7 29.6 6.1 8.2 1.0 2.0 ― 1.0 ― ― 9.7 5.1 7.1 22.4 9.2 8.2 22.4 6.1 3.1 2.0 2.0

調査数

5万円

未満

5～

10

万円

未満

10～

15

万円

未満

15～

20

万円

未満

20～

25

万円

未満

25～

30

万円

未満

30～

35

万円

未満

35～

40

万円

未満

40～

45

万円

未満

45～

50

万円

未満

50

万円

以上

平均

・

万円

2万円

未満

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10

万円

未満

10～

12

万円

未満

12～

14

万円

未満

14～

16

万円

未満

16～

18

万円

未満

18～

20

万円

未満

地域別 全国（推計値） 9.7 25.6 23.6 12.2 11.5 2.7 6.3 1.4 1.7 0.7 4.8 15.9 2.8 3.9 11.2 8.7 8.6 17.2 5.5 7.3 3.1 2.5

北海道 98 4.1 40.8 25.5 11.2 12.2 ― 3.1 ― 2.0 ― 1.0 12.4 ― 3.1 19.4 13.3 9.2 15.3 9.2 8.2 4.1 ―

青森・秋田・岩手 40 5.0 15.0 12.5 12.5 15.0 2.5 15.0 2.5 2.5 2.5 15.0 23.9 ― 5.0 5.0 2.5 7.5 10.0 2.5 7.5 5.0 ―

宮城・山形 55 10.9 23.6 25.5 9.1 10.9 1.8 10.9 ― 1.8 1.8 3.6 15.9 7.3 1.8 12.7 10.9 1.8 23.6 ― 3.6 1.8 5.5

福島 31 9.7 29.0 19.4 6.5 12.9 3.2 3.2 9.7 3.2 ― 3.2 16.4 3.2 6.5 ― 12.9 16.1 16.1 3.2 3.2 ― 3.2

茨城・栃木・群馬 82 8.5 29.3 17.1 14.6 12.2 7.3 4.9 1.2 2.4 ― 2.4 15.1 2.4 2.4 8.5 12.2 12.2 14.6 1.2 9.8 4.9 1.2

首都圏 194 15.5 33.0 26.3 9.8 7.7 1.0 3.1 0.5 0.5 0.5 2.1 11.8 4.1 5.7 16.5 10.8 11.3 19.6 6.2 3.6 3.6 3.1

新潟 23 13.0 17.4 17.4 17.4 8.7 ― 8.7 ― ― 4.3 13.0 18.8 ― 4.3 8.7 17.4 ― 17.4 ― 13.0 4.3 ―

長野・山梨 39 15.4 25.6 30.8 5.1 5.1 2.6 7.7 2.6 ― 2.6 2.6 13.7 ― 12.8 10.3 5.1 12.8 23.1 7.7 2.6 ― 2.6

富山・石川・福井 37 2.7 21.6 16.2 5.4 13.5 2.7 13.5 ― 5.4 ― 18.9 25.2 2.7 ― 8.1 ― 13.5 10.8 5.4 ― 2.7 2.7

静岡 37 2.7 35.1 27.0 13.5 5.4 ― 8.1 2.7 2.7 ― 2.7 14.8 ― 2.7 13.5 8.1 13.5 21.6 2.7 13.5 2.7 ―

東海 115 6.1 14.8 28.7 16.5 9.6 5.2 11.3 1.7 1.7 1.7 2.6 17.3 1.7 3.5 9.6 4.3 1.7 19.1 9.6 10.4 5.2 0.9

関西 167 7.2 21.0 23.4 13.2 18.0 3.6 4.8 0.6 3.0 ― 5.4 17.0 3.6 1.8 5.4 8.4 9.0 16.2 5.4 10.2 2.4 2.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 75 2.7 13.3 20.0 24.0 9.3 1.3 13.3 4.0 2.7 ― 9.3 21.5 1.3 1.3 2.7 6.7 4.0 18.7 1.3 13.3 2.7 8.0

四国 39 5.1 7.7 20.5 7.7 10.3 2.6 12.8 2.6 2.6 2.6 25.6 29.4 ― 2.6 7.7 ― 2.6 15.4 2.6 10.3 ― ―

九州 109 8.3 18.3 15.6 11.0 19.3 6.4 7.3 3.7 1.8 0.9 7.3 20.1 2.8 3.7 8.3 6.4 5.5 9.2 5.5 8.3 0.9 2.8

カット数別

依頼先別

0

10

20

30

40

2017年調査 2018年調査

（％）
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8-7）別撮りのスタジオ撮影の検討時期 

●別撮りのスタジオ撮影の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の4.7ヵ月前に検討し始

め、3.8ヵ月前に決定している。平均検討期間は0.9ヵ月間となった。 

 

■別撮りのスタジオ撮影の検討開始時期と決定時期 

（別撮りのスタジオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 262 19.5 7.6 11.1 14.1 21.0 9.9 5.3 1.9 9.5 4.7

決定時期 262 12.6 5.7 8.4 11.1 24.0 16.4 8.4 3.8 9.5 3.8

2017年調査 検討開始時期 235 15.7 8.9 15.7 12.8 18.7 12.8 6.0 2.6 6.8 4.7

決定時期 235 11.1 5.1 11.1 14.0 20.0 16.2 11.9 3.0 7.7 3.8

2016年調査 検討開始時期 305 14.8 11.1 11.5 14.4 17.7 13.8 4.3 2.0 10.5 4.6

決定時期 305 10.2 6.2 12.1 11.5 18.0 16.7 11.5 2.6 11.1 3.9

2015年調査 検討開始時期 240 15.8 6.3 13.8 12.5 22.5 13.3 5.0 2.9 7.9 4.4

決定時期 240 9.2 4.6 9.2 12.5 22.1 18.3 9.6 4.2 10.4 3.5

2014年調査 検討開始時期 235 14.0 10.6 9.8 8.9 20.0 17.0 10.6 1.3 7.7 4.3

決定時期 235 10.2 5.1 8.1 6.8 19.6 21.7 14.9 3.8 9.8 3.3

2013年調査 検討開始時期 290 13.4 7.2 11.4 10.0 21.7 15.9 9.3 3.1 7.9 3.9

決定時期 290 6.9 6.6 9.3 9.0 18.3 20.7 16.6 4.5 8.3 3.1

2012年調査 検討開始時期 243 18.1 9.1 9.5 10.7 21.4 13.6 4.9 4.1 8.6 4.5

決定時期 243 13.6 4.1 6.6 8.6 23.0 18.1 11.5 4.9 9.5 3.4

都道府県別 東京都 検討開始時期 111 18.0 7.2 13.5 15.3 19.8 9.0 4.5 1.8 10.8 4.8

決定時期 111 12.6 4.5 12.6 11.7 23.4 15.3 7.2 1.8 10.8 4.0

神奈川県 検討開始時期 62 14.5 11.3 9.7 9.7 24.2 9.7 8.1 1.6 11.3 4.2

決定時期 62 6.5 8.1 8.1 8.1 24.2 12.9 12.9 4.8 14.5 3.2

千葉県 検討開始時期 40 25.0 10.0 5.0 17.5 17.5 17.5 2.5 ― 5.0 4.7

決定時期 40 17.5 7.5 5.0 12.5 17.5 25.0 7.5 2.5 5.0 3.7

埼玉県 検討開始時期 49 24.5 2.0 12.2 14.3 22.4 6.1 6.1 4.1 8.2 5.2

決定時期 49 16.3 4.1 2.0 12.2 30.6 16.3 6.1 8.2 4.1 4.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 14 7.1 ― 14.3 14.3 42.9 ― ― ― 21.4 3.9

決定時期 14 7.1 ― 14.3 7.1 35.7 7.1 7.1 ― 21.4 3.4

25～29歳 検討開始時期 162 22.2 9.3 11.1 11.7 17.3 11.1 4.9 1.9 10.5 4.9

決定時期 162 14.2 6.8 8.0 12.3 20.4 17.3 6.8 4.9 9.3 3.9

30～34歳 検討開始時期 61 16.4 6.6 13.1 16.4 19.7 11.5 9.8 ― 6.6 4.5

決定時期 61 8.2 4.9 11.5 8.2 21.3 21.3 14.8 ― 9.8 3.6

35歳以上 検討開始時期 25 16.0 4.0 4.0 24.0 36.0 4.0 ― 8.0 4.0 4.2

決定時期 25 16.0 4.0 ― 12.0 48.0 4.0 4.0 8.0 4.0 3.7

検討開始時期 73 16.4 2.7 9.6 6.8 34.2 15.1 8.2 ― 6.8 4.3

決定時期 73 9.6 5.5 5.5 5.5 30.1 17.8 16.4 2.7 6.8 3.5

検討開始時期 61 23.0 14.8 8.2 18.0 9.8 13.1 6.6 3.3 3.3 4.8

決定時期 61 14.8 9.8 6.6 16.4 16.4 23.0 4.9 6.6 1.6 3.6

検討開始時期 110 22.7 8.2 15.5 18.2 20.9 6.4 1.8 2.7 3.6 5.0

決定時期 110 15.5 4.5 12.7 13.6 27.3 13.6 4.5 3.6 4.5 4.2

首都圏

依頼先別 会場の専属または提携

事業者

外部の衣裳店、または

衣裳店の紹介・提携先

外部の写真屋・カメラマ

ン

0

10

20

30

検討開始時期 決定時期
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■別撮りのスタジオ撮影の検討開始時期と決定時期【地域別】 

（別撮りのスタジオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■別撮りのスタジオ撮影の検討期間 

（別撮りのスタジオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 17.7 9.2 10.8 13.2 19.3 12.0 6.2 1.6 10.1 4.6

決定時期 11.8 5.9 8.5 11.4 21.0 17.1 10.7 2.9 10.7 3.8

検討開始時期 132 16.7 10.6 13.6 12.1 13.6 15.9 9.1 0.8 7.6 4.5

決定時期 132 11.4 5.3 14.4 9.8 18.2 18.2 15.2 0.8 6.8 3.8

検討開始時期 78 11.5 9.0 7.7 9.0 19.2 19.2 9.0 ― 15.4 3.8

決定時期 78 9.0 3.8 7.7 9.0 19.2 21.8 15.4 1.3 12.8 3.2

検討開始時期 107 4.7 5.6 15.0 17.8 21.5 17.8 8.4 0.9 8.4 3.5

決定時期 107 2.8 1.9 9.3 13.1 24.3 22.4 13.1 2.8 10.3 2.8

検討開始時期 72 ― 8.3 6.9 15.3 19.4 20.8 13.9 1.4 13.9 2.9

決定時期 72 ― 4.2 5.6 9.7 16.7 25.0 19.4 5.6 13.9 2.4

検討開始時期 153 13.1 7.8 16.3 10.5 21.6 9.2 9.8 2.0 9.8 4.2

決定時期 153 8.5 2.0 11.1 11.1 22.9 13.7 15.0 3.9 11.8 3.3

検討開始時期 262 19.5 7.6 11.1 14.1 21.0 9.9 5.3 1.9 9.5 4.7

決定時期 262 12.6 5.7 8.4 11.1 24.0 16.4 8.4 3.8 9.5 3.8

検討開始時期 71 9.9 7.0 11.3 8.5 23.9 9.9 12.7 1.4 15.5 3.7

決定時期 71 7.0 5.6 8.5 7.0 14.1 26.8 12.7 2.8 15.5 3.1

検討開始時期 65 18.5 13.8 7.7 12.3 16.9 12.3 9.2 ― 9.2 5.1

決定時期 65 10.8 6.2 9.2 9.2 21.5 12.3 12.3 4.6 13.8 4.1

検討開始時期 74 13.5 10.8 12.2 8.1 18.9 13.5 6.8 1.4 14.9 4.5

決定時期 74 9.5 10.8 9.5 8.1 20.3 10.8 13.5 1.4 16.2 3.9

検討開始時期 60 11.7 11.7 8.3 13.3 16.7 16.7 8.3 ― 13.3 4.9

決定時期 60 8.3 6.7 3.3 16.7 18.3 15.0 18.3 ― 13.3 4.0

検討開始時期 176 18.8 9.7 9.7 15.3 22.2 9.7 5.1 1.1 8.5 4.6

決定時期 176 11.4 6.3 5.7 10.2 27.3 18.2 8.5 2.8 9.7 3.6

検討開始時期 235 25.1 9.4 7.2 11.1 19.1 12.3 5.5 2.6 7.7 5.2

決定時期 235 17.9 6.8 7.2 11.9 16.6 17.0 10.6 3.4 8.5 4.2

検討開始時期 139 19.4 12.2 16.5 12.2 10.8 13.7 4.3 2.2 8.6 4.8

決定時期 139 13.7 7.9 12.9 13.7 12.2 18.0 8.6 2.9 10.1 4.0

検討開始時期 84 34.5 7.1 9.5 10.7 10.7 10.7 6.0 1.2 9.5 6.1

決定時期 84 25.0 8.3 8.3 15.5 14.3 8.3 10.7 1.2 8.3 5.3

検討開始時期 242 11.2 11.2 10.3 15.7 21.1 11.6 4.1 1.2 13.6 4.3

決定時期 242 6.6 5.8 7.9 11.6 23.6 17.8 9.5 1.7 15.7 3.5

首都圏

新潟

長野・山梨

関西

四国

九州

岡山・広島・山口・鳥

取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 262 52.7 22.5 8.0 3.4 0.8 ― 0.8 ― 0.8 11.1 0.9

2017年調査 235 52.3 23.8 7.7 2.1 1.3 2.6 1.3 ― ― 8.9 1.0

2016年調査 305 48.5 28.9 5.9 1.6 1.3 1.3 ― ― ― 12.5 0.8

2015年調査 240 52.1 24.6 7.1 2.5 0.8 ― 0.8 0.4 0.4 11.3 0.9

2014年調査 235 55.7 21.7 5.5 3.0 0.9 1.7 ― ― 1.7 9.8 1.0

2013年調査 290 53.8 28.6 2.8 2.8 1.0 1.0 0.7 0.3 ― 9.0 0.8

2012年調査 243 45.3 28.0 5.8 4.5 2.9 1.6 0.4 ― 0.8 10.7 1.1

都道府県別 東京都 111 55.9 20.7 5.4 3.6 ― ― 0.9 ― 0.9 12.6 0.8

神奈川県 62 50.0 21.0 6.5 6.5 1.6 ― ― ― ― 14.5 0.9

千葉県 40 57.5 25.0 7.5 2.5 ― ― ― ― 2.5 5.0 1.0

埼玉県 49 44.9 26.5 16.3 ― 2.0 ― 2.0 ― ― 8.2 1.0

妻の年齢別 24歳以下 14 64.3 7.1 7.1 ― ― ― ― ― ― 21.4 0.5

25～29歳 162 51.9 21.0 9.3 3.1 0.6 ― 1.2 ― 1.2 11.7 1.0

30～34歳 61 44.3 32.8 4.9 6.6 1.6 ― ― ― ― 9.8 0.9

35歳以上 25 72.0 16.0 8.0 ― ― ― ― ― ― 4.0 0.5

依頼先別 会場の専属または提携事業者 73 60.3 20.5 6.8 ― 1.4 ― 2.7 ― ― 8.2 0.8

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 61 54.1 24.6 6.6 4.9 1.6 ― ― ― 3.3 4.9 1.2

外部の写真屋・カメラマン 110 51.8 26.4 10.9 5.5 ― ― ― ― ― 5.5 0.8

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 53.9 20.4 7.9 3.0 1.1 0.5 0.9 0.2 0.4 11.7 0.9

北海道 132 59.1 22.0 8.3 2.3 0.8 ― ― ― ― 7.6 0.7

青森・秋田・岩手 78 50.0 24.4 9.0 1.3 ― ― ― ― ― 15.4 0.6

宮城・山形 107 59.8 18.7 7.5 2.8 ― ― 0.9 ― ― 10.3 0.7

福島 72 61.1 13.9 4.2 1.4 2.8 ― ― ― ― 16.7 0.6

茨城・栃木・群馬 153 58.2 13.1 10.5 1.3 2.0 0.7 ― 0.7 1.3 12.4 1.0

首都圏 262 52.7 22.5 8.0 3.4 0.8 ― 0.8 ― 0.8 11.1 0.9

新潟 71 52.1 25.4 4.2 2.8 ― ― ― ― ― 15.5 0.6

長野・山梨 65 40.0 26.2 13.8 6.2 ― ― ― ― ― 13.8 1.0

富山・石川・福井 74 66.2 8.1 4.1 ― 1.4 ― 2.7 ― ― 17.6 0.5

静岡 60 51.7 20.0 8.3 1.7 1.7 ― 1.7 1.7 ― 13.3 0.9

東海 176 46.0 24.4 9.7 3.4 2.3 1.7 1.1 0.6 ― 10.8 1.1

関西 235 54.0 23.0 5.5 3.8 0.9 1.3 1.7 ― 0.4 9.4 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 139 59.0 16.5 9.4 2.9 0.7 0.7 ― ― 0.7 10.1 0.8

四国 84 56.0 14.3 14.3 1.2 1.2 1.2 2.4 ― ― 9.5 0.9

九州 242 54.5 16.1 6.2 2.9 1.7 0.8 0.8 0.4 0.4 16.1 0.8

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 4.5 3.9 4.3 4.4 4.6 4.7 4.7

決定時期（ヵ月前） 3.4 3.1 3.3 3.5 3.9 3.8 3.8

検討期間（ヵ月間） 1.1 0.8 1.0 0.9 0.8 1.0 0.9
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9）別撮りのロケーション撮影について 

9-1）別撮りのロケーション撮影の依頼先 

●別撮りのロケーション撮影を実施した人に対して、ロケーション撮影の依頼先を尋ねたところ、「会場の専属ま

たは提携事業者」が30％、「外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先」が19％、「外部の写真屋・カメラマ

ン」が46％であった。 

 

■別撮りのロケーション撮影の依頼先（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

会場の専属

または提携事業者

外部の衣裳店、

または衣裳店の

紹介・提携先

外部の写真屋・

カメラマン
無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=274)

2017年調査 (n=280)

2016年調査 (n=265)

2015年調査 (n=210)

2014年調査 (n=190)

2013年調査 (n=209)

2012年調査 (n=218)

都道府県別 東京都 (n=109)

神奈川県 (n=55)

千葉県 (n=55)

埼玉県 (n=55)

妻の年齢別 24歳以下 (n=24)

25～29歳 (n=159)

30～34歳 (n=68)

35歳以上 (n=23)

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別 一般の結婚式場 (n=99)

ホテル (n=80)

レストラン (n=17)

ホテル・式場・会館内のレストラン (n=14)

ハウスウエディング（ゲストハウス） (n=47)

会場の専属

または提携事業者

外部の衣裳店、

または衣裳店の

紹介・提携先

外部の写真屋・

カメラマン
無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=65)

青森・秋田・岩手 (n=58)

宮城・山形 (n=100)

福島 (n=54)

茨城・栃木・群馬 (n=161)

首都圏 (n=274)

新潟 (n=52)

長野・山梨 (n=98)

富山・石川・福井 (n=100)

静岡 (n=68)

東海 (n=185)

関西 (n=360)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=162)

四国 (n=125)

九州 (n=262)

29.6％

25.7

32.8

41.0

40.0

38.8

41.3

29.4

36.4

29.1

23.6

41.7

27.0

30.9

30.4

38.4

31.3

23.5

7.1

14.9

18.6

17.9

17.7

15.2

13.2

13.4

10.1

14.7

14.5

27.3

21.8

12.5

21.4

14.7

17.4

15.2

13.8

5.9

28.6

36.2

46.4

47.1

40.4

40.0

40.5

45.5

40.8

51.4

41.8

38.2

49.1

33.3

47.2

50.0

43.5

39.4

51.3

58.8

57.1

44.7

5.5

9.3

9.1

3.8

6.3

2.4

7.8

4.6

7.3

5.5

5.5

12.5

4.4

4.4

8.7

7.1

3.8

11.8

7.1

4.3

46.4％

63.1

84.5

63.0

72.2

57.8

29.6

86.5

60.2

57.0

44.1

44.3

37.2

61.1

70.4

57.3

13.4

7.7

1.7

7.0

3.7

9.9

18.6

3.8

8.2

9.0

8.8

12.4

17.2

8.6

10.4

10.3

34.3

24.6

3.4

21.0

13.0

28.6

46.4

5.8

27.6

26.0

39.7

34.6

40.8

24.1

16.0

26.0

5.9

4.6

10.3

9.0

11.1

3.7

5.5

3.8

4.1

8.0

7.4

8.6

4.7

6.2

3.2

6.5
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9-2）別撮りのロケーション撮影の実施時期 

●別撮りのロケーション撮影の実施時期を尋ねたところ、「披露宴の8週間前」が15％で最も高く、次いで「21週

間以上前」「12週間前」「4週間前」がともに12％で続く。平均は披露宴の11.4週間前となった。 

 

■別撮りのロケーション撮影の実施時期 

（別撮りのロケーション撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴

の21週

間以上

前

披露宴

の20週

間前

披露宴

の18週

間前

披露宴

の16週

間前

披露宴

の14週

間前

披露宴

の12週

間前

披露宴

の10週

間前

披露宴

の8週

間前

披露宴

の6週

間前

披露宴

の4週

間前

披露宴

の2週

間前

披露宴

の2週

間後

披露宴

の4週

間後

披露宴

の5週

間以上

後

無回答

平均

・

週間前

首都圏 2018年調査 267 12.4 7.5 ― 8.2 1.9 11.6 6.4 15.0 5.2 12.4 7.9 2.2 1.5 3.4 4.5 11.4

2017年調査 276 9.8 6.2 0.7 7.6 2.2 10.5 6.5 15.2 8.0 13.4 5.4 2.2 1.4 4.7 6.2 9.8

2016年調査 252 10.3 4.4 2.0 7.5 2.0 6.3 6.7 17.1 6.0 15.1 10.7 1.6 0.8 2.4 7.1 10.0

2015年調査 202 9.4 4.0 2.5 5.0 5.4 10.4 6.4 10.9 8.9 19.3 10.4 1.0 ― 2.0 4.5 10.2

2014年調査 182 14.3 5.5 0.5 6.6 1.6 6.6 7.7 11.5 9.3 17.6 10.4 2.2 0.5 1.6 3.8 10.4

2013年調査 203 9.4 6.4 0.5 6.4 ― 11.3 3.9 9.9 8.4 15.3 17.2 3.9 1.0 3.9 2.5 8.4

2012年調査 214 14.0 6.5 ― 4.7 1.4 4.7 5.1 10.3 7.5 18.7 16.4 1.4 0.5 1.4 7.5 10.7

都道府県別 東京都 105 15.2 7.6 ― 9.5 2.9 12.4 4.8 13.3 3.8 9.5 6.7 1.9 2.9 6.7 2.9 11.7

神奈川県 55 9.1 5.5 ― 10.9 ― 16.4 7.3 10.9 5.5 10.9 14.5 1.8 ― 1.8 5.5 9.9

千葉県 54 5.6 13.0 ― 7.4 1.9 7.4 5.6 20.4 5.6 18.5 5.6 3.7 ― 1.9 3.7 9.5

埼玉県 53 17.0 3.8 ― 3.8 1.9 9.4 9.4 17.0 7.5 13.2 5.7 1.9 1.9 ― 7.5 14.6

妻の年齢別 24歳以下 24 12.5 16.7 ― 8.3 ― 8.3 4.2 16.7 ― 8.3 4.2 4.2 ― ― 16.7 18.5

25～29歳 157 13.4 8.3 ― 6.4 1.3 10.8 7.0 13.4 5.7 12.7 11.5 2.5 0.6 2.5 3.8 11.1

30～34歳 65 12.3 4.6 ― 13.8 3.1 12.3 6.2 15.4 6.2 13.8 3.1 1.5 1.5 4.6 1.5 11.3

35歳以上 21 4.8 ― ― 4.8 4.8 19.0 4.8 23.8 4.8 9.5 ― ― 9.5 9.5 4.8 7.3

依頼先別 会場の専属または提携事業者 78 9.0 3.8 ― 6.4 1.3 7.7 3.8 15.4 3.8 24.4 21.8 1.3 ― ― 1.3 9.6

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 49 4.1 14.3 ― 16.3 4.1 16.3 2.0 20.4 6.1 6.1 ― 4.1 ― 4.1 2.0 10.9

外部の写真屋・カメラマン 125 17.6 7.2 ― 6.4 1.6 13.6 9.6 13.6 6.4 8.8 2.4 2.4 3.2 5.6 1.6 12.3

調査数

披露宴

の21週

間以上

前

披露宴

の20週

間前

披露宴

の18週

間前

披露宴

の16週

間前

披露宴

の14週

間前

披露宴

の12週

間前

披露宴

の10週

間前

披露宴

の8週

間前

披露宴

の6週

間前

披露宴

の4週

間前

披露宴

の2週

間前

披露宴

の2週

間後

披露宴

の4週

間後

披露宴

の5週

間以上

後

無回答

平均

・

週間前

地域別 全国（推計値） 10.9 5.8 1.0 7.1 1.4 11.1 5.9 15.7 6.7 14.7 9.7 1.7 0.7 1.8 5.9 10.7

北海道 62 9.7 1.6 1.6 12.9 ― 12.9 4.8 9.7 4.8 19.4 9.7 ― ― 6.5 6.5 10.0

青森・秋田・岩手 58 3.4 3.4 ― 1.7 ― 1.7 5.2 17.2 8.6 32.8 15.5 ― ― 1.7 8.6 6.5

宮城・山形 99 3.0 1.0 1.0 3.0 ― 9.1 6.1 16.2 10.1 26.3 10.1 5.1 ― 1.0 8.1 7.2

福島 52 7.7 1.9 1.9 5.8 1.9 17.3 3.8 9.6 5.8 11.5 17.3 5.8 ― ― 9.6 9.5

茨城・栃木・群馬 158 9.5 5.7 3.2 3.8 1.3 9.5 6.3 15.8 8.2 16.5 10.8 1.3 ― 1.3 7.0 10.3

首都圏 267 12.4 7.5 ― 8.2 1.9 11.6 6.4 15.0 5.2 12.4 7.9 2.2 1.5 3.4 4.5 11.4

新潟 52 1.9 5.8 1.9 5.8 ― 3.8 ― 1.9 1.9 19.2 50.0 ― ― ― 7.7 5.1

長野・山梨 95 11.6 4.2 1.1 4.2 3.2 7.4 1.1 8.4 8.4 16.8 26.3 1.1 ― ― 6.3 9.0

富山・石川・福井 99 6.1 3.0 ― 6.1 2.0 12.1 5.1 14.1 12.1 17.2 11.1 2.0 ― 2.0 7.1 8.3

静岡 67 4.5 3.0 1.5 3.0 1.5 7.5 9.0 13.4 3.0 7.5 31.3 1.5 3.0 1.5 9.0 6.5

東海 182 14.8 7.1 1.1 5.5 0.5 8.8 2.2 14.8 7.1 14.3 9.3 3.8 ― 1.6 8.8 11.6

関西 345 13.3 7.0 2.0 9.3 0.9 12.5 5.2 18.3 8.1 11.0 5.5 1.2 0.3 1.2 4.3 12.2

岡山・広島・山口・鳥取・島根 159 11.9 5.7 0.6 9.4 1.9 11.9 8.8 12.6 5.0 17.0 8.2 0.6 ― ― 6.3 11.3

四国 124 16.1 4.8 1.6 4.8 3.2 11.3 8.9 12.1 5.6 14.5 9.7 ― 3.2 1.6 2.4 12.2

九州 259 5.4 3.9 0.4 5.4 1.5 12.7 6.9 21.6 7.3 18.5 6.9 0.8 0.4 0.4 7.7 9.2

0

5

10

15

20

2017年調査 2018年調査

（％）

 



第 13章 写真撮影について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 405 

 

 

9-3）別撮りのロケーション撮影時の新婦の衣裳 

●別撮りのロケーション撮影時の新婦の衣裳を尋ねたところ、「色打ち掛け」が56％で最も高く、次いで「ウエデ

ィングドレス」が42％、「白無垢」が24％で続く。 

 

●衣裳の組合せパターンは、「色打ち掛けのみ」が32％で最も高く、次いで「ウエディングドレスのみ」が22％、

「白無垢＋色打ち掛け」が13％で続く。 

 

●新婦の衣裳総数を尋ねたところ、「1着」が60％で最も高く、次いで「2着」が29％で続く。平均は1.5着となっ

た。 

■別撮りのロケーション撮影時の新婦の衣裳（別撮りのロケーション撮影実施者／複数回答） 

調査数

色

打

ち
掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス

白

無

垢

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

黒

引

き

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 274 55.8 41.6 23.7 16.8 1.1 2.6 2.9

2017年調査 280 55.4 35.4 24.6 9.3 3.6 2.9 6.8

2016年調査 265 51.7 41.5 27.2 11.3 3.8 2.3 7.2

2015年調査 210 55.2 44.8 29.0 16.7 2.9 3.8 2.4

2014年調査 190 61.1 36.3 37.4 16.8 7.4 3.2 4.7

2013年調査 209 57.9 42.1 39.7 22.0 13.9 2.9 1.4

2012年調査 218 54.6 44.0 43.1 18.8 19.3 3.7 5.0

都道府県別 東京都 109 53.2 41.3 22.9 16.5 2.8 1.8 1.8

神奈川県 55 52.7 45.5 29.1 21.8 ― 1.8 5.5

千葉県 55 61.8 41.8 18.2 18.2 ― 3.6 1.8

埼玉県 55 58.2 38.2 25.5 10.9 ― 3.6 3.6

妻の年齢別 24歳以下 24 50.0 37.5 20.8 20.8 4.2 4.2 12.5

25～29歳 159 56.6 41.5 22.6 13.8 0.6 1.9 1.9

30～34歳 68 55.9 42.6 26.5 22.1 1.5 4.4 1.5

35歳以上 23 56.5 43.5 26.1 17.4 ― ― 4.3

調査数

色

打

ち
掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス

白

無

垢

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

黒

引

き

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 58.6 48.3 25.3 26.2 0.8 3.2 4.1

北海道 65 47.7 63.1 16.9 35.4 ― 4.6 4.6

青森・秋田・岩手 58 72.4 65.5 31.0 53.4 ― 3.4 8.6

宮城・山形 100 44.0 57.0 17.0 29.0 1.0 1.0 6.0

福島 54 63.0 50.0 20.4 29.6 ― 5.6 9.3

茨城・栃木・群馬 161 59.0 36.0 23.6 23.0 1.2 3.1 3.1

首都圏 274 55.8 41.6 23.7 16.8 1.1 2.6 2.9

新潟 52 59.6 73.1 40.4 48.1 ― ― 3.8

長野・山梨 98 66.3 36.7 28.6 21.4 ― 8.2 4.1

富山・石川・福井 100 60.0 48.0 18.0 31.0 ― 3.0 5.0

静岡 68 52.9 55.9 20.6 29.4 4.4 2.9 5.9

東海 185 54.6 53.5 18.4 18.4 0.5 3.8 7.6

関西 360 60.0 41.1 26.7 18.1 0.6 2.8 3.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 65.4 51.9 23.5 36.4 ― 3.1 4.9

四国 125 67.2 67.2 24.0 46.4 0.8 4.8 0.8

九州 262 59.9 59.9 36.6 45.8 0.8 3.8 5.0

首都圏
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■別撮りのロケーション撮影時の新婦の衣裳の組合せパターン 

（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

■別撮りのロケーション撮影時の新婦の衣裳総数（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

調査数

色

打

ち
掛

け

の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
の

み

白

無

垢
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス

白

無

垢
の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

の

み

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

+

色

打
ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色
打

ち

掛

け

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 274 31.8 21.9 12.8 8.0 4.7 4.0 2.6 1.5 1.5 1.5 1.5 5.5 2.9

2017年調査 280 30.7 22.5 13.2 2.5 4.6 3.9 2.5 2.9 0.4 ― ― 10.2 6.8

2016年調査 265 22.6 24.9 15.5 4.9 4.9 4.9 1.9 2.3 0.8 0.4 0.8 9.1 7.2

2015年調査 210 25.7 21.4 14.3 9.0 5.7 4.3 2.4 1.4 0.5 1.0 1.4 10.5 2.4

2014年調査 190 19.5 17.9 21.1 4.7 4.2 2.6 5.3 2.6 1.1 0.5 1.6 14.2 4.7

2013年調査 209 12.0 20.1 20.6 8.1 2.4 3.3 4.8 3.8 1.0 1.0 1.4 20.3 1.4

2012年調査 218 11.0 17.4 19.7 10.6 2.3 1.8 4.1 ― ― 0.9 1.4 25.9 5.0

都道府県別 東京都 109 31.2 23.9 11.0 7.3 6.4 4.6 2.8 2.8 0.9 1.8 0.9 4.5 1.8

神奈川県 55 21.8 20.0 20.0 14.5 5.5 3.6 3.6 ― ― ― 3.6 1.8 5.5

千葉県 55 40.0 18.2 9.1 9.1 ― 5.5 1.8 1.8 1.8 1.8 ― 9.0 1.8

埼玉県 55 34.5 23.6 12.7 1.8 5.5 1.8 1.8 ― 3.6 1.8 1.8 7.2 3.6

妻の年齢別 24歳以下 24 29.2 16.7 8.3 16.7 4.2 ― ― ― 4.2 ― ― 8.4 12.5

25～29歳 159 34.0 23.3 11.9 8.2 6.3 4.4 1.9 0.6 1.3 0.6 1.3 4.4 1.9

30～34歳 68 30.9 20.6 13.2 4.4 1.5 2.9 4.4 2.9 1.5 4.4 2.9 8.9 1.5

35歳以上 23 21.7 21.7 21.7 8.7 4.3 8.7 4.3 4.3 ― ― ― ― 4.3

調査数

色

打

ち
掛

け

の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
の

み

白

無

垢
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス

白

無

垢
の

み

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

色

打

ち

掛

け

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

の

み

カ

ラ
ー
ド

レ

ス

+

色

打
ち

掛

け

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス
+

カ

ラ
ー

ド

レ

ス
+

白

無

垢

+

色
打

ち

掛

け

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 25.8 16.4 8.6 7.1 5.5 6.5 7.8 2.3 1.8 1.3 4.3 8.4 4.1

北海道 65 18.5 27.7 ― 7.7 4.6 1.5 13.8 1.5 4.6 ― 7.7 7.6 4.6

青森・秋田・岩手 58 19.0 3.4 3.4 10.3 1.7 5.2 20.7 ― 1.7 ― 17.2 8.5 8.6

宮城・山形 100 19.0 28.0 4.0 6.0 5.0 4.0 11.0 6.0 1.0 1.0 4.0 5.0 6.0

福島 54 24.1 13.0 7.4 ― 3.7 9.3 14.8 3.7 ― 1.9 5.6 7.5 9.3

茨城・栃木・群馬 161 31.1 13.7 6.2 4.3 8.7 8.1 5.0 5.0 3.7 ― 1.9 9.2 3.1

首都圏 274 31.8 21.9 12.8 8.0 4.7 4.0 2.6 1.5 1.5 1.5 1.5 5.5 2.9

新潟 52 3.8 9.6 5.8 7.7 3.8 13.5 15.4 3.8 1.9 7.7 7.7 15.3 3.8

長野・山梨 98 33.7 5.1 8.2 4.1 10.2 7.1 9.2 2.0 1.0 2.0 2.0 11.2 4.1

富山・石川・福井 100 33.0 10.0 5.0 15.0 5.0 5.0 9.0 2.0 ― ― 3.0 8.0 5.0

静岡 68 20.6 20.6 8.8 11.8 1.5 1.5 11.8 2.9 ― ― ― 14.8 5.9

東海 185 25.4 21.6 3.8 5.4 4.3 11.4 5.4 0.5 1.1 ― 2.7 10.7 7.6

関西 360 30.3 14.4 10.8 6.1 8.3 7.8 4.7 2.5 1.4 1.4 1.7 7.6 3.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 22.2 8.6 7.4 11.7 5.6 8.0 13.6 1.2 3.7 ― 4.9 8.0 4.9

四国 125 17.6 14.4 4.0 6.4 0.8 8.0 17.6 1.6 4.8 2.4 11.2 10.4 0.8

九州 262 11.8 11.5 6.1 5.0 5.0 6.9 14.1 4.6 1.9 2.7 13.0 12.6 5.0

首都圏

0

10

20

30

40

2017年調査 2018年調査

（％）

 

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

首都圏 2018年調査 274 59.9 28.5 6.2 1.8 0.7 ― 2.9 1.5

2017年調査 280 61.1 25.4 6.1 1.4 ― ― 6.1 1.4

2016年調査 265 55.5 27.5 7.9 1.5 ― 0.4 7.2 1.5

2015年調査 210 55.2 30.0 10.0 1.4 1.0 ― 2.4 1.6

2014年調査 190 46.3 34.2 13.7 1.6 0.5 ― 3.7 1.7

2013年調査 209 41.6 35.9 18.7 1.0 1.0 0.5 1.4 1.8

2012年調査 218 33.5 38.1 19.7 1.8 0.9 0.9 5.0 2.0

都道府県別 東京都 109 65.1 23.9 7.3 0.9 0.9 ― 1.8 1.5

神奈川県 55 47.3 38.2 5.5 3.6 ― ― 5.5 1.6

千葉県 55 60.0 30.9 5.5 1.8 ― ― 1.8 1.5

埼玉県 55 61.8 25.5 5.5 1.8 1.8 ― 3.6 1.5

妻の年齢別 24歳以下 24 50.0 29.2 4.2 4.2 ― ― 12.5 1.6

25～29歳 159 64.8 26.4 5.0 1.3 0.6 ― 1.9 1.4

30～34歳 68 54.4 32.4 7.4 2.9 1.5 ― 1.5 1.6

35歳以上 23 52.2 30.4 13.0 ― ― ― 4.3 1.6

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

地域別 全国（推計値） 50.0 26.9 12.6 5.6 0.8 0.1 4.0 1.8

北海道 65 53.8 13.8 18.5 6.2 1.5 1.5 4.6 1.9

青森・秋田・岩手 58 24.1 22.4 22.4 17.2 5.2 ― 8.6 2.5

宮城・山形 100 60.0 17.0 13.0 4.0 ― ― 6.0 1.6

福島 54 46.3 16.7 22.2 5.6 ― ― 9.3 1.9

茨城・栃木・群馬 161 59.6 26.7 8.1 1.9 0.6 ― 3.1 1.5

首都圏 274 59.9 28.5 6.2 1.8 0.7 ― 2.9 1.5

新潟 52 21.2 32.7 32.7 9.6 ― ― 3.8 2.3

長野・山梨 98 51.0 24.5 15.3 3.1 2.0 ― 4.1 1.8

富山・石川・福井 100 49.0 27.0 13.0 6.0 ― ― 5.0 1.7

静岡 68 48.5 22.1 20.6 2.9 ― 1.5 4.4 1.8

東海 185 51.9 26.5 9.7 3.8 0.5 ― 7.6 1.6

関西 360 54.4 29.2 10.0 3.1 0.3 ― 3.1 1.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 37.0 33.3 18.5 6.2 ― ― 4.9 1.9

四国 125 34.4 24.8 23.2 15.2 1.6 ― 0.8 2.2

九州 262 32.8 23.7 20.6 16.8 1.5 0.4 4.2 2.3
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9-4）別撮りのロケーション撮影時の新郎の衣裳 

●別撮りのロケーション撮影時の新郎の衣裳を尋ねたところ、「紋服」が62％で最も高く、次いで「タキシード」が

39％で続く。 

 

●衣裳の組合せパターンは、「紋服のみ」が49％で最も高く、次いで「タキシードのみ」が26％、「タキシード＋紋

服」が11％で続く。 

 

●新郎の衣裳総数を尋ねたところ、「1着」が78％で最も高い。次いで「2着」が16％で続き、平均は1.2着となっ

た。 

■別撮りのロケーション撮影時の新郎の衣裳（別撮りのロケーション撮影実施者／複数回答） 

調査数

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 274 61.7 39.4 2.2 1.5 6.6 3.6

2017年調査 280 60.4 34.6 0.7 1.1 7.1 7.9

2016年調査 265 57.0 37.4 1.9 0.8 7.5 8.3

2015年調査 210 60.0 42.9 2.4 1.0 6.7 2.9

2014年調査 190 66.3 37.4 1.6 2.1 3.2 4.7

2013年調査 209 63.2 46.9 1.0 1.0 3.3 1.4

2012年調査 218 63.8 39.0 6.4 1.8 2.3 5.0

都道府県別 東京都 109 60.6 37.6 2.8 2.8 7.3 2.8

神奈川県 55 58.2 40.0 1.8 ― 9.1 5.5

千葉県 55 63.6 43.6 1.8 ― 5.5 3.6

埼玉県 55 65.5 38.2 1.8 1.8 3.6 3.6

妻の年齢別 24歳以下 24 50.0 29.2 8.3 ― 4.2 16.7

25～29歳 159 63.5 38.4 1.3 0.6 6.9 2.5

30～34歳 68 63.2 47.1 1.5 2.9 4.4 1.5

35歳以上 23 56.5 34.8 4.3 4.3 13.0 4.3

調査数

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

フ

ロ

ッ
ク

コ
ー

ト

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 65.7 49.8 1.3 1.6 5.5 4.7

北海道 65 55.4 64.6 ― 1.5 7.7 4.6

青森・秋田・岩手 58 72.4 65.5 1.7 3.4 1.7 8.6

宮城・山形 100 51.0 62.0 ― 3.0 5.0 5.0

福島 54 70.4 51.9 1.9 3.7 3.7 9.3

茨城・栃木・群馬 161 69.6 42.2 3.7 0.6 5.0 5.0

首都圏 274 61.7 39.4 2.2 1.5 6.6 3.6

新潟 52 67.3 82.7 ― 1.9 1.9 3.8

長野・山梨 98 83.7 38.8 ― ― 2.0 4.1

富山・石川・福井 100 64.0 46.0 ― 1.0 6.0 6.0

静岡 68 51.5 55.9 ― ― 5.9 7.4

東海 185 61.1 53.0 0.5 2.2 5.4 8.1

関西 360 69.4 42.5 0.8 1.1 4.2 3.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 70.4 55.6 ― 3.7 4.3 4.9

四国 125 73.6 69.6 1.6 2.4 8.8 0.8

九州 262 67.6 67.2 1.9 1.1 6.9 5.0
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■別撮りのロケーション撮影時の新郎の衣裳の組合せパターン 

（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

■別撮りのロケーション撮影時の新郎の衣裳総数（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

（％）

調査数

紋

服

の
み

タ

キ

シ
ー

ド

の

み

タ

キ

シ
ー

ド

+

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

+

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 40.2 23.9 22.8 0.7 7.8 4.7

北海道 65 26.2 30.8 29.2 ― 9.2 4.6

青森・秋田・岩手 58 24.1 15.5 44.8 1.7 5.1 8.6

宮城・山形 100 29.0 38.0 20.0 2.0 6.0 5.0

福島 54 33.3 14.8 33.3 ― 9.4 9.3

茨城・栃木・群馬 161 47.2 19.9 19.3 ― 8.6 5.0

首都圏 274 49.3 26.3 10.6 1.1 9.1 3.6

新潟 52 13.5 25.0 53.8 1.9 1.9 3.8

長野・山梨 98 56.1 12.2 25.5 ― 2.0 4.1

富山・石川・福井 100 42.0 25.0 20.0 ― 7.0 6.0

静岡 68 32.4 35.3 19.1 ― 5.9 7.4

東海 185 33.0 25.9 24.9 0.5 7.5 8.1

関西 360 48.6 22.2 19.2 0.3 5.9 3.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 36.4 21.0 29.6 1.2 6.8 4.9

四国 125 23.2 20.0 43.2 0.8 12.0 0.8

九州 262 23.7 22.5 38.9 0.4 9.7 5.0

 

調査数

紋

服

の
み

タ

キ

シ
ー

ド

の

み

タ

キ

シ
ー

ド

+

紋

服

タ

キ

シ
ー

ド

+

燕

尾

服

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 274 49.3 26.3 10.6 1.1 9.1 3.6

2017年調査 280 49.6 24.6 8.9 ― 9.0 7.9

2016年調査 265 44.5 25.7 11.3 0.4 9.8 8.3

2015年調査 210 46.7 29.0 11.9 ― 9.6 2.9

2014年調査 190 53.7 22.6 12.1 1.6 5.3 4.7

2013年調査 209 47.8 31.1 14.4 ― 5.3 1.4

2012年調査 218 48.6 23.9 11.9 0.9 9.8 5.0

都道府県別 東京都 109 50.5 26.6 7.3 2.8 10.0 2.8

神奈川県 55 47.3 27.3 9.1 ― 10.9 5.5

千葉県 55 47.3 27.3 14.5 ― 7.3 3.6

埼玉県 55 50.9 23.6 14.5 ― 7.2 3.6

妻の年齢別 24歳以下 24 45.8 25.0 ― ― 12.6 16.7

25～29歳 159 52.8 26.4 9.4 0.6 8.1 2.5

30～34歳 68 44.1 27.9 17.6 1.5 7.4 1.5

35歳以上 23 43.5 21.7 8.7 4.3 17.3 4.3

首都圏

0

20

40

60

2017年調査 2018年調査

（％）

 

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

首都圏 2018年調査 274 78.1 16.4 2.2 ― 0.4 ― 2.9 1.2

2017年調査 280 81.1 10.7 1.8 0.4 ― ― 6.1 1.2

2016年調査 265 75.8 15.1 1.9 ― ― ― 7.2 1.2

2015年調査 210 79.5 15.2 2.9 ― ― ― 2.4 1.2

2014年調査 190 79.5 14.7 2.1 ― ― ― 3.7 1.2

2013年調査 209 76.6 18.2 3.3 ― 0.5 ― 1.4 1.3

2012年調査 218 67.0 24.8 2.8 ― 0.5 ― 5.0 1.3

都道府県別 東京都 109 82.6 13.8 0.9 ― 0.9 ― 1.8 1.2

神奈川県 55 74.5 16.4 3.6 ― ― ― 5.5 1.3

千葉県 55 72.7 25.5 ― ― ― ― 1.8 1.3

埼玉県 55 78.2 12.7 5.5 ― ― ― 3.6 1.2

妻の年齢別 24歳以下 24 70.8 16.7 ― ― ― ― 12.5 1.2

25～29歳 159 82.4 14.5 1.3 ― ― ― 1.9 1.2

30～34歳 68 72.1 19.1 5.9 ― 1.5 ― 1.5 1.4

35歳以上 23 73.9 21.7 ― ― ― ― 4.3 1.2

調査数

1着 2着 3着 4着 5着 6着以上 無回答

平均

・

着

地域別 全国（推計値） 64.0 25.2 6.2 0.3 0.2 0.0 4.1 1.4

北海道 65 60.0 26.2 7.7 ― 1.5 ― 4.6 1.5

青森・秋田・岩手 58 36.2 29.3 25.9 ― ― ― 8.6 1.9

宮城・山形 100 68.0 18.0 9.0 ― ― ― 5.0 1.4

福島 54 53.7 27.8 9.3 ― ― ― 9.3 1.5

茨城・栃木・群馬 161 70.2 22.4 2.5 1.2 ― ― 3.7 1.3

首都圏 274 78.1 16.4 2.2 ― 0.4 ― 2.9 1.2

新潟 52 30.8 46.2 17.3 1.9 ― ― 3.8 1.9

長野・山梨 98 65.3 20.4 10.2 ― ― ― 4.1 1.4

富山・石川・福井 100 61.0 30.0 4.0 ― ― ― 5.0 1.4

静岡 68 67.6 23.5 4.4 ― ― ― 4.4 1.3

東海 185 59.5 27.6 4.3 0.5 ― ― 8.1 1.4

関西 360 69.4 22.8 3.9 0.3 0.3 ― 3.3 1.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 53.7 32.1 8.0 0.6 ― 0.6 4.9 1.6

四国 125 41.6 40.0 17.6 ― ― ― 0.8 1.8

九州 262 45.0 38.5 11.8 0.4 ― ― 4.2 1.7
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9-5）別撮りのロケーション撮影で購入した枚数（カット数） 

●別撮りのロケーション撮影で購入した枚数（カット数）を尋ねたところ、「100～150カット未満」が19％で最も高

く、「200～250カット未満」が18％、「50～100カット未満」が13％、「50カット未満」が10％で続く。平均は204.8

カットとなった。 

 

■別撮りのロケーション撮影で購入した枚数〔カット数〕（別撮りのロケーション撮影実施者／単一回答） 

＜50カット未満の内訳＞ （％）

調査数

50

カット

未満

50～

100

カット

未満

100～

150

カット

未満

150～

200

カット

未満

200～

250

カット

未満

250～

300

カット

未満

300～

350

カット

未満

350～

400

カット

未満

400～

450

カット

未満

450～

500

カット

未満

500

カット

以上

無回

答

平均

・

カット

5カット

未満

5～10

カット

未満

10～

15

カット

未満

15～

20

カット

未満

20～

25

カット

未満

25～

30

カット

未満

30～

35

カット

未満

35～

40

カット

未満

40～

45

カット

未満

45～

50

カット

未満

首都圏 2018年調査 274 10.2 13.1 19.3 6.6 18.2 1.1 8.0 1.1 2.6 ― 6.2 13.5 204.8 2.6 0.7 2.2 1.1 1.1 ― 2.6 ― ― ―

2017年調査 280 13.2 7.5 18.6 6.1 15.0 2.5 8.2 0.7 3.6 0.4 10.4 13.9 210.2 3.6 1.4 1.8 ― 2.5 ― 2.5 0.4 0.7 0.4

2016年調査 265 13.2 5.7 18.1 3.4 15.5 3.0 6.8 0.4 3.8 ― 11.7 18.5 233.1 3.0 1.1 2.3 ― 2.3 0.8 3.0 ― 0.8 ―

2015年調査 210 18.6 8.6 15.2 6.7 13.3 0.5 10.0 1.0 4.8 0.5 9.5 11.4 203.1 7.1 2.4 1.9 1.0 3.8 1.0 1.4 ― ― ―

2014年調査 190 20.0 6.8 13.7 8.9 12.1 2.1 8.9 1.1 3.7 1.6 4.2 16.8 172.9 12.1 1.1 2.6 0.5 2.6 ― 1.1 ― ― ―

2013年調査 209 25.4 6.2 13.9 3.8 11.5 1.0 12.0 1.0 5.3 ― 7.2 12.9 189.7 8.6 3.8 ― 0.5 5.3 1.9 4.3 ― 1.0 ―

2012年調査 218 28.4 6.4 8.3 3.7 8.7 1.4 9.2 2.3 2.8 0.5 7.3 21.1 180.5 9.6 4.6 1.4 1.8 2.8 0.5 5.0 0.5 2.3 ―

都道府県別 東京都 109 10.1 15.6 15.6 5.5 20.2 1.8 9.2 1.8 1.8 ― 8.3 10.1 223.5 1.8 ― 1.8 1.8 1.8 ― 2.8 ― ― ―

神奈川県 55 12.7 7.3 18.2 3.6 14.5 ― 14.5 1.8 5.5 ― 5.5 16.4 219.6 5.5 ― 3.6 ― 1.8 ― 1.8 ― ― ―

千葉県 55 10.9 12.7 21.8 9.1 18.2 ― 3.6 ― ― ― 3.6 20.0 175.2 ― 1.8 3.6 ― ― ― 5.5 ― ― ―

埼玉県 55 7.3 14.5 25.5 9.1 18.2 1.8 3.6 ― 3.6 ― 5.5 10.9 180.1 3.6 1.8 ― 1.8 ― ― ― ― ― ―

妻の年齢別 24歳以下 24 8.3 4.2 12.5 4.2 16.7 ― 16.7 ― 4.2 ― 4.2 29.2 202.4 4.2 ― 4.2 ― ― ― ― ― ― ―

25～29歳 159 10.1 14.5 17.0 6.9 18.2 1.3 8.2 1.9 3.8 ― 5.7 12.6 206.3 3.1 0.6 1.3 1.9 1.3 ― 1.9 ― ― ―

30～34歳 68 10.3 14.7 25.0 5.9 17.6 1.5 4.4 ― ― ― 8.8 11.8 211.5 1.5 1.5 1.5 ― 1.5 ― 4.4 ― ― ―

35歳以上 23 13.0 8.7 26.1 8.7 21.7 ― 8.7 ― ― ― 4.3 8.7 178.1 ― ― 8.7 ― ― ― 4.3 ― ― ―

会場の専属または提携事業者 81 13.6 11.1 22.2 6.2 13.6 1.2 12.3 ― ― ― 3.7 16.0 158.4 6.2 1.2 2.5 ― 2.5 ― 1.2 ― ― ―

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 51 15.7 21.6 21.6 5.9 13.7 2.0 2.0 2.0 3.9 ― 5.9 5.9 205.1 2.0 ― 3.9 2.0 2.0 ― 5.9 ― ― ―

外部の写真屋・カメラマン 127 7.1 11.0 17.3 7.9 24.4 0.8 7.9 1.6 3.9 ― 8.7 9.4 235.1 0.8 0.8 1.6 1.6 ― ― 2.4 ― ― ―

調査数

50

カット

未満

50～

100

カット

未満

100～

150

カット

未満

150～

200

カット

未満

200～

250

カット

未満

250～

300

カット

未満

300～

350

カット

未満

350～

400

カット

未満

400～

450

カット

未満

450～

500

カット

未満

500

カット

以上

無回

答

平均

・

カット

5カット

未満

5～10

カット

未満

10～

15

カット

未満

15～

20

カット

未満

20～

25

カット

未満

25～

30

カット

未満

30～

35

カット

未満

35～

40

カット

未満

40～

45

カット

未満

45～

50

カット

未満

地域別 全国（推計値） 16.7 9.6 15.8 4.4 12.5 1.1 8.9 0.9 3.2 0.2 7.9 18.8 209.8 3.5 1.9 2.6 1.2 2.9 0.3 3.2 0.2 0.9 0.0

北海道 65 27.7 7.7 20.0 4.6 9.2 1.5 6.2 ― 1.5 ― 6.2 15.4 145.6 7.7 3.1 6.2 1.5 1.5 ― 4.6 ― 3.1 ―

青森・秋田・岩手 58 36.2 12.1 6.9 3.4 3.4 ― 3.4 ― ― ― 5.2 29.3 133.0 15.5 1.7 6.9 1.7 3.4 ― 6.9 ― ― ―

宮城・山形 100 29.0 10.0 18.0 3.0 8.0 ― 11.0 ― 4.0 ― 3.0 14.0 146.7 6.0 4.0 3.0 3.0 5.0 1.0 3.0 1.0 3.0 ―

福島 54 18.5 13.0 16.7 3.7 5.6 ― 3.7 ― 1.9 ― 7.4 29.6 159.8 1.9 1.9 ― 1.9 1.9 ― 11.1 ― ― ―

茨城・栃木・群馬 161 10.6 14.9 14.9 5.0 11.2 1.2 8.1 ― 0.6 ― 5.0 28.6 169.0 1.2 1.2 0.6 ― 1.2 ― 3.7 ― 2.5 ―

首都圏 274 10.2 13.1 19.3 6.6 18.2 1.1 8.0 1.1 2.6 ― 6.2 13.5 204.8 2.6 0.7 2.2 1.1 1.1 ― 2.6 ― ― ―

新潟 52 34.6 5.8 11.5 1.9 9.6 ― 1.9 1.9 ― ― 7.7 25.0 169.5 5.8 3.8 9.6 5.8 3.8 ― 5.8 ― ― ―

長野・山梨 98 16.3 7.1 15.3 1.0 7.1 4.1 8.2 ― ― 1.0 11.2 28.6 222.9 4.1 3.1 1.0 1.0 1.0 ― 3.1 ― 3.1 ―

富山・石川・福井 100 25.0 5.0 13.0 5.0 12.0 1.0 9.0 ― 5.0 ― 9.0 16.0 204.0 6.0 3.0 3.0 ― 2.0 ― 8.0 1.0 2.0 ―

静岡 68 14.7 4.4 20.6 1.5 10.3 ― 10.3 2.9 5.9 ― 4.4 25.0 193.4 ― 1.5 7.4 1.5 2.9 ― 1.5 ― ― ―

東海 185 14.6 10.8 13.5 4.3 13.0 1.1 10.8 1.1 5.4 ― 9.7 15.7 267.5 2.7 1.6 1.6 1.6 3.8 ― 2.2 ― 1.1 ―

関西 360 14.7 6.4 12.2 5.0 14.4 0.6 12.2 1.1 5.6 0.3 12.5 15.0 244.7 1.9 1.1 1.7 0.3 4.2 0.3 3.9 0.6 0.8 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 27.2 6.8 12.3 1.9 6.8 1.2 7.4 1.9 3.7 0.6 8.6 21.6 206.2 4.3 4.9 4.9 3.1 4.3 0.6 3.1 ― 1.2 0.6

四国 125 26.4 9.6 20.8 4.0 3.2 1.6 4.8 ― ― ― 6.4 23.2 148.6 5.6 4.8 3.2 0.8 4.8 ― 4.0 0.8 2.4 ―

九州 262 19.1 7.6 16.0 1.9 8.4 2.3 8.8 0.8 1.9 0.4 5.3 27.5 201.0 5.0 2.3 2.7 1.1 3.8 1.9 1.5 ― 0.8 ―

依頼先別
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9-6）事業者に支払った別撮りのロケーション撮影の費用 

●事業者に支払った別撮りのロケーション撮影の費用を尋ねたところ、「5～10万円未満」が30％で最も高く、次

いで「10～15万円未満」が28％、「15～20万円未満」が11％、「20～25万円未満」が10％で続く。平均は

15.5万円となった。 

■事業者に支払った別撮りのロケーション撮影の費用 

（別撮りのロケーション撮影実施者のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

＜20万円未満の内訳＞ （％）

調査数

5万円

未満

5～

10万

円

未満

10～

15万

円

未満

15～

20万

円

未満

20～

25万

円

未満

25～

30万

円

未満

30～

35万

円

未満

35～

40万

円

未満

40～

45万

円

未満

45～

50万

円

未満

50万

円

以上

平均

・

万円

2万円

未満

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10万

円

未満

10～

12万

円

未満

12～

14万

円

未満

14～

16万

円

未満

16～

18万

円

未満

18～

20万

円

未満

首都圏 2018年調査 203 5.4 30.0 27.6 11.3 9.9 5.4 3.4 1.5 1.0 1.0 3.4 15.5 1.0 3.4 6.9 10.3 13.8 22.2 4.9 8.9 0.5 2.5

2017年調査 208 6.3 38.5 23.6 13.9 7.2 2.9 2.9 1.0 0.5 ― 3.4 13.7 1.4 2.4 11.1 12.5 17.3 16.8 5.8 10.6 2.4 1.9

2016年調査 177 6.2 35.0 26.0 10.7 9.6 2.8 5.6 0.6 1.7 0.6 1.1 13.5 1.1 4.0 10.7 12.4 13.0 18.1 5.1 10.7 1.1 1.7

2015年調査 149 8.7 36.9 18.1 10.7 12.1 2.7 6.0 1.3 1.3 ― 2.0 14.1 ― 6.0 10.7 15.4 13.4 11.4 6.7 5.4 3.4 2.0

2014年調査 130 6.2 42.3 18.5 11.5 4.6 3.8 7.7 1.5 1.5 ― 2.3 13.8 0.8 5.4 11.5 17.7 13.1 12.3 4.6 10.8 1.5 0.8

2013年調査 154 5.8 36.4 26.6 3.9 12.3 1.3 7.8 0.6 1.3 1.3 2.6 14.4 1.3 3.2 6.5 14.9 16.2 18.2 6.5 3.9 1.3 0.6

2012年調査 149 3.4 34.9 30.2 8.1 4.7 7.4 4.0 1.3 2.0 ― 4.0 14.9 ― 1.3 9.4 12.1 15.4 24.2 5.4 4.7 2.0 2.0

都道府県別 東京都 86 5.8 27.9 23.3 10.5 15.1 8.1 3.5 1.2 1.2 ― 3.5 15.7 ― 4.7 5.8 9.3 14.0 17.4 5.8 9.3 ― 1.2

神奈川県 39 5.1 20.5 35.9 15.4 2.6 7.7 2.6 2.6 ― 5.1 2.6 16.4 2.6 2.6 5.1 10.3 5.1 28.2 5.1 12.8 ― 5.1

千葉県 36 2.8 30.6 41.7 5.6 5.6 2.8 5.6 2.8 ― ― 2.8 13.8 2.8 ― 11.1 8.3 11.1 33.3 8.3 2.8 2.8 ―

埼玉県 42 7.1 42.9 16.7 14.3 9.5 ― 2.4 ― 2.4 ― 4.8 15.6 ― 4.8 7.1 14.3 23.8 16.7 ― 9.5 ― 4.8

妻の年齢別 24歳以下 12 16.7 25.0 33.3 8.3 ― 16.7 ― ― ― ― ― 11.6 ― 8.3 8.3 8.3 16.7 25.0 8.3 8.3 ― ―

25～29歳 122 7.4 28.7 24.6 13.9 11.5 4.1 4.1 1.6 0.8 0.8 2.5 14.7 1.6 4.9 5.7 9.0 14.8 20.5 3.3 10.7 ― 4.1

30～34歳 49 ― 38.8 28.6 8.2 6.1 8.2 2.0 2.0 2.0 ― 4.1 16.7 ― ― 10.2 16.3 12.2 22.4 6.1 8.2 ― ―

35歳以上 20 ― 20.0 40.0 5.0 15.0 ― 5.0 ― ― 5.0 10.0 19.9 ― ― 5.0 5.0 10.0 30.0 10.0 ― 5.0 ―

会場の専属または提携事業者 46 4.3 10.9 28.3 15.2 15.2 10.9 8.7 ― ― 2.2 4.3 19.3 ― 4.3 4.3 2.2 4.3 19.6 8.7 8.7 2.2 4.3

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 39 7.7 46.2 25.6 7.7 5.1 2.6 2.6 ― ― ― 2.6 11.5 2.6 2.6 7.7 10.3 30.8 23.1 2.6 5.1 ― 2.6

外部の写真屋・カメラマン 114 5.3 31.6 28.9 10.5 9.6 4.4 1.8 2.6 1.8 ― 3.5 15.2 0.9 3.5 7.0 14.0 11.4 23.7 4.4 9.6 ― 1.8

調査数

5万円

未満

5～

10万

円

未満

10～

15万

円

未満

15～

20万

円

未満

20～

25万

円

未満

25～

30万

円

未満

30～

35万

円

未満

35～

40万

円

未満

40～

45万

円

未満

45～

50万

円

未満

50万

円

以上

平均

・

万円

2万円

未満

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10万

円

未満

10～

12万

円

未満

12～

14万

円

未満

14～

16万

円

未満

16～

18万

円

未満

18～

20万

円

未満

地域別 全国（推計値） 5.1 21.5 24.0 13.5 12.6 6.1 7.6 1.6 2.6 0.8 4.5 17.8 0.6 3.6 5.4 6.6 10.4 17.4 5.5 9.4 2.5 2.6

北海道 43 11.6 34.9 25.6 16.3 4.7 2.3 4.7 ― ― ― ― 11.1 2.3 7.0 14.0 9.3 14.0 20.9 ― 14.0 2.3 4.7

青森・秋田・岩手 21 9.5 14.3 4.8 9.5 9.5 9.5 19.0 ― 4.8 4.8 14.3 25.0 ― 9.5 9.5 4.8 ― ― 4.8 9.5 ― ―

宮城・山形 51 5.9 13.7 37.3 11.8 13.7 2.0 7.8 ― ― 2.0 5.9 17.3 ― 3.9 3.9 7.8 3.9 23.5 7.8 7.8 3.9 5.9

福島 30 6.7 10.0 23.3 16.7 6.7 6.7 16.7 ― 6.7 3.3 3.3 19.9 ― 6.7 6.7 ― 3.3 16.7 6.7 16.7 ― ―

茨城・栃木・群馬 100 5.0 30.0 20.0 14.0 13.0 4.0 7.0 1.0 3.0 1.0 2.0 15.9 1.0 3.0 10.0 9.0 12.0 16.0 3.0 7.0 4.0 4.0

首都圏 203 5.4 30.0 27.6 11.3 9.9 5.4 3.4 1.5 1.0 1.0 3.4 15.5 1.0 3.4 6.9 10.3 13.8 22.2 4.9 8.9 0.5 2.5

新潟 12 8.3 8.3 ― 16.7 16.7 16.7 16.7 ― ― ― 16.7 27.4 ― ― 8.3 ― 8.3 ― ― 16.7 ― ―

長野・山梨 62 4.8 12.9 27.4 12.9 12.9 6.5 14.5 4.8 3.2 ― ― 17.9 ― 4.8 4.8 1.6 6.5 19.4 4.8 6.5 9.7 ―

富山・石川・福井 54 5.6 20.4 20.4 11.1 14.8 1.9 5.6 5.6 7.4 ― 7.4 21.7 ― 1.9 9.3 1.9 13.0 13.0 5.6 9.3 3.7 ―

静岡 40 7.5 27.5 20.0 20.0 2.5 10.0 10.0 ― ― ― 2.5 15.1 ― 2.5 7.5 12.5 12.5 17.5 2.5 17.5 ― 2.5

東海 120 2.5 13.3 25.0 14.2 15.8 9.2 11.7 2.5 1.7 1.7 2.5 18.8 ― 2.5 5.0 2.5 5.8 19.2 5.0 10.0 2.5 2.5

関西 261 5.4 16.9 23.8 13.4 15.7 8.0 8.0 0.8 3.4 ― 4.6 18.2 0.4 4.2 2.3 6.5 8.8 15.7 7.3 9.6 1.9 2.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 88 4.5 12.5 25.0 20.5 9.1 4.5 9.1 2.3 4.5 2.3 5.7 20.4 ― 4.5 2.3 1.1 9.1 13.6 9.1 8.0 10.2 4.5

四国 57 1.8 8.8 10.5 15.8 17.5 ― 8.8 5.3 10.5 1.8 19.3 29.6 ― 1.8 5.3 ― 3.5 8.8 1.8 8.8 5.3 1.8

九州 137 4.4 18.2 18.2 13.9 16.8 5.8 11.7 2.2 2.9 ― 5.8 19.6 1.5 2.2 4.4 3.6 10.9 10.9 5.8 9.5 3.6 2.2
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9-7）別撮りのロケーション撮影の検討時期 

●別撮りのロケーション撮影の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の5.5ヵ月前に検討し始

め、4.5ヵ月前に決定している。平均検討期間は1.1ヵ月間となった。 

■別撮りのロケーション撮影の検討開始時期と決定時期 

（別撮りのロケーション撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 267 28.5 12.0 10.9 14.2 15.4 5.6 3.4 3.7 6.4 5.5

決定時期 267 19.1 6.0 13.1 14.2 19.1 9.4 7.5 4.1 7.5 4.5

2017年調査 検討開始時期 276 17.8 10.9 16.7 13.4 19.6 8.3 2.9 2.9 7.6 5.0

決定時期 276 13.8 6.5 14.9 11.6 21.4 11.6 7.6 3.6 9.1 4.1

2016年調査 検討開始時期 252 22.2 10.3 11.9 11.5 18.7 8.7 4.0 2.8 9.9 4.9

決定時期 252 11.5 10.7 13.1 10.7 14.3 18.7 6.7 4.0 10.3 4.0

2015年調査 検討開始時期 202 20.3 9.9 15.8 13.9 17.3 10.4 4.5 1.5 6.4 5.0

決定時期 202 13.4 5.4 10.9 13.9 22.3 16.8 8.4 2.0 6.9 3.9

2014年調査 検討開始時期 182 23.6 11.0 11.0 11.0 17.0 12.1 7.7 1.1 5.5 4.9

決定時期 182 15.9 7.7 12.1 9.3 16.5 17.0 13.2 2.2 6.0 3.9

2013年調査 検討開始時期 203 24.6 10.8 8.4 14.3 15.3 12.8 4.9 4.4 4.4 4.9

決定時期 203 13.3 7.9 9.9 14.3 15.3 17.2 10.8 4.9 6.4 3.8

2012年調査 検討開始時期 214 26.6 9.3 9.3 9.3 20.1 12.1 2.8 1.4 8.9 5.3

決定時期 214 16.8 7.5 8.9 6.5 25.2 14.5 9.8 1.9 8.9 4.2

都道府県別 東京都 検討開始時期 105 30.5 11.4 8.6 13.3 18.1 5.7 1.0 8.6 2.9 5.4

決定時期 105 19.0 6.7 14.3 13.3 18.1 9.5 5.7 7.6 5.7 4.5

神奈川県 検討開始時期 55 23.6 16.4 16.4 18.2 10.9 1.8 3.6 ― 9.1 5.6

決定時期 55 14.5 1.8 16.4 20.0 16.4 12.7 5.5 1.8 10.9 4.1

千葉県 検討開始時期 54 25.9 13.0 9.3 14.8 13.0 9.3 9.3 1.9 3.7 4.8

決定時期 54 14.8 11.1 13.0 13.0 16.7 9.3 14.8 3.7 3.7 3.8

埼玉県 検討開始時期 53 32.1 7.5 11.3 11.3 17.0 5.7 1.9 ― 13.2 6.6

決定時期 53 28.3 3.8 7.5 11.3 26.4 5.7 5.7 ― 11.3 5.8

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 24 45.8 4.2 4.2 4.2 20.8 4.2 ― ― 16.7 8.5

決定時期 24 37.5 8.3 4.2 4.2 20.8 4.2 4.2 ― 16.7 7.3

25～29歳 検討開始時期 157 27.4 15.9 11.5 14.0 14.0 4.5 4.5 3.2 5.1 5.4

決定時期 157 17.8 7.6 14.6 13.4 19.7 10.2 7.0 4.5 5.1 4.3

30～34歳 検討開始時期 65 29.2 6.2 13.8 12.3 16.9 10.8 1.5 3.1 6.2 5.3

決定時期 65 16.9 3.1 15.4 15.4 13.8 12.3 10.8 3.1 9.2 4.4

35歳以上 検討開始時期 21 14.3 9.5 4.8 33.3 14.3 ― 4.8 14.3 4.8 4.2

決定時期 21 14.3 ― 4.8 28.6 28.6 ― 4.8 9.5 9.5 4.0

検討開始時期 78 24.4 11.5 11.5 14.1 19.2 7.7 5.1 ― 6.4 5.6

決定時期 78 16.7 5.1 11.5 14.1 26.9 6.4 11.5 1.3 6.4 4.5

検討開始時期 49 16.3 18.4 14.3 16.3 18.4 8.2 4.1 2.0 2.0 4.7

決定時期 49 8.2 8.2 14.3 22.4 12.2 16.3 10.2 6.1 2.0 3.4

検討開始時期 125 36.8 11.2 10.4 13.6 12.8 3.2 2.4 7.2 2.4 5.8

決定時期 125 24.8 6.4 15.2 12.0 17.6 9.6 4.0 5.6 4.8 4.9

首都圏

依頼先別 会場の専属または提携

事業者
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ン
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■別撮りのロケーション撮影の検討開始時期と決定時期【地域別】 

（別撮りのロケーション撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■別撮りのロケーション撮影の検討期間 

（別撮りのロケーション撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 24.4 11.8 11.8 13.7 16.3 8.4 3.7 1.9 8.0 5.3

決定時期 16.6 7.5 11.1 13.6 19.2 11.8 7.8 2.6 9.8 4.3

検討開始時期 62 21.0 9.7 14.5 6.5 21.0 6.5 8.1 4.8 8.1 4.8

決定時期 62 17.7 4.8 6.5 17.7 19.4 4.8 12.9 4.8 11.3 4.2

検討開始時期 58 17.2 8.6 6.9 10.3 22.4 12.1 6.9 1.7 13.8 4.4

決定時期 58 12.1 1.7 8.6 6.9 24.1 17.2 15.5 1.7 12.1 3.5

検討開始時期 99 12.1 8.1 14.1 9.1 26.3 16.2 4.0 2.0 8.1 4.1

決定時期 99 5.1 8.1 6.1 10.1 26.3 20.2 12.1 2.0 10.1 3.2

検討開始時期 52 13.5 7.7 15.4 17.3 15.4 7.7 7.7 1.9 13.5 4.4

決定時期 52 11.5 3.8 15.4 9.6 9.6 13.5 7.7 3.8 25.0 4.1

検討開始時期 158 20.3 12.7 12.7 10.8 17.1 12.0 3.2 0.6 10.8 5.3

決定時期 158 13.3 8.2 8.9 12.7 15.8 16.5 10.1 3.2 11.4 4.2

検討開始時期 267 28.5 12.0 10.9 14.2 15.4 5.6 3.4 3.7 6.4 5.5

決定時期 267 19.1 6.0 13.1 14.2 19.1 9.4 7.5 4.1 7.5 4.5

検討開始時期 52 19.2 9.6 11.5 11.5 21.2 7.7 9.6 ― 9.6 4.6

決定時期 52 7.7 7.7 7.7 13.5 15.4 23.1 11.5 ― 13.5 3.5

検討開始時期 95 18.9 13.7 7.4 14.7 17.9 11.6 5.3 1.1 9.5 4.8

決定時期 95 11.6 4.2 14.7 9.5 22.1 11.6 11.6 3.2 11.6 3.7

検討開始時期 99 14.1 11.1 15.2 14.1 17.2 14.1 4.0 1.0 9.1 4.4

決定時期 99 7.1 11.1 12.1 12.1 24.2 14.1 8.1 1.0 10.1 3.7

検討開始時期 67 16.4 14.9 11.9 10.4 11.9 11.9 10.4 3.0 9.0 4.5

決定時期 67 9.0 10.4 11.9 7.5 20.9 10.4 17.9 3.0 9.0 3.6

検討開始時期 182 28.6 11.0 8.8 11.5 15.9 10.4 2.7 1.6 9.3 5.4

決定時期 182 20.9 6.6 9.9 9.3 18.1 13.7 8.2 1.1 12.1 4.6

検討開始時期 345 25.5 13.9 12.2 15.7 15.7 7.8 2.6 1.2 5.5 5.6

決定時期 345 18.6 9.3 10.4 15.4 20.0 11.9 4.3 1.7 8.4 4.7

検討開始時期 159 31.4 11.3 17.0 10.7 6.9 7.5 4.4 ― 10.7 5.9

決定時期 159 22.6 8.8 15.7 14.5 9.4 10.1 5.7 1.9 11.3 4.9

検討開始時期 124 36.3 10.5 8.9 11.3 14.5 9.7 3.2 1.6 4.0 6.0

決定時期 124 26.6 9.7 8.1 16.9 13.7 8.9 7.3 2.4 6.5 5.0

検討開始時期 259 14.7 10.4 12.7 17.8 21.6 8.9 2.3 0.4 11.2 4.6

決定時期 259 8.1 7.7 8.9 15.1 25.1 13.1 7.7 1.9 12.4 3.6

関西

四国

九州

岡山・広島・山口・鳥

取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 267 48.7 26.6 7.9 3.4 3.0 ― 1.1 ― 1.1 8.2 1.1

2017年調査 276 51.8 25.7 5.8 4.0 0.7 1.4 0.7 ― 0.4 9.4 0.9

2016年調査 252 45.2 28.6 9.5 2.8 1.2 1.2 ― ― 0.4 11.1 1.0

2015年調査 202 47.0 28.2 8.9 5.0 0.5 0.5 0.5 ― 0.5 8.9 1.0

2014年調査 182 50.5 24.7 8.2 4.4 1.6 2.2 ― 0.5 0.5 7.1 1.0

2013年調査 203 46.3 29.6 7.4 6.4 1.5 1.0 ― 1.0 0.5 6.4 1.1

2012年調査 214 49.1 20.6 9.8 4.7 1.9 1.9 0.9 ― 1.4 9.8 1.2

都道府県別 東京都 105 48.6 27.6 8.6 3.8 3.8 ― ― ― 1.0 6.7 1.0

神奈川県 55 36.4 29.1 7.3 5.5 7.3 ― 1.8 ― 1.8 10.9 1.4

千葉県 54 61.1 22.2 7.4 1.9 ― ― 1.9 ― 1.9 3.7 1.0

埼玉県 53 49.1 26.4 7.5 1.9 ― ― 1.9 ― ― 13.2 0.8

妻の年齢別 24歳以下 24 50.0 12.5 4.2 4.2 8.3 ― 4.2 ― ― 16.7 1.3

25～29歳 157 45.2 31.8 7.0 3.2 3.2 ― 1.3 ― 1.9 6.4 1.2

30～34歳 65 53.8 18.5 12.3 4.6 1.5 ― ― ― ― 9.2 0.9

35歳以上 21 57.1 28.6 4.8 ― ― ― ― ― ― 9.5 0.6

依頼先別 会場の専属または提携事業者 78 52.6 23.1 5.1 3.8 3.8 ― 2.6 ― 1.3 7.7 1.1

外部の衣裳店、または衣裳店の紹介・提携先 49 51.0 30.6 6.1 ― 6.1 ― 2.0 ― 2.0 2.0 1.3

外部の写真屋・カメラマン 125 47.2 29.6 10.4 4.8 1.6 ― ― ― 0.8 5.6 1.0

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 51.0 23.4 7.8 3.1 1.9 0.6 0.9 0.2 0.9 10.2 1.0

北海道 62 56.5 21.0 8.1 3.2 ― ― ― ― ― 11.3 0.7

青森・秋田・岩手 58 48.3 22.4 10.3 ― ― 5.2 ― ― ― 13.8 0.9

宮城・山形 99 53.5 25.3 4.0 4.0 1.0 1.0 1.0 ― ― 10.1 0.8

福島 52 55.8 15.4 3.8 ― ― ― ― ― ― 25.0 0.4

茨城・栃木・群馬 158 46.8 25.9 9.5 1.9 1.9 0.6 ― ― 1.3 12.0 1.0

首都圏 267 48.7 26.6 7.9 3.4 3.0 ― 1.1 ― 1.1 8.2 1.1

新潟 52 55.8 19.2 3.8 3.8 ― ― 1.9 ― 1.9 13.5 1.0

長野・山梨 95 48.4 25.3 10.5 3.2 ― ― ― ― 1.1 11.6 1.1

富山・石川・福井 99 55.6 23.2 7.1 1.0 2.0 ― 1.0 ― ― 10.1 0.7

静岡 67 50.7 25.4 10.4 ― 1.5 ― 1.5 1.5 ― 9.0 0.9

東海 182 49.5 22.0 9.3 1.6 2.7 0.5 1.1 0.5 ― 12.6 0.9

関西 345 51.0 24.3 6.4 4.9 1.4 0.9 0.6 0.3 1.2 9.0 1.0

岡山・広島・山口・鳥取・島根 159 52.8 20.1 10.1 1.9 1.3 0.6 0.6 ― 1.3 11.3 0.9

四国 124 64.5 11.3 9.7 2.4 1.6 ― 3.2 ― 0.8 6.5 1.0

九州 259 51.4 21.2 6.6 3.5 1.5 1.5 0.8 0.4 0.8 12.4 1.0

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 5.3 4.9 4.9 5.0 4.9 5.0 5.5

決定時期（ヵ月前） 4.2 3.8 3.9 3.9 4.0 4.1 4.5

検討期間（ヵ月間） 1.2 1.1 1.0 1.0 1.0 0.9 1.1
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9-8）別撮りのロケーション撮影の場所 

●別撮りのロケーション撮影の場所を尋ねたところ、「庭園」が46％で最も高く、次いで「神社」が20％、「公園」と

「海」がともに18％、「チャペル」が17％、「観光名所」が16％で続く。 

■別撮りのロケーション撮影の場所（別撮りのロケーション撮影実施者／複数回答） 

調査数

庭

園

神

社

公

園

海 チ

ャ
ペ
ル

観

光

名
所

ハ

ウ

ス
ス

タ

ジ

オ

二

人

の
思

い

出

の

場

所

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 274 46.0 20.1 18.2 17.5 16.8 16.4 8.4 5.5 13.1 3.6

2017年調査 280 43.2 19.3 17.9 17.1 12.1 14.3 5.4 4.6 14.6 6.8

2016年調査 265 42.6 22.6 15.1 21.9 18.1 13.6 3.8 6.8 11.3 7.9

2015年調査 210 40.0 25.7 17.1 15.2 21.0 12.4 3.3 6.2 22.9 2.9

2014年調査 190 43.7 28.4 12.1 13.2 22.1 11.6 5.8 5.3 15.3 4.2

2013年調査 209 39.7 31.1 10.0 17.7 24.9 9.6 5.7 2.9 17.2 3.8

2012年調査 218 31.7 31.7 9.6 11.9 27.1 4.6 5.0 5.5 19.3 7.8

都道府県別 東京都 109 44.0 21.1 14.7 18.3 12.8 15.6 5.5 4.6 13.8 3.7

神奈川県 55 43.6 18.2 14.5 14.5 21.8 21.8 7.3 7.3 12.7 3.6

千葉県 55 54.5 9.1 25.5 14.5 23.6 10.9 10.9 1.8 16.4 1.8

埼玉県 55 43.6 30.9 21.8 21.8 12.7 18.2 12.7 9.1 9.1 5.5

妻の年齢別 24歳以下 24 58.3 16.7 8.3 25.0 25.0 12.5 4.2 4.2 12.5 12.5

25～29歳 159 45.3 21.4 19.5 17.6 14.5 18.2 8.2 6.3 10.7 1.9

30～34歳 68 48.5 17.6 19.1 17.6 19.1 14.7 13.2 4.4 14.7 4.4

35歳以上 23 30.4 21.7 17.4 8.7 17.4 13.0 ― 4.3 26.1 4.3

調査数

庭

園

神

社

公

園

海 チ

ャ
ペ
ル

観

光

名
所

ハ

ウ

ス
ス

タ

ジ

オ

二

人

の
思

い

出

の

場

所

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 38.5 15.4 18.5 19.8 23.2 20.1 5.5 7.1 15.8 4.3

北海道 65 35.4 9.2 21.5 15.4 30.8 10.8 1.5 3.1 23.1 4.6

青森・秋田・岩手 58 29.3 19.0 20.7 3.4 44.8 13.8 10.3 3.4 19.0 6.9

宮城・山形 100 30.0 8.0 10.0 17.0 36.0 13.0 3.0 2.0 27.0 6.0

福島 54 29.6 9.3 16.7 9.3 35.2 20.4 1.9 3.7 14.8 11.1

茨城・栃木・群馬 161 31.7 18.6 11.8 11.2 25.5 14.9 2.5 4.3 21.1 3.7

首都圏 274 46.0 20.1 18.2 17.5 16.8 16.4 8.4 5.5 13.1 3.6

新潟 52 38.5 15.4 9.6 13.5 28.8 1.9 9.6 11.5 34.6 1.9

長野・山梨 98 21.4 18.4 14.3 3.1 24.5 32.7 6.1 ― 25.5 4.1

富山・石川・福井 100 38.0 11.0 30.0 11.0 24.0 31.0 2.0 9.0 8.0 7.0

静岡 68 32.4 10.3 17.6 22.1 26.5 7.4 4.4 8.8 22.1 4.4

東海 185 36.2 10.3 18.9 21.1 24.3 15.7 4.9 3.8 11.9 6.5

関西 360 34.2 12.2 19.2 20.0 16.9 31.9 2.8 7.2 15.8 3.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 47.5 9.9 14.8 22.2 27.2 25.3 4.9 11.1 16.7 5.6

四国 125 49.6 8.8 24.0 36.0 35.2 19.2 9.6 17.6 13.6 0.8

九州 262 33.6 21.8 21.8 31.3 29.8 15.3 5.3 11.1 14.9 4.2

首都圏

0

10

20

30

40

50
2017年調査 2018年調査

（％）

 



第 13章 写真撮影について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 414 

 

 

  

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第 14章 

ビデオ撮影について 

 

 

 

 

 

 

 

 



第 14章 ビデオ撮影について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 416 

1．ビデオ撮影の実施状況 

1）ビデオ撮影の実施状況 

 

●全体に対して、ビデオ撮影の実施状況を尋ねたところ、ビデオを「撮った」人は63％であった。 

 

■ビデオ撮影の実施状況（全体／単一回答） 

撮った 撮らなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

撮った 撮らなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

63.0％

64.7

64.8

62.0

64.0

69.0

72.1

58.7

60.1

74.6

66.2

63.2

63.7

65.8

52.6

35.7

34.3

34.2

37.4

35.2

30.5

27.4

39.6

38.6

25.4

32.5

33.8

34.7

33.7

47.4

1.3

1.1

0.9

0.6

0.7

0.5

0.5

1.7

1.3

―

1.3

2.9

1.6

0.5

―

63.0％

63.6

63.3

63.0

68.1

66.7

63.0

61.9

64.3

55.2

64.3

63.0

62.1

64.4

60.1

62.7

36.1

36.1

36.0

37.0

31.9

32.6

35.7

38.1

34.2

44.4

34.5

35.9

37.2

34.9

39.0

37.0

0.9

0.3

0.7

―

―

0.7

1.3

―

1.5

0.4

1.2

1.2

0.7

0.6

0.9

0.4
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2）ビデオ撮影の依頼先 

 

●ビデオ撮影実施者に対して、ビデオ撮影の依頼先を尋ねたところ、「会場の専属または提携事業者」が74％

で最も高い。次いで「友人・知人」が11％で続く。 

■ビデオ撮影の依頼先（ビデオ撮影実施者／複数回答） 

調査数

会

場

の

専

属

ま

た

は

提

携

事

業

者

外

部

の

事

業

者

・

カ

メ

ラ

マ

ン

友

人

・

知

人

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 494 73.5 6.1 10.7 1.0 10.9

2017年調査 485 80.2 7.2 10.1 2.1 3.1

2016年調査 555 75.0 9.5 13.0 3.1 2.9

2015年調査 492 79.3 5.9 12.0 1.8 3.9

2014年調査 516 76.7 7.6 16.3 2.7 0.4

2013年調査 724 75.8 5.2 14.1 4.3 3.6

2012年調査 672 73.1 6.3 19.2 3.4 1.0

都道府県別 東京都 203 70.4 3.4 12.8 2.0 13.3

神奈川県 95 73.7 6.3 13.7 1.1 6.3

千葉県 94 76.6 9.6 5.3 ― 10.6

埼玉県 102 76.5 7.8 8.8 ― 10.8

妻の年齢別 24歳以下 43 62.8 2.3 16.3 ― 18.6

25～29歳 279 75.6 6.8 10.4 1.1 9.0

30～34歳 131 74.8 3.1 8.4 1.5 13.0

35歳以上 41 65.9 14.6 14.6 ― 9.8

一般の結婚式場 191 81.2 4.2 7.9 2.1 7.9

ホテル 148 68.9 8.8 12.2 0.7 11.5

レストラン 24 54.2 20.8 8.3 ― 16.7

ホテル・式場・会館内のレストラン 28 78.6 3.6 7.1 ― 10.7

ハウスウエディング（ゲストハウス） 79 65.8 2.5 17.7 ― 16.5

調査数

会

場

の

専

属

ま

た

は

提

携

事

業

者

外

部

の

事

業

者

・

カ

メ

ラ

マ

ン

友

人

・

知

人

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 76.4 3.9 9.7 1.6 10.0

北海道 187 83.4 2.1 10.2 1.6 4.8

青森・秋田・岩手 95 80.0 ― 12.6 4.2 4.2

宮城・山形 170 75.3 1.2 10.6 1.8 11.8

福島 109 76.1 0.9 8.3 0.9 13.8

茨城・栃木・群馬 274 77.0 2.2 8.0 2.6 12.4

首都圏 494 73.5 6.1 10.7 1.0 10.9

新潟 99 82.8 ― 8.1 2.0 8.1

長野・山梨 126 77.0 0.8 10.3 4.0 8.7

富山・石川・福井 123 80.5 3.3 8.1 0.8 8.9

静岡 110 80.0 2.7 9.1 0.9 8.2

東海 323 82.0 2.8 8.4 0.9 7.4

関西 453 75.7 4.6 8.8 2.2 9.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 201 77.6 3.5 10.4 1.0 10.4

四国 128 75.8 2.3 8.6 2.3 11.7

九州 346 74.9 2.9 9.5 1.7 11.0

首都圏

披露宴・披露ﾊﾟｰﾃｨ会場別
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3）ビデオ撮影の依頼先の選択理由 

 

●ビデオ撮影を外部事業者に依頼した人に対して、ビデオ撮影の依頼先の選択理由を尋ねたところ、「価格が

手頃だったから」が77％で最も高く、次いで「DVD・ブルーレイ納品があったから」が33％、「スナップ撮影と

セットになっていたから」が27％で続く。 

■ビデオ撮影の依頼先の選択理由（ビデオ撮影を外部事業者に依頼した人／複数回答） 

調査数

価

格

が

手

頃

だ

っ
た

か

ら Ｄ

Ｖ

Ｄ

・

ブ

ル
ー

レ

イ

納

品

が

あ

っ
た

か

ら

ス

ナ

ッ
プ

撮

影

と

セ

ッ

ト

に

な

っ
て

い

た

か

ら

ビ

デ

オ

編

集

の

仕

上

が

り

が

優

れ

て

い

る

か

ら

安

心

感

が

あ

る

か

ら

柔

軟

な

対

応

が

可

能

だ

か

ら

2

台

の

ビ

デ

オ

で

撮

影

し

て

く

れ

る

か

ら

接

客

態

度

が

良

か

っ
た

か

ら

友

人

・

知

人

・

親

族

の

紹

介

だ

か

ら

最

新

の

撮

影

機

材

を

そ

ろ

え

て

い

る

か

ら

特

典

が

あ

る

か

ら

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 30 76.7 33.3 26.7 23.3 20.0 20.0 16.7 13.3 13.3 6.7 3.3 ― ―

2017年調査 35 71.4 37.1 25.7 28.6 8.6 28.6 14.3 11.4 5.7 2.9 17.1 2.9 2.9

2016年調査 53 79.2 35.8 30.2 30.2 22.6 11.3 18.9 1.9 11.3 11.3 7.5 3.8 ―

2015年調査 29 65.5 41.4 31.0 27.6 13.8 13.8 24.1 6.9 13.8 3.4 17.2 3.4 3.4

2014年調査 39 56.4 33.3 35.9 23.1 23.1 15.4 17.9 17.9 15.4 2.6 7.7 2.6 ―

2013年調査 38 63.2 36.8 26.3 31.6 13.2 23.7 21.1 ― 15.8 10.5 7.9 2.6 2.6

2012年調査 42 73.8 40.5 38.1 16.7 19.0 23.8 9.5 9.5 4.8 9.5 11.9 9.5 2.4

都道府県別 東京都 7 71.4 42.9 ― 14.3 14.3 14.3 42.9 14.3 14.3 28.6 ― ― ―

神奈川県 6 83.3 ― 50.0 16.7 16.7 33.3 ― ― 16.7 ― 16.7 ― ―

千葉県 9 66.7 55.6 44.4 44.4 33.3 22.2 22.2 22.2 22.2 ― ― ― ―

埼玉県 8 87.5 25.0 12.5 12.5 12.5 12.5 ― 12.5 ― ― ― ― ―

妻の年齢別 24歳以下 1 100.0 100.0 100.0 ― 100.0 100.0 ― 100.0 ― ― ― ― ―

25～29歳 19 68.4 21.1 15.8 21.1 15.8 15.8 10.5 5.3 15.8 5.3 5.3 ― ―

30～34歳 4 100.0 75.0 75.0 50.0 25.0 25.0 25.0 ― ― ― ― ― ―

35歳以上 6 83.3 33.3 16.7 16.7 16.7 16.7 33.3 33.3 16.7 16.7 ― ― ―

※「ＤＶＤ・ブルーレイ納品があったから」：2017年調査までは「ＤＶＤ納品があったから」

調査数

価

格

が

手

頃

だ

っ
た

か

ら Ｄ

Ｖ

Ｄ

・

ブ

ル
ー

レ

イ

納

品

が

あ

っ
た

か

ら

ス

ナ

ッ
プ

撮

影

と

セ

ッ

ト

に

な

っ
て

い

た

か

ら

ビ

デ

オ

編

集

の

仕

上

が

り

が

優

れ

て

い

る

か

ら

安

心

感

が

あ

る

か

ら

柔

軟

な

対

応

が

可

能

だ

か

ら

2

台

の

ビ

デ

オ

で

撮

影

し

て

く

れ

る

か

ら

接

客

態

度

が

良

か

っ
た

か

ら

友

人

・

知

人

・

親

族

の

紹

介

だ

か

ら

最

新

の

撮

影

機

材

を

そ

ろ

え

て

い

る

か

ら

特

典

が

あ

る

か

ら

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 72.1 34.8 23.1 26.2 18.8 19.2 11.4 18.9 13.2 5.6 5.1 1.5 ―

北海道 4 75.0 75.0 ― ― 25.0 50.0 25.0 50.0 25.0 25.0 ― ― ―

青森・秋田・岩手 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

宮城・山形 2 100.0 50.0 ― 50.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ―

福島 1 100.0 ― ― 100.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ―

茨城・栃木・群馬 6 66.7 33.3 16.7 ― ― ― 33.3 33.3 33.3 33.3 ― ― ―

首都圏 30 76.7 33.3 26.7 23.3 20.0 20.0 16.7 13.3 13.3 6.7 3.3 ― ―

新潟 0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ―

長野・山梨 1 100.0 100.0 ― 100.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ―

富山・石川・福井 4 50.0 ― ― 50.0 50.0 ― ― 25.0 25.0 ― ― ― ―

静岡 3 100.0 66.7 66.7 ― ― ― 33.3 33.3 ― ― 33.3 ― ―

東海 9 66.7 33.3 11.1 22.2 33.3 11.1 ― 22.2 22.2 ― ― 11.1 ―

関西 21 71.4 33.3 23.8 33.3 14.3 28.6 4.8 33.3 4.8 ― 14.3 ― ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 7 71.4 ― 14.3 14.3 ― 28.6 ― 14.3 28.6 ― ― ― ―

四国 3 33.3 66.7 33.3 66.7 66.7 33.3 ― 33.3 ― ― ― ― ―

九州 10 50.0 50.0 20.0 40.0 20.0 ― ― ― 10.0 10.0 ― 10.0 ―
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2．事業者に支払ったビデオ撮影の費用 

 

 

●ビデオ撮影を事業者に依頼した人に対して、事業者に支払った費用を尋ねたところ、「20～25万円未満」が

22％で最も高く、「15～20万円未満」が21％、「10～15万円未満」が17％で続く。平均は20.0万円となった。 

 

■事業者に支払ったビデオ撮影の費用 

（ビデオ撮影を事業者に依頼した人のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 233 0.9 9.9 17.2 21.0 22.3 8.6 9.9 5.2 5.2 20.0

2017年調査 276 2.2 9.4 18.5 22.8 19.6 8.0 9.8 4.3 5.4 19.6

2016年調査 303 2.3 13.9 16.8 18.8 19.5 10.9 8.6 3.3 5.9 19.6

2015年調査 247 2.4 9.7 19.8 25.1 17.8 4.5 10.9 3.2 6.5 19.4

2014年調査 278 1.4 11.9 19.8 22.7 18.7 10.4 9.4 2.5 3.2 18.6

2013年調査 386 2.1 10.1 24.4 20.2 20.2 8.3 7.8 1.3 5.7 18.7

2012年調査 363 1.7 12.9 21.5 26.2 19.0 6.6 6.9 1.1 4.1 17.9

都道府県別 東京都 87 2.3 5.7 21.8 20.7 24.1 4.6 9.2 5.7 5.7 19.8

神奈川県 52 ― 9.6 11.5 21.2 30.8 11.5 3.8 5.8 5.8 20.6

千葉県 39 ― 10.3 20.5 17.9 17.9 7.7 17.9 2.6 5.1 20.2

埼玉県 55 ― 16.4 12.7 23.6 14.5 12.7 10.9 5.5 3.6 19.6

妻の年齢別 24歳以下 12 ― ― 25.0 33.3 16.7 ― 16.7 ― 8.3 21.4

25～29歳 139 0.7 10.8 15.1 20.9 21.6 8.6 10.1 5.0 7.2 20.6

30～34歳 67 1.5 7.5 17.9 19.4 28.4 10.4 7.5 6.0 1.5 19.2

35歳以上 15 ― 20.0 26.7 20.0 6.7 6.7 13.3 6.7 ― 17.0

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 0.9 7.7 18.6 24.1 22.4 8.3 10.5 3.2 4.4 19.7

北海道 78 1.3 12.8 29.5 19.2 25.6 3.8 5.1 1.3 1.3 16.7

青森・秋田・岩手 41 ― 4.9 31.7 22.0 17.1 7.3 9.8 2.4 4.9 18.7

宮城・山形 64 1.6 1.6 17.2 39.1 21.9 4.7 12.5 ― 1.6 19.2

福島 43 ― 7.0 41.9 30.2 7.0 4.7 7.0 2.3 ― 16.0

茨城・栃木・群馬 126 0.8 8.7 11.1 23.0 19.8 16.7 11.9 4.0 4.0 21.2

首都圏 233 0.9 9.9 17.2 21.0 22.3 8.6 9.9 5.2 5.2 20.0

新潟 49 ― 6.1 36.7 14.3 18.4 2.0 14.3 2.0 6.1 18.8

長野・山梨 57 ― 5.3 14.0 19.3 29.8 10.5 14.0 1.8 5.3 21.2

富山・石川・福井 64 3.1 4.7 10.9 26.6 25.0 4.7 10.9 3.1 10.9 22.0

静岡 60 ― 1.7 18.3 21.7 23.3 13.3 13.3 1.7 6.7 21.8

東海 168 ― 1.8 17.9 31.5 19.0 8.3 13.7 3.6 4.2 20.6

関西 223 1.8 4.5 13.9 27.8 25.1 9.0 12.6 1.8 3.6 20.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 87 1.1 11.5 16.1 28.7 24.1 4.6 6.9 1.1 5.7 18.7

四国 46 2.2 4.3 26.1 19.6 26.1 6.5 6.5 2.2 6.5 19.0

九州 148 0.7 14.2 26.4 20.3 20.9 6.1 7.4 2.0 2.0 17.1
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3．ビデオ撮影の検討行動 

1）ビデオ撮影の検討時期 

 

●ビデオ撮影実施者に対して、ビデオ撮影の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の

3.4ヵ月前に検討し始め、2.6ヵ月前に決定している。平均検討期間は0.9ヵ月間となった。 

■ビデオ撮影の検討開始時期と決定時期 

（ビデオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 485 9.9 7.2 6.6 10.5 23.5 20.4 16.1 2.3 3.5 3.4

決定時期 485 4.7 3.3 5.2 6.4 21.6 24.3 26.2 3.5 4.7 2.6

2017年調査 検討開始時期 475 6.7 8.2 9.3 12.0 24.8 21.7 12.0 1.9 3.4 3.4

決定時期 475 3.8 2.9 6.1 7.8 21.1 21.1 28.8 4.0 4.4 2.5

2016年調査 検討開始時期 537 9.1 8.6 6.9 11.2 21.2 20.1 14.7 2.6 5.6 3.5

決定時期 537 4.3 4.3 6.0 6.7 18.6 20.5 29.2 4.7 5.8 2.6

2015年調査 検討開始時期 479 7.1 7.1 6.3 10.6 20.7 22.8 17.5 1.9 6.1 3.2

決定時期 479 3.3 4.2 5.4 4.8 17.3 20.7 33.6 4.2 6.5 2.4

2014年調査 検討開始時期 494 8.3 4.9 6.7 10.9 21.7 20.6 19.0 3.6 4.3 3.2

決定時期 494 4.5 2.0 4.0 6.7 19.4 19.4 33.2 6.3 4.5 2.4

2013年調査 検討開始時期 694 5.8 7.3 4.8 11.5 20.2 24.8 17.6 3.6 4.5 3.1

決定時期 694 3.3 2.7 4.9 5.3 16.4 25.1 31.3 6.5 4.5 2.3

2012年調査 検討開始時期 655 7.2 5.8 5.5 9.6 19.7 24.0 19.5 3.4 5.3 3.1

決定時期 655 3.7 2.4 2.7 6.0 18.2 20.3 34.0 6.9 5.8 2.3

都道府県別 東京都 検討開始時期 200 11.5 7.5 6.0 10.0 20.5 21.0 16.0 3.5 4.0 3.5

決定時期 200 4.0 4.0 5.5 6.0 19.5 22.0 28.5 4.0 6.5 2.5

神奈川県 検討開始時期 93 10.8 8.6 9.7 8.6 20.4 20.4 17.2 1.1 3.2 3.6

決定時期 93 5.4 3.2 7.5 5.4 20.4 20.4 30.1 4.3 3.2 2.6

千葉県 検討開始時期 93 11.8 7.5 7.5 6.5 24.7 24.7 15.1 ― 2.2 3.5

決定時期 93 8.6 1.1 3.2 9.7 18.3 33.3 21.5 2.2 2.2 2.7

埼玉県 検討開始時期 99 4.0 5.1 4.0 17.2 31.3 15.2 16.2 3.0 4.0 3.1

決定時期 99 2.0 4.0 4.0 5.1 30.3 24.2 22.2 3.0 5.1 2.5

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 41 12.2 2.4 4.9 2.4 22.0 29.3 19.5 ― 7.3 3.4

決定時期 41 4.9 ― 4.9 ― 14.6 36.6 26.8 4.9 7.3 2.1

25～29歳 検討開始時期 274 9.5 9.9 6.9 10.9 23.7 16.8 14.6 3.6 4.0 3.6

決定時期 274 5.1 3.6 6.6 7.3 24.1 19.3 23.4 4.4 6.2 2.8

30～34歳 検討開始時期 131 11.5 3.1 6.1 12.2 22.1 22.1 20.6 0.8 1.5 3.3

決定時期 131 4.6 3.8 3.8 6.9 16.8 26.0 35.1 1.5 1.5 2.4

35歳以上 検討開始時期 39 5.1 7.7 7.7 10.3 28.2 30.8 7.7 ― 2.6 3.2

決定時期 39 2.6 2.6 ― 5.1 28.2 41.0 15.4 2.6 2.6 2.2
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■ビデオ撮影の検討開始時期と決定時期【地域別】 

（ビデオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■ビデオ撮影の検討期間 

（ビデオ撮影実施者のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴の

7ヵ月

以上前

披露宴の

6ヵ月前

披露宴の

5ヵ月前

披露宴の

4ヵ月前

披露宴の

3ヵ月前

披露宴の

2ヵ月前

披露宴の

1ヵ月前

披露宴の

2週間前

以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 9.5 6.7 7.6 11.2 22.2 20.2 15.3 2.2 5.1 3.5

決定時期 4.8 3.7 5.7 6.9 19.9 22.3 26.3 4.1 6.3 2.6

検討開始時期 183 9.8 7.1 12.0 7.7 16.4 20.2 16.9 3.8 6.0 3.5

決定時期 183 6.6 4.4 7.7 10.4 14.8 22.4 21.3 6.0 6.6 3.0

検討開始時期 95 5.3 6.3 5.3 8.4 26.3 16.8 14.7 4.2 12.6 3.1

決定時期 95 3.2 5.3 5.3 3.2 20.0 20.0 25.3 6.3 11.6 2.5

検討開始時期 166 6.6 5.4 6.0 9.6 17.5 29.5 21.1 0.6 3.6 2.9

決定時期 166 3.0 3.0 5.4 9.0 12.7 22.3 36.7 3.0 4.8 2.3

検討開始時期 105 4.8 2.9 6.7 6.7 19.0 31.4 19.0 3.8 5.7 2.7

決定時期 105 3.8 ― 1.9 7.6 11.4 31.4 30.5 6.7 6.7 2.1

検討開始時期 267 8.2 5.6 10.9 9.4 21.0 19.1 16.9 3.7 5.2 3.4

決定時期 267 3.4 3.0 7.5 6.0 20.6 20.6 27.3 6.4 5.2 2.5

検討開始時期 485 9.9 7.2 6.6 10.5 23.5 20.4 16.1 2.3 3.5 3.4

決定時期 485 4.7 3.3 5.2 6.4 21.6 24.3 26.2 3.5 4.7 2.6

検討開始時期 97 9.3 8.2 10.3 7.2 21.6 15.5 21.6 1.0 5.2 3.4

決定時期 97 4.1 4.1 9.3 11.3 10.3 19.6 30.9 3.1 7.2 2.7

検討開始時期 124 10.5 8.1 4.0 16.9 21.0 13.7 20.2 0.8 4.8 3.6

決定時期 124 4.8 4.0 2.4 10.5 22.6 14.5 30.6 4.0 6.5 2.6

検討開始時期 121 12.4 6.6 6.6 17.4 16.5 19.8 14.0 0.8 5.8 3.7

決定時期 121 7.4 8.3 4.1 9.9 18.2 19.0 20.7 3.3 9.1 3.1

検討開始時期 108 10.2 4.6 7.4 10.2 18.5 19.4 18.5 3.7 7.4 3.5

決定時期 108 7.4 4.6 0.9 5.6 15.7 17.6 32.4 8.3 7.4 2.6

検討開始時期 316 9.2 5.4 8.2 11.4 24.4 19.6 14.2 2.2 5.4 3.4

決定時期 316 6.3 2.8 4.7 6.6 18.7 24.4 26.9 3.2 6.3 2.7

検討開始時期 440 8.6 8.9 9.1 13.4 24.3 19.5 11.8 0.9 3.4 3.6

決定時期 440 3.6 4.3 7.3 7.3 22.0 22.3 24.5 2.7 5.9 2.7

検討開始時期 197 11.2 6.6 5.6 13.7 16.8 20.8 13.7 1.5 10.2 3.6

決定時期 197 5.6 4.6 5.1 8.1 18.8 19.3 23.9 3.6 11.2 2.7

検討開始時期 127 15.7 7.1 9.4 8.7 12.6 21.3 17.3 2.4 5.5 4.1

決定時期 127 9.4 3.9 8.7 4.7 17.3 19.7 25.2 3.1 7.9 3.2

検討開始時期 341 9.7 4.4 6.5 11.4 24.0 19.9 14.1 2.9 7.0 3.4

決定時期 341 4.1 3.2 5.9 6.2 20.5 19.9 26.7 5.9 7.6 2.5

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 485 59.6 21.2 6.6 3.3 0.6 1.6 0.8 0.4 0.8 4.9 0.9

2017年調査 475 57.5 21.1 8.2 4.6 1.5 0.6 0.8 0.4 0.2 5.1 0.9

2016年調査 537 56.8 22.2 5.2 4.1 1.3 1.5 0.6 0.6 1.1 6.7 1.0

2015年調査 479 58.7 20.3 7.7 2.7 1.3 0.4 1.0 0.2 0.4 7.3 0.8

2014年調査 494 60.3 20.6 7.3 2.4 1.4 1.0 0.6 0.4 0.6 5.3 0.8

2013年調査 694 61.1 20.6 7.5 3.2 0.9 0.4 0.6 0.3 0.3 5.2 0.8

2012年調査 655 60.9 19.5 5.3 3.4 1.7 0.8 1.1 0.3 0.9 6.1 0.9

都道府県別 東京都 200 57.5 19.5 6.0 4.0 1.0 2.0 1.0 ― 2.0 7.0 1.0

神奈川県 93 59.1 21.5 5.4 4.3 1.1 3.2 ― 2.2 ― 3.2 1.0

千葉県 93 62.4 21.5 7.5 3.2 ― 1.1 2.2 ― ― 2.2 0.8

埼玉県 99 61.6 24.2 8.1 1.0 ― ― ― ― ― 5.1 0.6

妻の年齢別 24歳以下 41 63.4 9.8 7.3 2.4 ― 2.4 ― 2.4 4.9 7.3 1.3

25～29歳 274 59.1 21.9 5.1 4.0 ― 1.8 1.1 ― 0.4 6.6 0.8

30～34歳 131 59.5 22.9 9.9 0.8 2.3 0.8 0.8 0.8 0.8 1.5 0.9

35歳以上 39 59.0 23.1 5.1 7.7 ― 2.6 ― ― ― 2.6 1.0

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 60.5 19.4 6.1 3.2 1.2 1.2 0.7 0.4 0.6 6.8 0.8

北海道 183 67.2 15.8 6.0 2.7 ― 0.5 0.5 ― ― 7.1 0.6

青森・秋田・岩手 95 62.1 15.8 4.2 1.1 1.1 1.1 ― ― ― 14.7 0.5

宮城・山形 166 62.7 22.9 4.8 1.2 2.4 ― 1.2 ― ― 4.8 0.7

福島 105 66.7 20.0 3.8 ― 1.9 1.0 ― ― ― 6.7 0.5

茨城・栃木・群馬 267 64.4 16.5 4.5 4.5 1.1 1.5 0.4 ― 1.1 6.0 0.8

首都圏 485 59.6 21.2 6.6 3.3 0.6 1.6 0.8 0.4 0.8 4.9 0.9

新潟 97 60.8 22.7 1.0 4.1 ― 2.1 1.0 1.0 ― 7.2 0.8

長野・山梨 124 63.7 12.9 9.7 2.4 1.6 0.8 ― ― 2.4 6.5 1.0

富山・石川・福井 121 64.5 19.8 4.1 0.8 0.8 ― ― ― 0.8 9.1 0.6

静岡 108 58.3 16.7 7.4 3.7 2.8 1.9 0.9 ― 0.9 7.4 1.0

東海 316 62.0 19.6 5.1 3.2 1.6 0.3 0.9 0.3 ― 7.0 0.7

関西 440 57.5 20.9 6.6 3.9 2.0 1.6 0.7 0.5 0.2 6.1 0.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 197 59.9 18.3 3.6 2.0 ― 1.5 0.5 0.5 1.5 12.2 0.8

四国 127 61.4 11.0 10.2 3.1 1.6 ― 2.4 1.6 0.8 7.9 1.0

九州 341 59.8 17.9 6.7 3.5 1.5 0.3 0.6 0.6 0.6 8.5 0.8

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 3.1 3.1 3.2 3.2 3.5 3.4 3.4

決定時期（ヵ月前） 2.3 2.3 2.4 2.4 2.6 2.5 2.6

検討期間（ヵ月間） 0.9 0.8 0.8 0.8 1.0 0.9 0.9
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40
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80

2017年調査 2018年調査

（％）
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2）ビデオ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源 

  

●ビデオ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「結婚式場の紹介（提携）」が35％で最

も高い。 

 

■ビデオ撮影の依頼先を検討する際に利用した情報源（ビデオ撮影実施者／複数回答） 

 

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

Ｓ

Ｎ

Ｓ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

結

婚

情

報

サ

イ

ト

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

動

画

サ

イ

ト

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

共

済

親

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

Ｄ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

タ

ウ

ン

誌

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 494 35.0 8.1 7.9 7.3 6.5 6.1 5.5 5.1 2.4 2.2 1.4 1.0 1.0 0.8 0.4 0.4 0.2 0.2 ― ― ― ― 1.8 33.4 1.2 22.5

都道府県別 東京都 203 33.5 6.9 8.9 4.9 5.9 5.9 5.4 3.9 2.0 1.5 1.0 0.5 ― 0.5 1.0 0.5 0.5 0.5 ― ― ― ― 2.0 36.9 1.5 21.2

神奈川県 95 31.6 5.3 6.3 9.5 5.3 5.3 9.5 5.3 3.2 3.2 ― 1.1 ― 1.1 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.1 35.8 ― 21.1

千葉県 94 35.1 12.8 5.3 9.6 8.5 6.4 1.1 6.4 3.2 1.1 1.1 3.2 ― 1.1 ― 1.1 ― ― ― ― ― ― 3.2 31.9 2.1 23.4

埼玉県 102 41.2 8.8 9.8 7.8 6.9 6.9 5.9 5.9 2.0 3.9 3.9 ― 4.9 1.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 25.5 1.0 25.5

妻の年齢別 24歳以下 43 32.6 4.7 9.3 2.3 ― 2.3 2.3 4.7 2.3 2.3 2.3 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 4.7 41.9 ― 14.0

25～29歳 279 33.0 9.3 6.5 5.4 6.5 5.4 5.0 3.6 1.8 1.4 1.1 0.4 0.7 1.1 0.7 0.7 0.4 0.4 ― ― ― ― 1.4 35.8 1.1 22.2

30～34歳 131 38.2 5.3 9.2 10.7 7.6 6.1 7.6 6.9 3.8 4.6 1.5 3.1 2.3 0.8 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.3 30.5 1.5 22.1

35歳以上 41 41.5 12.2 12.2 14.6 9.8 14.6 4.9 9.8 2.4 ― 2.4 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 17.1 2.4 34.1

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「挙式、披露宴・披露パーティ会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

一

般

の

雑

誌

タ

ウ

ン

誌

S

N

S

S

N

S

以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式

場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 485 1.0 3.3 0.4 7.0 0.4 0.2 5.6 10.9 13.2 0.2 7.4 8.7 0.2 ― ― ― 0.2 3.7 48.7 1.4 13.6

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

Ｓ

Ｎ

Ｓ

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

誌

結

婚

情

報

サ

イ

ト

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

動

画

サ

イ

ト

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

共

済

親

の

紹

介

一

般

の

雑

誌

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

Ｄ

Ｍ

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

タ

ウ

ン

誌

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 38.5 5.9 6.6 4.5 5.0 4.7 6.2 4.1 1.7 2.3 1.3 0.5 0.4 1.5 0.5 0.2 0.1 0.2 0.2 ― ― ― 1.7 34.3 1.5 17.1

北海道 187 40.6 1.6 4.3 1.6 5.9 2.7 3.2 4.3 ― 2.7 ― ― ― 3.2 ― ― ― ― 0.5 ― ― ― 2.1 36.9 2.1 9.1

青森・秋田・岩手 95 35.8 3.2 6.3 4.2 5.3 2.1 9.5 4.2 3.2 3.2 ― 1.1 ― 2.1 ― 1.1 ― ― ― ― ― ― ― 41.1 ― 12.6

宮城・山形 170 34.7 4.1 4.1 2.4 5.9 2.9 8.2 2.9 2.9 1.8 ― ― ― 3.5 0.6 ― ― ― ― ― ― ― 1.2 39.4 1.2 11.2

福島 109 39.4 2.8 5.5 0.9 6.4 3.7 8.3 0.9 1.8 0.9 0.9 ― ― 0.9 ― ― ― ― 0.9 ― ― ― 1.8 37.6 1.8 11.9

茨城・栃木・群馬 274 41.6 1.1 6.6 2.6 2.6 3.3 6.2 4.7 1.5 2.2 0.4 0.4 ― 1.8 0.7 ― ― 0.4 ― ― ― ― 1.1 32.8 0.7 12.8

首都圏 494 35.0 8.1 7.9 7.3 6.5 6.1 5.5 5.1 2.4 2.2 1.4 1.0 1.0 0.8 0.4 0.4 0.2 0.2 ― ― ― ― 1.8 33.4 1.2 22.5

新潟 99 44.4 1.0 6.1 4.0 9.1 6.1 8.1 6.1 2.0 1.0 ― ― ― 4.0 ― ― ― ― ― ― ― ― 1.0 34.3 ― 13.1

長野・山梨 126 47.6 3.2 7.1 3.2 2.4 2.4 5.6 4.8 1.6 1.6 ― ― ― 3.2 ― ― 0.8 ― 1.6 ― ― ― 2.4 29.4 0.8 11.9

富山・石川・福井 123 37.4 5.7 7.3 1.6 4.9 4.9 8.9 4.1 0.8 5.7 2.4 ― ― 2.4 ― 0.8 ― ― 0.8 ― ― ― 0.8 30.9 0.8 17.9

静岡 110 42.7 3.6 6.4 2.7 3.6 4.5 7.3 ― ― 1.8 0.9 ― ― 1.8 ― ― ― ― ― ― ― ― 1.8 37.3 1.8 14.5

東海 323 39.3 8.4 7.4 1.9 3.4 3.4 5.3 3.4 1.2 1.2 2.2 0.3 ― 1.9 0.6 0.3 ― ― ― ― ― ― 1.2 35.6 0.9 18.6

関西 453 38.6 7.5 7.9 5.7 4.2 6.6 4.9 3.8 1.3 2.9 2.0 0.2 ― 0.9 0.7 ― ― 0.2 0.2 ― ― ― 1.8 33.8 2.4 19.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 201 42.3 3.5 4.0 3.0 5.5 4.0 5.5 3.0 3.0 1.0 0.5 0.5 ― 1.0 0.5 ― ― 0.5 0.5 ― ― ― 2.0 39.3 0.5 10.4

四国 128 40.6 6.3 4.7 0.8 6.3 3.1 10.9 2.3 0.8 4.7 1.6 1.6 ― 2.3 ― ― 0.8 ― 0.8 ― ― ― 1.6 28.1 2.3 14.1

九州 346 40.8 2.6 2.9 2.3 2.9 2.0 9.2 4.0 1.2 2.6 1.2 ― 0.3 2.3 0.9 ― ― 0.3 ― ― ― ― 2.0 32.4 2.9 10.1
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3）ビデオ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数 

 

●ビデオ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が74％で最も高い。次いで「検討

した店舗はない（0店舗）」が11％、「2店舗」が8％で続き、平均は1.1店舗となった。 

■ビデオ撮影の依頼先を探す際に検討した店舗数（ビデオ撮影実施者／単一回答） 

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 494 10.7 73.9 7.9 5.3 0.4 0.8 1.0 1.1

2017年調査 485 8.5 77.3 8.0 2.7 0.4 1.2 1.9 1.1

2016年調査 555 11.5 76.4 6.8 4.0 0.2 0.5 0.5 1.1

2015年調査 492 9.1 79.1 8.1 2.0 ― 0.6 1.0 1.1

2014年調査 516 12.8 75.6 7.8 1.9 0.6 0.6 0.8 1.0

2013年調査 724 14.4 76.1 5.8 1.7 0.1 0.3 1.7 1.0

2012年調査 672 17.0 74.0 6.5 1.3 0.1 0.1 0.9 0.9

都道府県別 東京都 203 13.8 72.4 8.4 3.9 0.5 0.5 0.5 1.1

神奈川県 95 10.5 68.4 8.4 11.6 ― ― 1.1 1.2

千葉県 94 7.4 80.9 4.3 3.2 ― 3.2 1.1 1.2

埼玉県 102 7.8 75.5 9.8 3.9 1.0 ― 2.0 1.1

妻の年齢別 24歳以下 43 18.6 74.4 4.7 ― 2.3 ― ― 0.9

25～29歳 279 10.0 77.8 6.8 2.9 0.4 0.7 1.4 1.1

30～34歳 131 12.2 67.2 9.9 9.2 ― 1.5 ― 1.2

35歳以上 41 2.4 68.3 12.2 14.6 ― ― 2.4 1.4

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

検討した

店舗はない

（0店舗）

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 9.8 78.1 6.7 3.1 0.3 0.6 1.4 1.1

北海道 187 8.0 85.6 3.2 1.1 0.5 ― 1.6 1.0

青森・秋田・岩手 95 13.7 76.8 5.3 2.1 ― ― 2.1 1.0

宮城・山形 170 12.9 81.2 2.4 1.2 ― 0.6 1.8 0.9

福島 109 9.2 85.3 1.8 ― 0.9 ― 2.8 1.0

茨城・栃木・群馬 274 9.5 83.2 4.7 0.7 0.4 ― 1.5 1.0

首都圏 494 10.7 73.9 7.9 5.3 0.4 0.8 1.0 1.1

新潟 99 11.1 85.9 2.0 ― ― ― 1.0 0.9

長野・山梨 126 12.7 79.4 4.8 3.2 ― ― ― 1.0

富山・石川・福井 123 7.3 78.9 7.3 5.7 ― ― 0.8 1.1

静岡 110 9.1 82.7 3.6 0.9 ― 0.9 2.7 1.0

東海 323 9.0 81.4 6.5 0.9 ― 0.3 1.9 1.0

関西 453 8.6 77.0 7.7 3.1 0.4 1.5 1.5 1.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 201 9.0 81.1 5.0 2.0 0.5 ― 2.5 1.0

四国 128 10.2 72.7 10.2 4.7 0.8 ― 1.6 1.1

九州 346 9.2 79.5 7.5 2.6 ― ― 1.2 1.0
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第 15章 

二次会について 

 

 

 

 

 

 

 

※二次会を複数回行った人は、第 15章全体にわたって 1回目の二次会について尋ねています。 
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1．二次会の実施状況 

 

 

●全体に対して、二次会の実施状況を尋ねたところ、「行った」人が40％であった。 

 

■二次会の実施状況（全体／単一回答） 

行った 行わなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=784)

2017年調査 (n=750)

2016年調査 (n=856)

2015年調査 (n=794)

2014年調査 (n=806)

2013年調査 (n=1049)

2012年調査 (n=932)

都道府県別 東京都 (n=346)

神奈川県 (n=158)

千葉県 (n=126)

埼玉県 (n=154)

妻の年齢別 24歳以下 (n=68)

25～29歳 (n=438)

30～34歳 (n=199)

35歳以上 (n=78)

行った 行わなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=294)

青森・秋田・岩手 (n=150)

宮城・山形 (n=270)

福島 (n=160)

茨城・栃木・群馬 (n=411)

首都圏 (n=784)

新潟 (n=160)

長野・山梨 (n=196)

富山・石川・福井 (n=223)

静岡 (n=171)

東海 (n=513)

関西 (n=729)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=312)

四国 (n=213)

九州 (n=552)

40.3％

45.6

48.4

50.3

50.4

55.9

64.2

38.2

39.2

42.9

44.2

41.2

46.8

32.7

23.1

59.2

53.9

51.2

49.2

49.3

43.2

35.0

61.0

60.8

56.3

55.8

57.4

52.7

66.8

76.9

0.5

0.5

0.5

0.5

0.4

1.0

0.9

0.9

―

0.8

―

1.5

0.5

0.5

―

50.3％

66.7

74.0

61.5

68.8

55.5

40.3

56.9

55.6

52.9

53.2

48.3

46.0

51.9

59.6

64.7

49.1

33.3

26.0

37.4

31.3

43.6

59.2

42.5

44.4

46.2

45.0

51.7

53.2

47.8

40.4

34.8

0.5

―

―

1.1

―

1.0

0.5

0.6

―

0.9

1.8

―

0.8

0.3

―

0.5
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●二次会実施者が、二次会とその他に実施した内容との組合せパターンは、「国内挙式＋披露宴・披露パーテ

ィ（招待客50人以上）＋二次会」が77％で最も高い。次いで「国内挙式＋披露宴・披露パーティ（招待客50人

未満）＋二次会」が11％で続く。 

■二次会とその他に実施した内容との組合せパターン（二次会実施者／単一回答） 

調査数

国

内

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

国

内

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

国

内

挙

式

＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

二

次

会

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 316 77.2 11.4 1.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.3 0.9 6.0

2017年調査 342 76.3 13.7 1.8 0.6 ― ― 0.6 0.9 ― 6.1

2016年調査 414 81.6 8.5 2.9 0.5 ― 1.0 1.4 0.5 0.2 3.4

2015年調査 399 82.5 6.0 1.5 0.3 ― 1.0 0.3 1.0 0.8 6.8

都道府県別 東京都 132 75.0 12.1 3.0 1.5 1.5 ― ― ― 2.3 4.5

神奈川県 62 74.2 8.1 1.6 ― ― 3.2 3.2 ― ― 9.7

千葉県 54 81.5 13.0 ― ― ― ― ― 1.9 ― 3.7

埼玉県 68 80.9 11.8 ― ― ― ― ― ― ― 7.4

妻の年齢別 24歳以下 28 78.6 7.1 3.6 3.6 ― 3.6 ― ― ― 3.6

25～29歳 205 81.5 9.8 1.5 0.5 0.5 ― 1.0 ― ― 5.4

30～34歳 65 69.2 15.4 1.5 ― 1.5 ― ― ― 4.6 7.7

35歳以上 18 55.6 22.2 ― ― ― 5.6 ― 5.6 ― 11.1

※「挙式、披露宴・披露パーティの実施状況」「披露宴・披露パーティの招待客人数」「海外挙式の検討・実施状況」「二次会の実施状況」の 

 　4つの質問結果を合成

調査数

国

内

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

国

内

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

国

内

挙

式

＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

二

次

会

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

海

外

挙

式

＋

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

未

満

）
＋

二

次

会

披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ

（
招

待

客

5

0

人

以

上

）
＋

二

次

会

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 80.0 9.6 1.0 0.5 0.3 0.4 0.4 1.1 0.5 6.3

北海道 196 78.6 9.2 0.5 0.5 ― 0.5 1.0 2.6 1.0 6.1

青森・秋田・岩手 111 87.4 6.3 0.9 ― ― 0.9 ― 0.9 ― 3.6

宮城・山形 166 85.5 7.2 ― ― ― 0.6 0.6 1.2 0.6 4.2

福島 110 87.3 5.5 0.9 ― 0.9 1.8 ― 0.9 ― 2.7

茨城・栃木・群馬 228 82.5 6.1 0.4 ― ― 0.4 ― 0.9 0.4 9.2

首都圏 316 77.2 11.4 1.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.3 0.9 6.0

新潟 91 76.9 14.3 ― ― ― 1.1 ― 2.2 1.1 4.4

長野・山梨 109 81.7 9.2 ― ― ― ― ― 0.9 ― 8.3

富山・石川・福井 118 75.4 11.0 0.8 1.7 0.8 ― 1.7 3.4 ― 5.1

静岡 91 84.6 4.4 1.1 ― ― 1.1 ― 1.1 1.1 6.6

東海 248 78.2 12.9 ― 1.2 0.8 ― ― 0.8 ― 6.0

関西 335 76.4 10.7 1.2 0.9 ― 0.3 0.3 1.2 0.3 8.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 85.8 6.8 ― ― ― ― ― 1.9 0.6 4.9

四国 127 81.9 7.1 2.4 0.8 0.8 0.8 ― ― 0.8 5.5

九州 357 83.2 8.1 1.1 0.3 ― ― 0.3 1.7 ― 5.3
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2．二次会会場 

 

 

●二次会の実施会場を尋ねたところ、「レストラン」が28％で最も高く、次いで「カフェ・バー」と「ホテル・式場の

宴会場」がともに20％で続く。 

■二次会会場（二次会実施者／単一回答） 

調査数

レ

ス

ト

ラ

ン

カ

フ

ェ
・

バ
ー

ホ

テ

ル

・

式

場

の

宴

会

場

パ
ー

テ

ィ
ス

ペ
ー

ス

居

酒

屋

ホ

テ

ル

・

式

場

の

レ

ス

ト

ラ

ン

パ

ブ

貸

し

ホ
ー

ル

・

ス

タ

ジ

オ

ホ

テ

ル

・

式

場

の

ラ

ウ

ン

ジ

カ

ラ

オ

ケ

ボ

ッ
ク

ス

ク

ラ

ブ

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 316 27.5 19.9 19.6 9.5 8.5 6.0 1.9 1.9 1.3 0.6 ― 2.2 0.9

2017年調査 342 36.5 21.6 16.4 8.5 5.6 5.0 1.2 ― 2.3 0.9 0.3 1.5 0.3

2016年調査 414 35.5 19.8 19.1 7.2 5.6 3.6 0.7 0.5 3.6 1.4 1.0 1.4 0.5

2015年調査 399 34.6 21.8 17.0 7.0 5.5 3.8 0.8 0.8 4.3 0.8 1.3 2.0 0.5

2014年調査 406 32.5 18.2 20.2 8.4 6.7 5.4 0.7 0.2 2.7 1.0 1.5 2.5 ―

2013年調査 586 32.1 21.8 17.9 10.2 6.8 2.7 1.0 1.0 2.0 0.5 0.9 2.6 0.3

2012年調査 598 33.6 20.1 17.6 10.4 7.7 2.7 1.2 0.8 1.8 1.2 1.5 1.2 0.3

都道府県別 東京都 132 34.8 16.7 16.7 9.1 8.3 5.3 3.0 1.5 0.8 ― ― 3.0 0.8

神奈川県 62 22.6 19.4 22.6 14.5 6.5 8.1 ― 1.6 1.6 1.6 ― 1.6 ―

千葉県 54 22.2 14.8 25.9 9.3 11.1 9.3 1.9 ― ― ― ― 1.9 3.7

埼玉県 68 22.1 30.9 17.6 5.9 8.8 2.9 1.5 4.4 2.9 1.5 ― 1.5 ―

妻の年齢別 24歳以下 28 21.4 21.4 32.1 3.6 10.7 ― 3.6 ― ― ― ― 3.6 3.6

25～29歳 205 28.3 21.5 18.0 8.8 7.8 6.8 1.0 2.9 2.0 1.0 ― 1.5 0.5

30～34歳 65 27.7 20.0 18.5 10.8 7.7 7.7 3.1 ― ― ― ― 4.6 ―

35歳以上 18 27.8 ― 22.2 22.2 16.7 ― 5.6 ― ― ― ― ― 5.6

調査数

レ

ス

ト

ラ

ン

カ

フ

ェ
・

バ
ー

ホ

テ

ル

・

式

場

の

宴

会

場

パ
ー

テ

ィ
ス

ペ
ー

ス

居

酒

屋

ホ

テ

ル

・

式

場

の

レ

ス

ト

ラ

ン

パ

ブ

貸

し

ホ
ー

ル

・

ス

タ

ジ

オ

ホ

テ

ル

・

式

場

の

ラ

ウ

ン

ジ

カ

ラ

オ

ケ

ボ

ッ
ク

ス

ク

ラ

ブ

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 21.5 29.2 17.2 8.1 11.5 3.7 0.8 2.0 2.3 0.5 0.4 1.8 0.9

北海道 196 10.2 50.0 4.1 12.2 11.2 2.6 0.5 1.5 4.1 0.5 ― 2.6 0.5

青森・秋田・岩手 111 29.7 18.9 13.5 6.3 19.8 5.4 0.9 1.8 0.9 ― ― ― 2.7

宮城・山形 166 19.3 36.1 12.7 4.2 18.7 2.4 0.6 1.8 1.2 0.6 1.8 ― 0.6

福島 110 19.1 40.9 12.7 2.7 10.9 5.5 ― 0.9 4.5 ― ― 1.8 0.9

茨城・栃木・群馬 228 13.2 33.3 11.8 5.3 24.1 3.9 0.4 0.9 4.8 ― ― 1.3 0.9

首都圏 316 27.5 19.9 19.6 9.5 8.5 6.0 1.9 1.9 1.3 0.6 ― 2.2 0.9

新潟 91 17.6 24.2 17.6 5.5 23.1 5.5 ― 1.1 1.1 1.1 2.2 ― 1.1

長野・山梨 109 23.9 29.4 14.7 6.4 11.9 3.7 ― 1.8 3.7 ― ― 3.7 0.9

富山・石川・福井 118 21.2 24.6 29.7 8.5 9.3 3.4 ― 2.5 ― ― ― 0.8 ―

静岡 91 19.8 34.1 22.0 4.4 14.3 3.3 ― ― ― ― 1.1 ― 1.1

東海 248 23.0 21.0 23.8 12.9 10.5 2.0 0.4 3.2 1.2 ― ― 1.2 0.8

関西 335 29.0 20.0 28.1 6.9 6.0 2.1 ― 0.9 2.7 0.6 0.6 2.7 0.6

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 16.0 37.7 11.1 8.0 12.3 5.6 ― 3.7 1.2 ― ― 2.5 1.9

四国 127 18.1 37.0 10.2 9.4 16.5 1.6 0.8 0.8 3.1 ― ― 1.6 0.8

九州 357 10.6 47.6 7.6 6.4 11.8 1.4 1.4 3.9 4.5 1.1 1.7 1.4 0.6
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3．二次会の出席者数 

 

 

●二次会の出席者数を尋ねたところ、「50～60人未満」と「60～70人未満」がともに16％で最も高く、次いで「40

～50人未満」が13％、「80～90人未満」が11％、「100人以上」が10％で続く。平均は56.9人となった。 

■二次会の出席者数（二次会実施者／単一回答） 

調査数

10人

未満

10～

20人

未満

20～

30人

未満

30～

40人

未満

40～

50人

未満

50～

60人

未満

60～

70人

未満

70～

80人

未満

80～

90人

未満

90～

100人

未満

100人

以上
無回答

平均

・

人

首都圏 2018年調査 316 1.3 4.1 8.2 9.2 13.0 16.1 15.5 5.7 11.4 4.1 10.4 0.9 56.9

2017年調査 342 0.6 2.9 9.6 13.5 9.6 13.2 12.3 7.3 12.0 3.5 15.2 0.3 60.0

2016年調査 414 0.7 3.6 6.3 9.4 10.6 14.7 12.1 9.9 11.8 3.6 15.9 1.2 63.4

2015年調査 399 ― 4.3 6.8 8.5 13.0 14.3 13.3 7.0 11.3 5.5 15.3 0.8 61.8

2014年調査 406 0.7 2.5 6.9 11.1 13.3 12.6 14.5 9.1 12.3 4.9 11.8 0.2 61.3

2013年調査 586 0.5 4.1 8.5 11.6 11.8 13.8 14.7 6.8 10.2 4.1 13.5 0.3 59.7

2012年調査 598 0.7 3.0 7.0 11.9 11.9 14.2 13.9 8.2 11.4 4.3 13.4 0.2 60.7

都道府県別 東京都 132 3.0 4.5 8.3 4.5 12.1 14.4 12.1 6.1 13.6 5.3 15.2 0.8 60.3

神奈川県 62 ― 3.2 6.5 8.1 9.7 12.9 19.4 8.1 9.7 8.1 12.9 1.6 63.6

千葉県 54 ― 5.6 11.1 5.6 13.0 14.8 24.1 7.4 13.0 ― 5.6 ― 53.2

埼玉県 68 ― 2.9 7.4 22.1 17.6 23.5 11.8 1.5 7.4 1.5 2.9 1.5 47.0

妻の年齢別 24歳以下 28 3.6 7.1 3.6 7.1 10.7 17.9 21.4 7.1 14.3 3.6 ― 3.6 52.7

25～29歳 205 1.0 3.9 9.3 8.8 12.7 15.1 13.7 5.9 13.2 3.9 11.7 1.0 58.0

30～34歳 65 1.5 1.5 7.7 12.3 13.8 23.1 15.4 4.6 7.7 4.6 7.7 ― 54.4

35歳以上 18 ― 11.1 5.6 5.6 16.7 ― 27.8 5.6 ― 5.6 22.2 ― 59.5

二次会会場別 ホテル・式場の宴会場 62 ― ― 1.6 11.3 17.7 17.7 19.4 6.5 12.9 1.6 11.3 ― 61.9

レストラン 87 ― 1.1 8.0 2.3 6.9 14.9 18.4 8.0 17.2 6.9 16.1 ― 67.1

カフェ・バー 63 ― 1.6 12.7 7.9 15.9 23.8 17.5 6.3 6.3 1.6 4.8 1.6 51.2

居酒屋 27 11.1 25.9 25.9 11.1 14.8 ― 7.4 ― 3.7 ― ― ― 26.1

パーティスペース 30 ― ― 3.3 6.7 23.3 13.3 16.7 3.3 3.3 6.7 20.0 3.3 63.2

調査数

10人

未満

10～

20人

未満

20～

30人

未満

30～

40人

未満

40～

50人

未満

50～

60人

未満

60～

70人

未満

70～

80人

未満

80～

90人

未満

90～

100人

未満

100人

以上
無回答

平均

・

人

地域別 全国（推計値） 1.2 5.3 10.0 16.8 15.9 16.3 13.8 5.0 7.8 2.0 5.4 0.5 48.8

北海道 196 1.5 7.1 15.8 29.1 19.9 12.2 7.1 2.0 3.6 0.5 0.5 0.5 37.3

青森・秋田・岩手 111 1.8 8.1 16.2 15.3 24.3 18.0 7.2 3.6 3.6 0.9 0.9 ― 39.6

宮城・山形 166 1.8 6.0 15.1 24.7 16.9 20.5 8.4 2.4 3.6 0.6 ― ― 39.1

福島 110 3.6 8.2 20.9 30.9 17.3 10.9 5.5 1.8 0.9 ― ― ― 32.9

茨城・栃木・群馬 228 0.9 8.3 13.2 28.9 15.8 17.5 7.5 1.8 3.9 0.4 1.3 0.4 39.0

首都圏 316 1.3 4.1 8.2 9.2 13.0 16.1 15.5 5.7 11.4 4.1 10.4 0.9 56.9

新潟 91 1.1 4.4 14.3 15.4 12.1 19.8 13.2 3.3 9.9 ― 3.3 3.3 46.7

長野・山梨 109 2.8 7.3 11.0 22.0 20.2 15.6 7.3 7.3 4.6 0.9 0.9 ― 41.2

富山・石川・福井 118 ― 5.1 1.7 12.7 12.7 12.7 12.7 4.2 15.3 5.1 16.9 0.8 62.1

静岡 91 ― 3.3 5.5 25.3 13.2 15.4 17.6 6.6 4.4 1.1 7.7 ― 51.1

東海 248 0.4 3.6 5.2 7.7 15.3 14.9 18.1 8.9 14.5 2.4 8.5 0.4 58.3

関西 335 0.6 3.0 4.5 14.3 14.0 16.4 21.5 7.2 10.1 2.7 5.1 0.6 54.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 1.9 3.1 15.4 22.8 18.5 14.8 11.7 3.7 4.9 0.6 2.5 ― 42.5

四国 127 1.6 9.4 15.7 22.0 22.0 13.4 7.9 3.1 2.4 0.8 1.6 ― 38.6

九州 357 1.4 8.4 13.2 21.0 18.5 19.9 10.9 2.8 2.2 ― 1.4 0.3 39.8
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4．二次会の費用 

1）二次会の会費 

 

●二次会の会費を尋ねたところ、男性では「8千～9千円未満」が42％で最も高く、次いで「7千～8千円未満」が

22％で続き、平均は7300円となった。また、女性では「7千～8千円未満」が38％で最も高く、「6千～7千円未

満」が18％、「5千～6千円未満」が15％で続き、平均は6400円となった。 

 

■二次会の会費（二次会実施者のうち、男女それぞれの金額回答者のみ／単一回答） 

 

調査数

0円
3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万円

以上

平均

・

千円

2018年調査 男性 308 1.0 0.6 3.2 5.5 7.1 6.8 21.8 42.2 5.2 6.5 7.3

女性 308 1.3 1.0 5.5 6.5 15.3 17.5 37.7 10.7 0.6 3.9 6.4

2017年調査 男性 331 0.6 ― 4.2 6.9 9.7 10.6 17.8 42.3 3.3 4.5 7.1

女性 332 0.6 ― 8.1 7.5 16.6 16.9 36.4 10.5 0.6 2.7 6.4

2016年調査 男性 399 0.8 0.5 4.5 3.0 10.8 9.3 18.3 41.9 5.5 5.5 7.5

女性 398 1.0 1.3 5.5 9.0 12.3 21.9 34.2 12.3 0.8 1.8 6.4

2015年調査 男性 380 1.3 0.5 4.7 2.9 9.7 8.4 20.8 40.8 6.1 4.7 7.1

女性 382 1.8 1.6 5.0 5.0 14.9 20.7 36.9 10.7 0.8 2.6 6.4

2014年調査 男性 394 1.0 1.3 3.3 6.1 11.7 9.6 19.3 40.9 4.3 2.5 6.9

女性 394 1.0 2.0 6.3 7.9 13.2 23.9 36.3 7.9 ― 1.5 6.1

2013年調査 男性 564 0.9 0.7 3.9 3.7 13.3 10.8 15.2 40.4 5.9 5.1 7.1

女性 567 1.1 1.4 7.2 7.1 17.6 20.5 33.3 9.3 0.2 2.3 6.1

2012年調査 男性 579 1.0 1.0 5.2 4.1 12.8 8.8 18.3 40.1 4.8 3.8 6.9

女性 578 1.2 1.6 8.8 8.1 14.2 19.9 34.1 9.5 0.7 1.9 6.0

都道府県別 東京都 男性 129 0.8 1.6 2.3 5.4 8.5 6.2 15.5 45.0 7.8 7.0 7.5

女性 129 0.8 1.6 4.7 6.2 15.5 14.7 38.0 14.7 ― 3.9 6.6

神奈川県 男性 60 1.7 ― 5.0 1.7 5.0 5.0 28.3 38.3 5.0 10.0 7.5

女性 60 1.7 1.7 5.0 3.3 6.7 25.0 38.3 10.0 ― 8.3 6.6

千葉県 男性 53 ― ― 1.9 9.4 7.5 7.5 32.1 35.8 1.9 3.8 7.0

女性 53 ― ― 7.5 9.4 13.2 18.9 39.6 7.5 ― 3.8 6.2

埼玉県 男性 66 1.5 ― 4.5 6.1 6.1 9.1 19.7 45.5 3.0 4.5 7.1

女性 66 3.0 ― 6.1 7.6 24.2 15.2 34.8 6.1 3.0 ― 5.9

妻の年齢別 24歳以下 男性 26 ― ― 7.7 3.8 11.5 11.5 15.4 34.6 3.8 11.5 7.1

女性 26 ― 3.8 7.7 7.7 11.5 26.9 23.1 11.5 ― 7.7 6.2

25～29歳 男性 199 0.5 ― 3.5 6.5 7.0 5.5 22.6 43.7 5.0 5.5 7.4

女性 199 1.0 ― 5.5 7.0 15.6 16.6 39.7 10.6 1.0 3.0 6.5

30～34歳 男性 65 3.1 1.5 1.5 4.6 4.6 9.2 21.5 43.1 6.2 4.6 7.1

女性 65 3.1 1.5 4.6 4.6 15.4 21.5 36.9 10.8 ― 1.5 6.1

35歳以上 男性 18 ― 5.6 ― ― 11.1 5.6 22.2 33.3 5.6 16.7 7.6

女性 18 ― 5.6 5.6 5.6 16.7 ― 38.9 11.1 ― 16.7 6.6

調査数

0円
3千円

未満

3千～

4千円

未満

4千～

5千円

未満

5千～

6千円

未満

6千～

7千円

未満

7千～

8千円

未満

8千～

9千円

未満

9千～

1万円

未満

1万円

以上

平均

・

千円

地域別 男性 0.8 1.6 11.3 11.7 18.3 11.5 14.8 23.2 2.8 4.0 6.2

女性 1.1 2.9 17.3 15.0 19.4 14.7 20.5 6.6 0.4 2.1 5.5

男性 192 1.0 12.5 71.4 9.9 2.6 ― ― ― ― 2.6 3.4

女性 192 1.6 13.5 72.9 7.8 1.6 ― ― ― ― 2.6 3.4

男性 108 2.8 3.7 32.4 17.6 30.6 4.6 4.6 1.9 0.9 0.9 4.3

女性 107 2.8 5.6 45.8 22.4 19.6 1.9 0.9 0.9 ― ― 3.7

男性 163 1.2 2.5 11.7 17.2 46.0 14.7 3.7 1.2 0.6 1.2 4.9

女性 163 1.2 4.3 16.0 27.0 38.7 8.6 2.5 0.6 0.6 0.6 4.5

男性 101 2.0 1.0 9.9 23.8 44.6 12.9 1.0 2.0 1.0 2.0 4.9

女性 100 3.0 2.0 20.0 39.0 28.0 5.0 2.0 1.0 ― ― 4.2

男性 217 0.9 0.5 6.5 9.7 35.5 24.0 14.7 5.1 ― 3.2 5.6

女性 216 0.9 2.3 15.3 24.1 40.3 11.1 3.7 0.9 ― 1.4 4.7

男性 308 1.0 0.6 3.2 5.5 7.1 6.8 21.8 42.2 5.2 6.5 7.3

女性 308 1.3 1.0 5.5 6.5 15.3 17.5 37.7 10.7 0.6 3.9 6.4

男性 83 ― ― 1.2 7.2 36.1 37.3 9.6 8.4 ― ― 5.8

女性 83 ― ― 3.6 14.5 57.8 19.3 2.4 2.4 ― ― 5.2

男性 105 1.0 1.9 3.8 13.3 34.3 27.6 12.4 4.8 ― 1.0 5.5

女性 105 1.9 2.9 14.3 22.9 39.0 17.1 ― 1.0 ― 1.0 4.6

男性 117 ― ― 1.7 4.3 9.4 26.5 40.2 14.5 2.6 0.9 6.7

女性 117 ― 0.9 2.6 11.1 28.2 45.3 10.3 1.7 ― ― 5.6

男性 89 ― 1.1 2.2 6.7 16.9 36.0 25.8 9.0 ― 2.2 6.7

女性 89 ― 2.2 7.9 15.7 37.1 28.1 6.7 1.1 ― 1.1 5.7

男性 244 1.2 0.4 0.8 1.2 6.1 11.5 35.2 37.7 2.9 2.9 7.7

女性 245 1.6 1.2 2.0 4.1 9.4 30.2 44.1 4.9 0.4 2.0 7.0

男性 326 0.3 ― 3.4 3.4 8.9 6.7 13.5 48.5 7.1 8.3 7.5

女性 327 0.6 1.5 5.8 4.3 8.9 16.2 38.8 19.9 0.9 3.1 6.6

男性 160 1.3 0.6 5.6 14.4 40.6 28.8 5.0 1.9 0.6 1.3 5.3

女性 162 1.2 3.1 8.6 21.6 46.9 14.8 2.5 0.6 ― 0.6 4.8

男性 125 0.8 1.6 11.2 22.4 28.0 16.8 9.6 6.4 0.8 2.4 5.2

女性 125 0.8 2.4 19.2 25.6 32.0 16.0 ― 2.4 ― 1.6 4.6

男性 352 ― 2.3 24.7 36.6 30.1 3.4 1.1 0.9 ― 0.9 4.4

女性 350 0.9 5.4 45.7 36.9 10.3 ― 0.3 ― ― 0.6 3.8

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

男性（千円） 6.9 7.1 6.9 7.1 7.5 7.1 7.3

女性（千円） 6.0 6.1 6.1 6.4 6.4 6.4 6.4

福島

首都圏

新潟

長野・山梨

首都圏

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形
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2）二次会会費の男女の差額 

 

●二次会会費の男女の差額は、「男性の方が1千～1千499円多い」が43％で最も高く、次いで「同額」が29％で

続く。平均では、男性の方が921円高い。 

■二次会会費の男女の差額（二次会実施者のうち、男女とも金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

女性の方が

多い
同額

男性の方が

1～499円

多い

男性の方が

500～

999円

多い

男性の方が

1千～

1千499円

多い

男性の方が

1千500～

1千999円

多い

男性の方が

2千～

2千499円

多い

男性の方が

2千500円

以上多い

差額の

平均

・

円

首都圏 2018年調査 308 0.3 29.2 ― 8.8 42.5 2.3 12.3 4.5 921

2017年調査 331 ― 31.7 ― 6.0 48.9 1.8 7.6 3.9 834

2016年調査 398 ― 25.4 ― 5.5 48.0 3.3 14.6 3.3 1014

2015年調査 380 ― 28.9 0.3 6.1 49.7 1.8 9.7 3.4 861

2014年調査 393 0.3 27.7 ― 6.4 50.4 1.5 12.2 1.5 752

2013年調査 564 ― 27.1 ― 5.3 47.3 1.6 14.5 4.1 975

2012年調査 578 ― 28.4 ― 7.6 44.6 3.3 13.3 2.8 895

都道府県別 東京都 129 ― 28.7 ― 9.3 45.0 1.6 11.6 3.9 884

神奈川県 60 ― 33.3 ― 5.0 40.0 1.7 16.7 3.3 885

千葉県 53 ― 34.0 ― 15.1 39.6 1.9 7.5 1.9 745

埼玉県 66 1.5 22.7 ― 6.1 42.4 4.5 13.6 9.1 1167

妻の年齢別 24歳以下 26 ― 23.1 ― 7.7 50.0 3.8 15.4 ― 904

25～29歳 199 0.5 30.2 ― 8.5 44.7 2.0 9.0 5.0 895

30～34歳 65 ― 26.2 ― 9.2 35.4 3.1 23.1 3.1 1000

35歳以上 18 ― 38.9 ― 11.1 33.3 ― 5.6 11.1 944

※「差額の平均」は、男性－女性で算出

調査数

女性の方が

多い
同額

男性の方が

1～499円

多い

男性の方が

500～

999円

多い

男性の方が

1千～

1千499円

多い

男性の方が

1千500～

1千999円

多い

男性の方が

2千～

2千499円

多い

男性の方が

2千500円

以上多い

差額の

平均

・

円

地域別 全国（推計値） 0.2 38.6 0.1 11.4 34.0 1.9 10.5 3.2 756

北海道 191 ― 94.8 0.5 0.5 2.6 ― 1.0 0.5 68

青森・秋田・岩手 107 ― 58.9 ― 9.3 15.9 1.9 9.3 4.7 579

宮城・山形 163 ― 66.3 ― 9.8 15.3 1.8 5.5 1.2 371

福島 100 ― 59.0 1.0 7.0 16.0 1.0 13.0 3.0 577

茨城・栃木・群馬 216 0.5 39.4 ― 5.6 29.6 0.9 19.0 5.1 907

首都圏 308 0.3 29.2 ― 8.8 42.5 2.3 12.3 4.5 921

新潟 82 ― 51.2 ― 4.9 32.9 1.2 7.3 2.4 604

長野・山梨 105 ― 37.1 ― 13.3 22.9 1.9 21.0 3.8 862

富山・石川・福井 117 ― 20.5 ― 10.3 41.0 1.7 20.5 6.0 1073

静岡 88 ― 25.0 ― 4.5 48.9 5.7 12.5 3.4 972

東海 244 0.4 21.3 ― 14.3 51.2 2.5 6.1 4.1 914

関西 326 ― 30.1 ― 8.3 44.2 1.5 13.8 2.1 853

岡山・広島・山口・鳥取・島根 160 ― 58.8 ― 10.6 21.3 1.9 6.3 1.3 469

四国 125 ― 54.4 ― 9.6 20.8 0.8 11.2 3.2 596

九州 350 0.3 33.4 0.3 29.7 26.0 2.3 6.0 2.0 651
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3）二次会会場に支払った総額 

 

●二次会会場に支払った総額を尋ねたところ、「50～55万円未満」が13％で最も高く、次いで「20～25万円未

満」が11％、「30～35万円未満」が10％で続く。平均は36.7万円となった。 

■二次会会場に支払った総額（二次会実施者のうち、金額回答者のみ／単一回答） 

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50～

55万円

未満

55～

60万円

未満

60～

65万円

未満

65～

70万円

未満

70～

75万円

未満

75～

80万円

未満

80万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 200 4.0 8.5 5.5 7.0 11.0 8.0 10.0 7.5 6.5 4.5 12.5 1.0 2.0 1.0 4.0 0.5 6.5 36.7

2017年調査 220 1.4 5.9 6.4 8.2 11.8 8.6 12.3 5.5 6.4 4.5 8.2 1.8 6.8 1.8 2.3 0.5 7.7 37.2

2016年調査 252 3.2 8.3 6.3 6.0 11.1 6.3 13.1 4.0 9.1 5.2 8.3 2.0 6.3 1.2 2.4 0.4 6.7 37.0

2015年調査 236 3.0 3.8 6.4 5.9 8.9 4.7 9.7 8.5 8.1 4.2 11.0 3.0 8.1 3.8 3.0 0.8 7.2 39.9

2014年調査 247 1.6 5.3 8.5 9.7 11.7 7.3 12.6 6.1 10.5 3.6 7.3 2.4 5.7 1.6 1.6 ― 4.5 35.3

2013年調査 334 0.9 6.0 6.0 9.3 10.2 7.5 14.1 5.7 8.4 3.0 7.8 2.1 5.7 1.8 3.6 1.2 6.9 38.5

2012年調査 357 1.7 5.9 10.1 6.4 11.5 9.0 9.8 7.6 8.1 5.3 8.1 1.7 5.3 2.5 1.1 0.3 5.6 35.4

都道府県別 東京都 86 5.8 5.8 7.0 5.8 15.1 3.5 5.8 5.8 4.7 4.7 16.3 1.2 1.2 ― 7.0 ― 10.5 41.1

神奈川県 41 ― 12.2 2.4 4.9 4.9 12.2 14.6 2.4 7.3 4.9 14.6 ― 2.4 2.4 4.9 2.4 7.3 41.5

千葉県 35 ― 11.4 ― 11.4 11.4 11.4 8.6 8.6 11.4 2.9 11.4 2.9 5.7 ― ― ― 2.9 32.6

埼玉県 38 7.9 7.9 10.5 7.9 7.9 10.5 15.8 15.8 5.3 5.3 2.6 ― ― 2.6 ― ― ― 25.6

妻の年齢別 24歳以下 21 4.8 19.0 4.8 4.8 4.8 9.5 4.8 4.8 4.8 9.5 14.3 ― 9.5 4.8 ― ― ― 31.3

25～29歳 123 3.3 8.9 4.1 9.8 12.2 6.5 10.6 8.9 7.3 4.9 7.3 0.8 1.6 0.8 5.7 ― 7.3 36.5

30～34歳 45 2.2 4.4 11.1 ― 13.3 11.1 11.1 6.7 4.4 2.2 22.2 ― ― ― 2.2 2.2 6.7 39.2

35歳以上 11 18.2 ― ― 9.1 ― 9.1 9.1 ― 9.1 ― 27.3 9.1 ― ― ― ― 9.1 39.0

二次会会場別 ホテル・式場の宴会場 36 2.8 ― 2.8 5.6 8.3 5.6 2.8 8.3 5.6 5.6 27.8 ― 2.8 2.8 ― 2.8 16.7 47.9

レストラン 57 ― 5.3 5.3 3.5 12.3 7.0 10.5 10.5 12.3 8.8 7.0 ― 3.5 ― 8.8 ― 5.3 41.7

カフェ・バー 44 4.5 13.6 4.5 9.1 18.2 6.8 15.9 9.1 4.5 2.3 9.1 ― ― 2.3 ― ― ― 25.6

居酒屋 15 26.7 33.3 13.3 13.3 ― ― 6.7 ― 6.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 11.8

パーティスペース 18 ― ― 5.6 ― 16.7 11.1 11.1 ― 5.6 ― 11.1 11.1 ― ― 11.1 ― 16.7 46.8

調査数

5万円

未満

5～

10万円

未満

10～

15万円

未満

15～

20万円

未満

20～

25万円

未満

25～

30万円

未満

30～

35万円

未満

35～

40万円

未満

40～

45万円

未満

45～

50万円

未満

50～

55万円

未満

55～

60万円

未満

60～

65万円

未満

65～

70万円

未満

70～

75万円

未満

75～

80万円

未満

80万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 5.2 10.9 13.8 11.2 13.6 7.1 9.0 5.6 4.6 2.7 7.2 0.8 1.7 1.1 1.8 0.6 3.2 28.3

北海道 117 10.3 27.4 26.5 17.9 12.0 2.6 1.7 0.9 ― ― 0.9 ― ― ― ― ― ― 12.7

青森・秋田・岩手 51 11.8 13.7 19.6 13.7 29.4 2.0 7.8 2.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 15.9

宮城・山形 78 2.6 15.4 23.1 17.9 17.9 5.1 9.0 5.1 ― 2.6 ― ― 1.3 ― ― ― ― 18.2

福島 50 10.0 26.0 28.0 16.0 8.0 ― 6.0 2.0 2.0 ― ― 2.0 ― ― ― ― ― 14.0

茨城・栃木・群馬 127 4.7 12.6 19.7 11.0 24.4 7.1 11.0 3.9 0.8 0.8 2.4 ― ― ― ― ― 1.6 21.5

首都圏 200 4.0 8.5 5.5 7.0 11.0 8.0 10.0 7.5 6.5 4.5 12.5 1.0 2.0 1.0 4.0 0.5 6.5 36.7

新潟 37 5.4 8.1 8.1 24.3 21.6 10.8 5.4 5.4 5.4 ― 2.7 ― 2.7 ― ― ― ― 22.3

長野・山梨 59 3.4 5.1 25.4 20.3 23.7 5.1 5.1 ― 5.1 3.4 3.4 ― ― ― ― ― ― 19.9

富山・石川・福井 46 ― 6.5 13.0 10.9 4.3 10.9 10.9 6.5 6.5 4.3 13.0 ― 2.2 ― 2.2 ― 8.7 42.0

静岡 55 3.6 5.5 9.1 14.5 20.0 12.7 10.9 3.6 5.5 3.6 7.3 ― 1.8 1.8 ― ― ― 26.2

東海 147 6.1 8.2 7.5 8.2 10.2 4.8 12.9 6.1 9.5 4.8 8.2 1.4 3.4 2.7 2.0 1.4 2.7 32.5

関西 196 3.6 3.6 5.6 4.6 12.8 9.2 12.2 11.7 6.6 2.0 11.2 2.0 3.6 2.6 2.6 1.5 4.6 37.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 96 7.3 17.7 17.7 19.8 12.5 6.3 8.3 1.0 2.1 3.1 2.1 ― ― ― ― 1.0 1.0 20.6

四国 70 4.3 15.7 34.3 11.4 10.0 8.6 2.9 1.4 1.4 2.9 2.9 ― 1.4 1.4 1.4 ― ― 18.8

九州 154 6.5 15.6 31.2 19.5 14.3 6.5 3.9 1.3 ― ― 0.6 ― 0.6 ― ― ― ― 15.0
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5．二次会での衣裳 

1）二次会での新婦の衣裳 

 

●二次会での新婦の衣裳を尋ねたところ、「ウエディングドレス」が45％で最も高く、次いで「カラードレス」が

25％、「カクテルまたはパーティドレス」が14％で続く。 

■二次会での新婦の衣裳（二次会実施者／複数回答） 

調査数

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス カ

ラ
ー

ド

レ

ス

カ

ク

テ

ル

ま

た

は

パ
ー

テ

ィ
ド

レ

ス

カ

ジ

ュ
ア

ル

（
普

段

着

）

フ

ォ
ー

マ

ル

（
ス
ー

ツ

、
ワ

ン

ピ
ー

ス

）

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 316 44.6 24.7 13.9 10.1 5.7 1.6 0.6

2017年調査 342 51.8 25.1 12.9 4.4 6.4 1.8 ―

2016年調査 414 52.2 24.6 7.7 6.8 5.8 3.9 0.5

2015年調査 399 55.1 22.6 8.5 7.8 4.8 2.3 1.3

2014年調査 406 52.0 22.7 12.3 6.9 4.4 3.7 ―

2013年調査 586 48.6 20.0 15.7 5.8 7.0 3.1 1.9

2012年調査 598 49.5 18.6 15.6 6.5 7.5 2.7 1.5

都道府県別 東京都 132 50.0 22.0 14.4 9.8 3.8 0.8 ―

神奈川県 62 56.5 24.2 9.7 8.1 3.2 1.6 ―

千葉県 54 35.2 33.3 11.1 11.1 7.4 ― 1.9

埼玉県 68 30.9 23.5 19.1 11.8 10.3 4.4 1.5

妻の年齢別 24歳以下 28 35.7 32.1 14.3 10.7 3.6 3.6 ―

25～29歳 205 45.4 22.9 15.1 9.3 6.8 1.0 1.0

30～34歳 65 41.5 30.8 13.8 9.2 3.1 3.1 ―

35歳以上 18 61.1 11.1 ― 22.2 5.6 ― ―

調査数

ウ

エ

デ

ィ
ン

グ

ド

レ

ス カ

ラ
ー

ド

レ

ス

カ

ク

テ

ル

ま

た

は

パ
ー

テ

ィ
ド

レ

ス

カ

ジ

ュ
ア

ル

（
普

段

着

）

フ

ォ
ー

マ

ル

（
ス
ー

ツ

、
ワ

ン

ピ
ー

ス

）

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 33.7 18.3 22.4 11.5 13.7 2.4 0.5

北海道 196 13.3 1.5 38.8 11.2 33.7 3.6 ―

青森・秋田・岩手 111 9.9 4.5 40.5 16.2 29.7 1.8 ―

宮城・山形 166 13.9 8.4 36.1 12.7 25.9 4.8 ―

福島 110 7.3 7.3 30.9 20.0 32.7 3.6 0.9

茨城・栃木・群馬 228 19.7 14.9 31.1 14.9 20.2 2.6 0.9

首都圏 316 44.6 24.7 13.9 10.1 5.7 1.6 0.6

新潟 91 23.1 24.2 27.5 15.4 12.1 2.2 1.1

長野・山梨 109 19.3 12.8 32.1 19.3 16.5 4.6 ―

富山・石川・福井 118 54.2 24.6 11.9 7.6 2.5 1.7 0.8

静岡 91 40.7 18.7 25.3 9.9 6.6 2.2 ―

東海 248 48.0 30.6 10.1 5.6 4.0 2.4 0.8

関西 335 47.8 30.1 11.6 6.9 5.1 0.3 0.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 162 30.9 9.9 30.2 16.0 11.7 3.7 1.2

四国 127 26.0 5.5 32.3 15.0 20.5 4.7 ―

九州 357 16.8 5.0 33.9 15.7 28.3 3.6 ―
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2）二次会で着用したウエディングドレスの手配方法 

 

●二次会でウエディングドレスを着た人に対して、手配方法を尋ねたところ、「違うドレスを外部の衣裳店で購入

またはレンタルした」が31％で最も高く、次いで「挙式、披露宴・披露パーティと同じドレスを着た」が27％、「違

うドレスをインターネットで購入またはレンタルした」が26％で続く。 

■二次会で着用したウエディングドレスの手配方法（二次会でウエディングドレスを着た人／単一回答） 

調査数

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

外

部

の

衣

裳

店

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

二

次

会

の

会

場

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

同

じ

ド

レ

ス

を

着

た

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 141 30.5 8.5 26.2 27.0 6.4 1.4

2017年調査 177 33.3 8.5 22.6 32.8 2.8 ―

2016年調査 216 42.6 3.7 18.1 28.2 6.5 0.9

2015年調査 220 32.3 3.2 19.1 39.5 5.0 0.9

都道府県別 東京都 66 25.8 10.6 21.2 34.8 6.1 1.5

神奈川県 35 31.4 8.6 28.6 22.9 5.7 2.9

千葉県 19 26.3 10.5 26.3 26.3 10.5 ―

埼玉県 21 47.6 ― 38.1 9.5 4.8 ―

妻の年齢別 24歳以下 10 20.0 10.0 30.0 40.0 ― ―

25～29歳 93 30.1 9.7 28.0 23.7 6.5 2.2

30～34歳 27 37.0 3.7 22.2 25.9 11.1 ―

35歳以上 11 27.3 9.1 18.2 45.5 ― ―

＜参考＞2014年調査までは選択肢が異なるため

調査数

違

う

ド

レ

ス

を

外

部

の

衣

裳

店

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

違

う

ド

レ

ス

を

二

次

会

の

会

場

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

同

じ

ド

レ

ス

を

着

た

そ

の

他

無

回

答

首都圏 2014年調査 211 35.1 7.6 51.2 5.2 0.9

2013年調査 285 34.7 4.2 56.1 4.6 0.4

2012年調査 296 30.4 4.1 61.8 3.7 ―

調査数

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

外

部

の

衣

裳

店

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

二

次

会

の

会

場

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

（
挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

は

）
違

う

ド

レ

ス

を

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

で

購

入

ま

た

は

レ

ン

タ

ル

し

た

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
と

同

じ

ド

レ

ス

を

着

た

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 25.9 6.6 34.5 25.4 6.4 1.1

北海道 26 3.8 3.8 65.4 3.8 23.1 ―

青森・秋田・岩手 11 18.2 ― 54.5 18.2 ― 9.1

宮城・山形 23 13.0 ― 69.6 4.3 8.7 4.3

福島 8 12.5 ― 62.5 12.5 12.5 ―

茨城・栃木・群馬 45 13.3 6.7 46.7 22.2 11.1 ―

首都圏 141 30.5 8.5 26.2 27.0 6.4 1.4

新潟 21 9.5 4.8 38.1 23.8 19.0 4.8

長野・山梨 21 14.3 ― 52.4 9.5 23.8 ―

富山・石川・福井 64 18.8 1.6 28.1 45.3 6.3 ―

静岡 37 29.7 5.4 48.6 13.5 2.7 ―

東海 119 28.6 5.9 20.2 41.2 4.2 ―

関西 160 31.3 6.3 28.8 27.5 5.0 1.3

岡山・広島・山口・鳥取・島根 50 20.0 14.0 48.0 8.0 8.0 2.0

四国 33 18.2 3.0 57.6 18.2 ― 3.0

九州 60 11.7 3.3 70.0 10.0 5.0 ―
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3）二次会で着用したウエディングドレスの費用 

 

●挙式、披露宴・披露パーティとは違うウエディングドレスを着た人に対して、その費用を尋ねたところ、「2万円

未満（0を含む）」が48％で最も高く、次いで「2～4万円未満」が19％、「4～6万円未満」が13％で続く。平均は

3.9万円となった。 

■二次会で着用したウエディングドレスの費用 

（挙式、披露宴・披露パーティとは違うウエディングドレスを着た人のうち、金額回答者のみ 

／単一回答） 

 

調査数

2万円

未満（0

を含む）

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10万円

未満

10～

12万円

未満

12～

14万円

未満

14～

16万円

未満

16～

18万円

未満

18～

20万円

未満

20～

22万円

未満

22万円

以上

平均

・

万円

首都圏 2018年調査 88 47.7 19.3 12.5 4.5 5.7 2.3 3.4 1.1 ― ― 1.1 2.3 3.9

2017年調査 109 37.6 28.4 21.1 2.8 4.6 2.8 ― ― 0.9 ― 0.9 0.9 3.5

2016年調査 129 27.9 31.0 20.9 5.4 2.3 3.9 0.8 1.6 ― 0.8 2.3 3.1 4.9

2015年調査 105 20.0 41.0 22.9 7.6 4.8 2.9 ― 1.0 ― ― ― ― 3.7

2014年調査 89 21.3 31.5 21.3 10.1 2.2 5.6 ― 2.2 ― ― 2.2 3.4 5.4

2013年調査 104 20.2 29.8 21.2 6.7 2.9 8.7 2.9 1.9 ― ― 3.8 1.9 5.4

2012年調査 92 13.0 38.0 15.2 13.0 4.3 3.3 2.2 2.2 ― 1.1 3.3 4.3 6.3

都道府県別 東京都 36 41.7 16.7 16.7 2.8 8.3 ― 2.8 2.8 ― ― 2.8 5.6 5.2

神奈川県 24 45.8 16.7 8.3 8.3 4.2 8.3 8.3 ― ― ― ― ― 4.0

千葉県 11 54.5 36.4 ― 9.1 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.0

埼玉県 17 58.8 17.6 17.6 ― 5.9 ― ― ― ― ― ― ― 2.2

妻の年齢別 24歳以下 6 33.3 33.3 16.7 16.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 3.3

25～29歳 61 47.5 21.3 11.5 3.3 4.9 3.3 1.6 1.6 ― ― 1.6 3.3 4.1

30～34歳 16 56.3 6.3 12.5 6.3 6.3 ― 12.5 ― ― ― ― ― 3.7

35歳以上 5 40.0 20.0 20.0 ― 20.0 ― ― ― ― ― ― ― 3.3

手配方法別 違うドレスを外部の衣裳店で購入またはレンタルした 40 17.5 30.0 25.0 5.0 5.0 5.0 5.0 2.5 ― ― ― 5.0 5.6

違うドレスを二次会の会場で購入またはレンタルした 11 54.5 ― ― 9.1 27.3 ― ― ― ― ― 9.1 ― 5.1

違うドレスをインターネットで購入またはレンタルした 37 78.4 13.5 2.7 2.7 ― ― 2.7 ― ― ― ― ― 1.7

調査数

2万円

未満（0

を含む）

2～

4万円

未満

4～

6万円

未満

6～

8万円

未満

8～

10万円

未満

10～

12万円

未満

12～

14万円

未満

14～

16万円

未満

16～

18万円

未満

18～

20万円

未満

20～

22万円

未満

22万円

以上

平均

・

万円

地域別 全国（推計値） 50.8 21.5 12.9 5.1 2.8 2.7 1.1 1.2 ― ― 0.6 1.3 3.2

北海道 19 73.7 5.3 15.8 ― ― 5.3 ― ― ― ― ― ― 2.0

青森・秋田・岩手 8 62.5 37.5 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.8

宮城・山形 19 78.9 10.5 ― 5.3 5.3 ― ― ― ― ― ― ― 1.7

福島 5 80.0 ― 20.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.6

茨城・栃木・群馬 30 63.3 30.0 6.7 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.5

首都圏 88 47.7 19.3 12.5 4.5 5.7 2.3 3.4 1.1 ― ― 1.1 2.3 3.9

新潟 11 72.7 18.2 9.1 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.3

長野・山梨 13 61.5 23.1 15.4 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.8

富山・石川・福井 28 35.7 28.6 21.4 7.1 ― ― ― 3.6 ― ― ― 3.6 4.7

静岡 28 50.0 32.1 10.7 3.6 3.6 ― ― ― ― ― ― ― 2.3

東海 60 40.0 26.7 18.3 1.7 1.7 6.7 ― 5.0 ― ― ― ― 3.6

関西 101 39.6 21.8 15.8 12.9 2.0 4.0 ― 1.0 ― ― 1.0 2.0 4.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 39 64.1 17.9 10.3 2.6 ― 5.1 ― ― ― ― ― ― 2.1

四国 26 61.5 19.2 11.5 3.8 3.8 ― ― ― ― ― ― ― 2.1

九州 47 72.3 21.3 6.4 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 1.3

0

20

40

60

2017年調査 2018年調査

（％）

 



第 15章 二次会について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 436 

6．幹事代行事業者の利用について 

1）幹事代行事業者の利用状況 

 

●二次会実施者に対して、幹事代行事業者を利用したかを尋ねたところ、「利用した」人が20％であった。 

■幹事代行事業者の利用状況（二次会実施者／単一回答） 

利用した 利用しなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=316)

2017年調査 (n=342)

2016年調査 (n=414)

2015年調査 (n=399)

2014年調査 (n=406)

2013年調査 (n=586)

2012年調査 (n=598)

都道府県別 東京都 (n=132)

神奈川県 (n=62)

千葉県 (n=54)

埼玉県 (n=68)

妻の年齢別 24歳以下 (n=28)

25～29歳 (n=205)

30～34歳 (n=65)

35歳以上 (n=18)

利用した 利用しなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=196)

青森・秋田・岩手 (n=111)

宮城・山形 (n=166)

福島 (n=110)

茨城・栃木・群馬 (n=228)

首都圏 (n=316)

新潟 (n=91)

長野・山梨 (n=109)

富山・石川・福井 (n=118)

静岡 (n=91)

東海 (n=248)

関西 (n=335)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=162)

四国 (n=127)

九州 (n=357)

19.9％

17.0

15.7

14.8

9.4

11.1

10.2

22.0

17.7

14.8

22.1

17.9

19.5

24.6

11.1

79.7

82.7

83.1

85.0

89.9

88.2

88.6

77.3

82.3

85.2

77.9

82.1

80.0

75.4

88.9

0.3

0.3

1.2

0.3

0.7

0.7

1.2

0.8

―

―

―

―

0.5

―

―

15.3％

4.6

1.8

2.4

1.8

7.5

19.9

1.1

1.8

5.9

12.1

39.5

19.7

9.3

15.7

9.8

84.3

95.4

98.2

97.0

98.2

92.1

79.7

96.7

98.2

94.1

87.9

59.7

79.4

90.7

84.3

90.2

0.4

―

―

0.6

―

0.4

0.3

2.2

―

―

―

0.8

0.9

―

―

―
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2）幹事代行事業者に依頼した内容 

 

●幹事代行事業者利用者に対して、依頼した内容を尋ねたところ、「当日のプログラム作成」が83％で最も高

く、次いで「司会・進行」が71％、「演出の手配または準備」が68％で続く。 

■幹事代行事業者に依頼した内容（幹事代行事業者利用者／複数回答） 

調査数

二

次

会

会

場

選

び

当

日

の

プ

ロ

グ

ラ

ム

作

成

演

出

の

手

配

ま

た

は

準

備

招

待

客

の

出

欠

席

確

認 当

日

の

受

付

当

日

の

集

金

ま

た

は

会

計

司

会

・

進

行

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

ビ

デ

オ

作

成

ま

た

は

手

配

ギ

フ

ト

の

手

配

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 63 46.0 82.5 68.3 30.2 49.2 58.7 71.4 12.7 22.2 6.3 ―

2017年調査 58 50.0 72.4 65.5 29.3 48.3 44.8 62.1 12.1 15.5 6.9 ―

2016年調査 65 43.1 75.4 75.4 32.3 58.5 58.5 66.2 10.8 23.1 3.1 1.5

2015年調査 59 35.6 71.2 79.7 28.8 49.2 52.5 57.6 18.6 20.3 5.1 ―

2014年調査 38 21.1 73.7 81.6 36.8 57.9 63.2 73.7 23.7 21.1 2.6 ―

2013年調査 65 38.5 80.0 81.5 44.6 55.4 60.0 66.2 35.4 27.7 3.1 ―

2012年調査 61 32.8 82.0 83.6 36.1 42.6 52.5 55.7 21.3 16.4 3.3 1.6

都道府県別 東京都 29 48.3 82.8 65.5 24.1 41.4 55.2 69.0 13.8 31.0 6.9 ―

神奈川県 11 36.4 81.8 54.5 27.3 36.4 45.5 72.7 27.3 ― ― ―

千葉県 8 50.0 75.0 75.0 25.0 50.0 62.5 62.5 ― 12.5 12.5 ―

埼玉県 15 46.7 86.7 80.0 46.7 73.3 73.3 80.0 6.7 26.7 6.7 ―

妻の年齢別 24歳以下 5 20.0 60.0 60.0 40.0 60.0 60.0 80.0 40.0 40.0 20.0 ―

25～29歳 40 52.5 85.0 77.5 32.5 47.5 57.5 70.0 12.5 27.5 5.0 ―

30～34歳 16 37.5 87.5 50.0 18.8 50.0 62.5 75.0 6.3 6.3 ― ―

35歳以上 2 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 ― ― 50.0 ―

調査数

二

次

会

会

場

選

び

当

日

の

プ

ロ

グ

ラ

ム

作

成

演

出

の

手

配

ま

た

は

準

備

招

待

客

の

出

欠

席

確

認 当

日

の

受

付

当

日

の

集

金

ま

た

は

会

計

司

会

・

進

行

プ

ロ

フ

ィ
ー

ル

ビ

デ

オ

作

成

ま

た

は

手

配

ギ

フ

ト

の

手

配

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 49.4 78.5 70.3 38.0 57.4 62.9 77.4 9.3 26.0 4.1 0.8

北海道 9 44.4 33.3 44.4 11.1 44.4 66.7 55.6 ― ― ― ―

青森・秋田・岩手 2 50.0 100.0 50.0 ― 100.0 50.0 50.0 ― ― ― ―

宮城・山形 4 ― 25.0 50.0 25.0 25.0 25.0 25.0 ― 50.0 ― 25.0

福島 2 100.0 100.0 50.0 100.0 100.0 100.0 100.0 ― ― ― ―

茨城・栃木・群馬 17 29.4 76.5 64.7 35.3 64.7 70.6 88.2 23.5 17.6 ― ―

首都圏 63 46.0 82.5 68.3 30.2 49.2 58.7 71.4 12.7 22.2 6.3 ―

新潟 1 100.0 100.0 100.0 ― ― ― 100.0 ― 100.0 ― ―

長野・山梨 2 ― ― 100.0 ― ― ― ― ― ― ― ―

富山・石川・福井 7 57.1 71.4 71.4 42.9 42.9 42.9 100.0 14.3 14.3 ― ―

静岡 11 27.3 63.6 45.5 27.3 36.4 54.5 81.8 ― 9.1 9.1 ―

東海 98 58.2 80.6 77.6 51.0 80.6 79.6 91.8 7.1 35.7 ― 1.0

関西 66 43.9 77.3 69.7 31.8 48.5 48.5 69.7 9.1 27.3 4.5 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 15 40.0 80.0 80.0 46.7 33.3 60.0 66.7 6.7 26.7 13.3 ―

四国 20 60.0 85.0 75.0 75.0 70.0 70.0 80.0 5.0 45.0 5.0 5.0

九州 35 65.7 74.3 68.6 40.0 60.0 71.4 85.7 5.7 17.1 2.9 2.9
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7．二次会会場の検討行動 

1）二次会会場の検討関与状況 

 

●二次会実施者に対して、新郎・新婦が二次会会場の検討に関与したかを尋ねたところ、「関与した」人が

91％、「まったく関与しなかった」人が7％であった。 

■二次会会場の検討関与状況（二次会実施者／単一回答） 

関与した まったく関与しなかった 無回答

●凡例

首都圏 2018年調査 (n=316)

2017年調査 (n=342)

2016年調査 (n=414)

2015年調査 (n=399)

2014年調査 (n=406)

2013年調査 (n=586)

2012年調査 (n=598)

都道府県別 東京都 (n=132)

神奈川県 (n=62)

千葉県 (n=54)

埼玉県 (n=68)

妻の年齢別 24歳以下 (n=28)

25～29歳 (n=205)

30～34歳 (n=65)

35歳以上 (n=18)

関与した まったく関与しなかった 無回答

●凡例

地域別 全国（推計値）

北海道 (n=196)

青森・秋田・岩手 (n=111)

宮城・山形 (n=166)

福島 (n=110)

茨城・栃木・群馬 (n=228)

首都圏 (n=316)

新潟 (n=91)

長野・山梨 (n=109)

富山・石川・福井 (n=118)

静岡 (n=91)

東海 (n=248)

関西 (n=335)

岡山・広島・山口・鳥取・島根 (n=162)

四国 (n=127)

九州 (n=357)

91.1％

86.0

89.9

89.0

86.2

86.5

88.0

87.9

91.9

96.3

92.6

96.4

90.7

90.8

88.9

7.0

7.6

8.7

8.0

10.8

11.1

10.7

9.8

4.8

3.7

5.9

3.6

6.8

9.2

5.6

1.9

6.4

1.4

3.0

3.0

2.4

1.3

2.3

3.2

―

1.5

―

2.4

―

5.6

87.1％

87.2

76.6

81.3

74.5

86.0

91.1

82.4

87.2

91.5

84.6

91.5

89.0

85.2

87.4

81.2

11.8

11.7

21.6

17.5

21.8

14.0

7.0

15.4

11.9

8.5

15.4

7.7

10.1

14.2

12.6

18.2

1.1

1.0

1.8

1.2

3.6

―

1.9

2.2

0.9

―

―

0.8

0.9

0.6

―

0.6
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●二次会会場の検討に関与した人に対して、誰が最終的に会場を決定したかを尋ねたところ、「2人で」が74％

で最も高い。次いで「妻」が10％で続く。 

 

■二次会会場の決定者（二次会会場の検討に関与した人／単一回答） 

調査数

夫 妻 2

人

で

夫

の

親

妻

の

親

夫

の

友

人

妻

の

友

人

夫

の

友

人

と

妻

の

友

人

夫

の

会

社

関

係

者

妻

の

会

社

関

係

者

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 288 8.0 10.4 73.6 ― 0.3 2.8 1.7 1.0 0.7 ― ― 1.4

2017年調査 294 6.1 10.5 78.2 ― ― 0.3 1.4 1.4 0.7 ― 0.7 0.7

2016年調査 372 3.5 13.4 76.3 ― ― 1.9 1.1 1.1 0.8 0.3 ― 1.6

2015年調査 355 4.8 7.6 83.4 ― ― 2.3 0.3 0.3 0.6 0.3 ― 0.6

2014年調査 350 5.4 10.0 77.1 0.3 ― 1.7 1.1 2.6 ― ― 0.3 1.4

2013年調査 507 5.9 11.2 76.7 0.2 0.2 1.8 0.4 1.6 ― 0.2 0.8 1.0

2012年調査 526 7.8 10.3 73.4 0.2 0.2 2.7 1.3 1.3 ― 0.2 1.3 1.3

都道府県別 東京都 116 10.3 9.5 72.4 ― 0.9 1.7 1.7 0.9 0.9 ― ― 1.7

神奈川県 57 ― 12.3 80.7 ― ― 3.5 1.8 1.8 ― ― ― ―

千葉県 52 9.6 9.6 73.1 ― ― 1.9 1.9 ― ― ― ― 3.8

埼玉県 63 9.5 11.1 69.8 ― ― 4.8 1.6 1.6 1.6 ― ― ―

妻の年齢別 24歳以下 27 14.8 18.5 55.6 ― ― 7.4 ― 3.7 ― ― ― ―

25～29歳 186 7.5 9.1 76.9 ― 0.5 2.2 1.1 0.5 0.5 ― ― 1.6

30～34歳 59 5.1 13.6 71.2 ― ― 1.7 5.1 ― 1.7 ― ― 1.7

35歳以上 16 12.5 ― 75.0 ― ― 6.3 ― 6.3 ― ― ― ―

調査数

夫 妻 2

人

で

夫

の

親

妻

の

親

夫

の

友

人

妻

の

友

人

夫

の

友

人

と

妻

の

友

人

夫

の

会

社

関

係

者

妻

の

会

社

関

係

者

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 7.6 11.7 72.2 0.1 0.1 2.9 1.4 1.9 0.3 0.1 0.2 1.7

北海道 171 13.5 10.5 66.1 ― ― 4.7 1.2 2.9 ― ― ― 1.2

青森・秋田・岩手 85 8.2 10.6 71.8 1.2 1.2 3.5 ― 1.2 ― ― ― 2.4

宮城・山形 135 8.1 18.5 54.8 ― ― 6.7 3.0 4.4 1.5 0.7 0.7 1.5

福島 82 4.9 6.1 70.7 1.2 ― 2.4 2.4 7.3 ― ― ― 4.9

茨城・栃木・群馬 196 8.2 9.7 73.0 ― ― 3.6 1.0 1.5 0.5 0.5 ― 2.0

首都圏 288 8.0 10.4 73.6 ― 0.3 2.8 1.7 1.0 0.7 ― ― 1.4

新潟 75 8.0 12.0 65.3 ― ― 2.7 1.3 6.7 ― ― 1.3 2.7

長野・山梨 95 7.4 7.4 74.7 1.1 ― 3.2 2.1 ― 1.1 ― ― 3.2

富山・石川・福井 108 7.4 9.3 75.0 ― ― 1.9 ― 4.6 ― ― ― 1.9

静岡 77 5.2 15.6 74.0 ― ― ― 1.3 3.9 ― ― ― ―

東海 227 2.6 10.6 82.4 ― ― 1.3 ― 0.4 ― ― 0.9 1.8

関西 298 4.0 15.8 76.8 ― ― 1.3 0.7 0.7 ― ― ― 0.7

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 11.6 9.4 66.7 ― ― 0.7 1.4 5.8 ― 0.7 0.7 2.9

四国 111 8.1 14.4 72.1 ― ― 2.7 1.8 0.9 ― ― ― ―

九州 290 10.7 11.7 63.8 0.3 ― 5.9 2.4 2.4 ― ― ― 2.8
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2）二次会会場を決定する際の重視点 

 

●二次会会場を決定する際の重視点を尋ねたところ、「挙式、披露宴・披露パーティ会場から近いこと」が68％

で最も高く、次いで「交通の便が良いこと」が59％、「価格が手頃であること」が54％で続く。 

■二次会会場を決定する際の重視点（二次会会場の検討に関与した人／複数回答） 

調査数

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

か

ら

近

い

こ

と

交

通

の

便

が

良

い

こ

と

価

格

が

手

頃

で

あ

る

こ

と

お

し

ゃ
れ

で

あ

る

こ

と

内

装

や

設

備

が

良

い

こ

と

料

理

が

お

い

し

い

こ

と

特

典

・

サ
ー

ビ

ス

が

あ

る

こ

と

希

望

す

る

演

出

が

で

き

る

こ

と

従

業

員

の

接

客

態

度

が

良

い

こ

と

有

名

な

店

で

あ

る

こ

と

幹

事

が

決

め

た

の

で

よ

く

わ

か

ら

な

い

そ

の

他

無

回

答

2018年調査 288 67.7 59.4 54.2 41.3 34.0 28.5 16.3 14.2 14.2 3.8 1.0 5.9 0.3

2017年調査 294 70.4 64.6 56.5 50.3 42.9 29.9 17.7 19.7 19.0 2.4 ― 10.5 0.3

2016年調査 372 65.3 61.8 54.8 46.8 38.7 29.3 14.0 17.5 15.1 3.0 0.8 5.9 1.3

2015年調査 355 70.1 57.2 45.9 35.8 35.2 27.3 10.4 19.4 16.3 3.1 1.1 6.8 ―

2014年調査 350 73.1 63.4 52.0 42.3 38.3 31.7 17.7 22.6 16.0 2.6 1.1 9.4 0.9

2013年調査 507 64.9 61.7 50.9 34.5 28.4 33.3 15.2 23.5 20.9 2.0 1.8 9.3 0.4

2012年調査 526 65.4 61.4 54.4 41.8 31.6 36.9 16.0 26.4 24.3 1.0 1.0 10.3 1.5

都道府県別 東京都 116 72.4 55.2 50.9 40.5 31.9 23.3 13.8 17.2 14.7 4.3 0.9 6.0 0.9

神奈川県 57 64.9 54.4 63.2 38.6 29.8 26.3 22.8 14.0 14.0 7.0 3.5 5.3 ―

千葉県 52 76.9 71.2 53.8 50.0 38.5 44.2 13.5 11.5 9.6 3.8 ― 3.8 ―

埼玉県 63 54.0 61.9 52.4 38.1 38.1 27.0 17.5 11.1 17.5 ― ― 7.9 ―

妻の年齢別 24歳以下 27 51.9 59.3 51.9 44.4 37.0 14.8 14.8 11.1 11.1 7.4 3.7 11.1 ―

25～29歳 186 70.4 60.8 52.2 43.5 32.3 28.0 12.4 11.8 15.6 3.8 0.5 5.4 0.5

30～34歳 59 64.4 59.3 61.0 35.6 42.4 35.6 28.8 23.7 13.6 3.4 1.7 6.8 ―

35歳以上 16 75.0 43.8 56.3 31.3 18.8 31.3 18.8 12.5 6.3 ― ― ― ―

二次会会場別 ホテル・式場の宴会場 60 71.7 40.0 35.0 25.0 26.7 30.0 15.0 10.0 11.7 1.7 ― 11.7 ―

レストラン 83 71.1 66.3 63.9 50.6 39.8 43.4 12.0 16.9 21.7 6.0 ― 3.6 1.2

カフェ・バー 54 68.5 68.5 53.7 50.0 31.5 22.2 11.1 9.3 7.4 ― 1.9 3.7 ―

居酒屋 21 33.3 66.7 76.2 23.8 14.3 19.0 14.3 9.5 ― 4.8 4.8 14.3 ―

パーティスペース 28 60.7 71.4 42.9 42.9 50.0 14.3 28.6 21.4 17.9 3.6 3.6 ― ―

調査数

挙

式

、
披

露

宴

・

披

露

パ
ー

テ

ィ
会

場

か

ら

近

い

こ

と

交

通

の

便

が

良

い

こ

と

価

格

が

手

頃

で

あ

る

こ

と

お

し

ゃ
れ

で

あ

る

こ

と

内

装

や

設

備

が

良

い

こ

と

料

理

が

お

い

し

い

こ

と

特

典

・

サ
ー

ビ

ス

が

あ

る

こ

と

希

望

す

る

演

出

が

で

き

る

こ

と

従

業

員

の

接

客

態

度

が

良

い

こ

と

有

名

な

店

で

あ

る

こ

と

幹

事

が

決

め

た

の

で

よ

く

わ

か

ら

な

い

そ

の

他

無

回

答

地域別 全国（推計値） 50.4 58.8 51.3 39.9 30.2 24.9 18.6 16.0 12.5 2.6 1.2 8.0 0.3

北海道 171 44.4 50.3 55.6 35.7 22.2 14.0 28.1 19.9 15.8 0.6 2.9 9.9 0.6

青森・秋田・岩手 85 49.4 57.6 44.7 44.7 20.0 18.8 20.0 18.8 8.2 2.4 2.4 3.5 1.2

宮城・山形 135 52.6 60.0 51.1 39.3 26.7 24.4 19.3 23.0 13.3 3.7 2.2 9.6 0.7

福島 82 51.2 47.6 46.3 46.3 26.8 19.5 24.4 14.6 13.4 1.2 1.2 4.9 ―

茨城・栃木・群馬 196 51.0 63.8 46.4 38.3 21.9 28.1 16.8 13.3 13.3 2.0 1.5 5.1 ―

首都圏 288 67.7 59.4 54.2 41.3 34.0 28.5 16.3 14.2 14.2 3.8 1.0 5.9 0.3

新潟 75 49.3 56.0 50.7 33.3 28.0 32.0 21.3 25.3 4.0 6.7 4.0 2.7 1.3

長野・山梨 95 48.4 57.9 56.8 36.8 31.6 33.7 15.8 17.9 13.7 2.1 2.1 7.4 ―

富山・石川・福井 108 34.3 62.0 45.4 35.2 23.1 24.1 13.9 19.4 5.6 2.8 0.9 11.1 0.9

静岡 77 33.8 61.0 48.1 42.9 26.0 24.7 14.3 18.2 14.3 3.9 ― 16.9 ―

東海 227 35.2 67.8 46.3 34.4 32.2 23.8 15.9 14.5 8.4 0.9 0.4 12.3 0.4

関西 298 54.0 59.7 46.3 46.0 35.2 30.5 20.1 15.1 13.8 2.0 0.3 7.4 ―

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 39.9 54.3 50.7 34.8 31.9 18.8 19.6 21.0 11.6 2.9 1.4 8.0 0.7

四国 111 36.9 50.5 54.1 42.3 33.3 28.8 12.6 16.2 16.2 4.5 0.9 9.9 ―

九州 290 37.2 55.9 58.6 37.2 25.9 15.5 22.1 14.5 10.7 1.4 1.7 9.3 0.3
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3）二次会会場の検討時期 

 

●二次会会場の検討開始時期と決定時期を尋ねたところ、平均で披露宴の6.0ヵ月前に検討し始め、4.7ヵ月前

に決定している。平均検討期間は1.4ヵ月間となった。 

■二次会会場の検討開始時期と決定時期 

（二次会会場の検討に関与した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

調査数

披露宴

の10ヵ月

以上前

披露宴

の9ヵ月

前

披露宴

の8ヵ月

前

披露宴

の7ヵ月

前

披露宴

の6ヵ月

前

披露宴

の5ヵ月

前

披露宴

の4ヵ月

前

披露宴

の3ヵ月

前

披露宴

の2ヵ月

前

披露宴

の1ヵ月

前以内

無回答

平均

・

ヵ月前

2018年調査 検討開始時期 286 16.1 1.7 4.5 2.8 13.6 7.0 10.1 18.5 14.3 8.4 2.8 6.0

決定時期 286 12.6 1.4 2.1 2.1 8.7 4.9 9.8 16.1 18.9 20.6 2.8 4.7

2017年調査 検討開始時期 293 18.8 0.7 5.5 1.7 17.4 7.8 10.6 14.7 13.7 6.8 2.4 6.3

決定時期 293 12.6 1.7 4.4 2.7 4.4 6.8 10.6 21.2 15.4 16.7 3.4 4.8

2016年調査 検討開始時期 371 19.7 1.9 3.5 3.0 13.5 4.9 12.9 14.3 15.6 6.5 4.3 6.4

決定時期 371 16.2 0.5 2.2 1.9 6.2 5.1 9.4 16.4 17.8 18.9 5.4 5.1

2015年調査 検討開始時期 355 16.3 1.7 3.1 2.5 11.0 8.5 12.1 20.0 16.9 7.0 0.8 5.9

決定時期 355 13.2 1.7 2.0 2.0 6.8 4.8 8.7 17.7 22.0 18.3 2.8 4.7

2014年調査 検討開始時期 347 13.5 0.9 3.5 2.3 12.7 6.6 14.7 22.8 14.1 7.5 1.4 5.4

決定時期 347 8.1 1.2 2.6 1.4 6.1 6.1 12.4 17.3 21.9 20.7 2.3 4.0

2013年調査 検討開始時期 503 16.5 1.2 3.8 2.4 9.7 6.6 12.1 19.1 17.7 9.5 1.4 5.7

決定時期 503 10.7 1.0 4.2 1.8 5.6 4.4 8.5 18.7 20.3 20.5 4.4 4.4

2012年調査 検討開始時期 524 15.6 1.1 3.6 2.5 10.9 7.8 10.1 21.9 17.2 6.7 2.5 5.4

決定時期 524 10.3 0.6 2.3 1.1 7.6 3.1 9.2 16.0 21.9 22.9 5.0 4.0

都道府県別 東京都 検討開始時期 114 13.2 1.8 4.4 0.9 15.8 9.6 10.5 14.9 16.7 8.8 3.5 5.9

決定時期 114 8.8 1.8 1.8 2.6 7.9 7.0 9.6 18.4 17.5 22.8 1.8 4.4

神奈川県 検討開始時期 57 19.3 1.8 8.8 5.3 15.8 1.8 7.0 24.6 12.3 3.5 ― 6.3

決定時期 57 17.5 1.8 ― 3.5 8.8 3.5 8.8 15.8 22.8 17.5 ― 4.8

千葉県 検討開始時期 52 25.0 3.8 1.9 3.8 15.4 5.8 5.8 19.2 13.5 3.8 1.9 7.2

決定時期 52 19.2 1.9 5.8 1.9 13.5 1.9 5.8 11.5 15.4 17.3 5.8 6.1

埼玉県 検討開始時期 63 11.1 ― 3.2 3.2 6.3 7.9 15.9 19.0 12.7 15.9 4.8 4.8

決定時期 63 9.5 ― 1.6 ― 6.3 4.8 14.3 15.9 20.6 22.2 4.8 4.0

妻の年齢別 24歳以下 検討開始時期 27 29.6 ― 3.7 ― 25.9 3.7 3.7 3.7 11.1 11.1 7.4 9.0

決定時期 27 18.5 ― 7.4 ― 14.8 ― 7.4 11.1 7.4 25.9 7.4 7.2

25～29歳 検討開始時期 185 17.3 2.2 4.9 3.8 13.0 6.5 9.2 18.4 14.6 7.0 3.2 6.2

決定時期 185 14.6 2.2 2.2 3.2 6.5 4.9 11.4 16.8 18.4 17.3 2.7 4.9

30～34歳 検討開始時期 58 10.3 1.7 5.2 1.7 8.6 8.6 17.2 24.1 8.6 13.8 ― 4.6

決定時期 58 6.9 ― ― ― 13.8 5.2 8.6 19.0 19.0 27.6 ― 3.4

35歳以上 検討開始時期 16 ― ― ― ― 18.8 12.5 6.3 25.0 37.5 ― ― 3.4

決定時期 16 ― ― ― ― 6.3 12.5 ― 6.3 43.8 25.0 6.3 2.4
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■二次会会場の検討開始時期と決定時期【地域別】 

（二次会会場の検討に関与した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

■二次会会場の検討期間 

（二次会会場の検討に関与した人のうち、披露宴・披露パーティ実施者のみ／単一回答） 

（％）

調査数

披露宴

の10ヵ月

以上前

披露宴

の9ヵ月

前

披露宴

の8ヵ月

前

披露宴

の7ヵ月

前

披露宴

の6ヵ月

前

披露宴

の5ヵ月

前

披露宴

の4ヵ月

前

披露宴

の3ヵ月

前

披露宴

の2ヵ月

前

披露宴

の1ヵ月

前以内

無回答

平均

・

ヵ月前

地域別 検討開始時期 14.5 1.4 3.4 2.7 11.2 7.7 12.0 19.4 15.6 9.1 3.0 5.6

決定時期 9.9 1.2 2.6 1.2 7.3 5.7 9.2 16.4 19.2 22.5 4.8 4.2

検討開始時期 171 7.6 0.6 2.3 1.8 6.4 4.1 15.2 20.5 20.5 17.5 3.5 4.0

決定時期 171 3.5 1.2 1.8 0.6 2.9 3.5 5.8 17.5 22.8 33.3 7.0 2.8

検討開始時期 85 7.1 1.2 1.2 ― 7.1 4.7 12.9 21.2 25.9 12.9 5.9 4.0

決定時期 85 3.5 1.2 3.5 ― 4.7 ― 5.9 12.9 23.5 37.6 7.1 2.8

検討開始時期 135 7.4 ― 3.0 0.7 11.1 3.0 13.3 24.4 21.5 8.9 6.7 4.5

決定時期 135 5.2 ― 2.2 ― 6.7 4.4 4.4 18.5 25.9 25.2 7.4 3.6

検討開始時期 81 12.3 1.2 ― ― 8.6 2.5 7.4 19.8 33.3 12.3 2.5 4.2

決定時期 81 4.9 ― 2.5 ― 3.7 1.2 3.7 12.3 21.0 42.0 8.6 2.5

検討開始時期 196 13.3 ― 2.0 1.0 10.2 7.1 12.2 21.9 16.3 11.7 4.1 4.9

決定時期 196 7.7 1.0 2.6 0.5 4.6 5.6 6.1 15.3 19.9 31.1 5.6 3.4

検討開始時期 286 16.1 1.7 4.5 2.8 13.6 7.0 10.1 18.5 14.3 8.4 2.8 6.0

決定時期 286 12.6 1.4 2.1 2.1 8.7 4.9 9.8 16.1 18.9 20.6 2.8 4.7

検討開始時期 75 20.0 ― 2.7 2.7 6.7 8.0 17.3 17.3 14.7 8.0 2.7 5.9

決定時期 75 16.0 ― 1.3 1.3 6.7 5.3 8.0 14.7 18.7 24.0 4.0 4.5

検討開始時期 95 13.7 ― 4.2 3.2 6.3 5.3 16.8 22.1 18.9 8.4 1.1 5.8

決定時期 95 13.7 ― 1.1 ― 8.4 1.1 8.4 12.6 28.4 24.2 2.1 4.3

検討開始時期 104 17.3 1.0 3.8 3.8 12.5 12.5 15.4 16.3 12.5 1.9 2.9 6.8

決定時期 104 13.5 1.0 3.8 1.9 7.7 8.7 10.6 21.2 14.4 10.6 6.7 5.6

検討開始時期 77 16.9 1.3 5.2 ― 9.1 6.5 11.7 22.1 18.2 3.9 5.2 5.9

決定時期 77 11.7 1.3 1.3 1.3 10.4 3.9 6.5 14.3 24.7 20.8 3.9 4.3

検討開始時期 222 20.3 0.9 5.9 4.5 14.0 8.6 13.5 17.1 8.6 3.2 3.6 7.2

決定時期 222 13.5 0.9 5.0 1.4 9.5 9.5 13.1 14.0 17.1 9.0 7.2 5.7

検討開始時期 295 19.7 4.1 3.7 4.4 10.2 11.5 14.9 15.3 9.5 5.8 1.0 6.6

決定時期 295 13.6 3.1 3.4 1.0 10.5 8.5 11.2 19.3 12.2 13.2 4.1 5.2

検討開始時期 138 9.4 0.7 2.2 4.3 13.0 4.3 11.6 26.8 11.6 12.3 3.6 4.5

決定時期 138 4.3 ― 2.2 1.4 6.5 2.9 14.5 20.3 18.8 23.9 5.1 3.3

検討開始時期 109 12.8 ― 4.6 2.8 8.3 8.3 10.1 16.5 16.5 14.7 5.5 4.6

決定時期 109 5.5 0.9 5.5 ― 3.7 4.6 9.2 22.9 14.7 25.7 7.3 3.3

検討開始時期 289 8.7 0.7 0.7 1.0 10.4 9.3 8.7 22.1 23.5 12.8 2.1 4.2

決定時期 289 5.2 ― 1.4 0.7 3.1 6.6 6.2 13.5 24.6 33.6 5.2 3.0

首都圏

新潟

長野・山梨

関西

四国

九州

岡山・広島・山

口・鳥取・島根

北海道

全国（推計値）

東海

静岡

青森・秋田・岩手

茨城・栃木・群馬

富山・石川・福井

宮城・山形

福島

 

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

首都圏 2018年調査 286 43.0 26.6 12.2 4.9 4.9 1.4 1.0 0.3 1.7 3.8 1.4

2017年調査 293 38.2 29.4 11.3 5.8 4.8 2.4 1.0 0.7 2.4 4.1 1.5

2016年調査 371 35.8 31.3 12.4 5.4 3.8 0.3 0.5 0.5 4.0 5.9 1.4

2015年調査 355 43.4 30.7 12.4 3.9 3.9 0.3 0.8 0.3 1.4 2.8 1.2

2014年調査 347 35.7 34.3 13.5 5.2 4.0 0.6 0.9 ― 3.2 2.6 1.5

2013年調査 503 43.9 27.2 10.7 4.6 4.2 1.4 0.2 ― 3.0 4.8 1.4

2012年調査 524 32.6 32.3 15.6 3.8 4.2 1.5 1.9 0.4 2.1 5.5 1.5

都道府県別 東京都 114 42.1 25.4 13.2 4.4 4.4 1.8 0.9 0.9 3.5 3.5 1.7

神奈川県 57 35.1 28.1 15.8 10.5 5.3 3.5 ― ― 1.8 ― 1.5

千葉県 52 38.5 28.8 13.5 1.9 9.6 ― 1.9 ― ― 5.8 1.2

埼玉県 63 55.6 25.4 6.3 3.2 1.6 ― 1.6 ― ― 6.3 0.8

妻の年齢別 24歳以下 27 40.7 11.1 11.1 11.1 11.1 3.7 ― ― 3.7 7.4 1.8

25～29歳 185 43.8 27.6 9.7 4.9 5.4 1.1 1.1 0.5 1.6 4.3 1.4

30～34歳 58 44.8 24.1 20.7 3.4 1.7 1.7 1.7 ― 1.7 ― 1.2

35歳以上 16 31.3 50.0 12.5 ― ― ― ― ― ― 6.3 0.9

調査数

1ヵ月

未満

1～

2ヵ月

未満

2～

3ヵ月

未満

3～

4ヵ月

未満

4～

5ヵ月

未満

5～

6ヵ月

未満

6～

7ヵ月

未満

7～

8ヵ月

未満

8ヵ月

以上
無回答

平均

・

ヵ月間

地域別 全国（推計値） 41.6 28.3 11.8 4.3 3.8 1.5 1.0 0.3 2.1 5.4 1.3

北海道 171 41.5 28.7 12.3 2.9 2.3 ― 0.6 ― 2.9 8.8 1.1

青森・秋田・岩手 85 43.5 27.1 5.9 4.7 5.9 1.2 1.2 ― 1.2 9.4 1.2

宮城・山形 135 47.4 23.0 14.1 5.2 0.7 ― ― 1.5 ― 8.1 0.9

福島 81 42.0 32.1 9.9 ― 3.7 ― ― 1.2 2.5 8.6 1.1

茨城・栃木・群馬 196 36.7 32.7 9.2 4.1 3.6 3.1 0.5 0.5 3.1 6.6 1.5

首都圏 286 43.0 26.6 12.2 4.9 4.9 1.4 1.0 0.3 1.7 3.8 1.4

新潟 75 34.7 34.7 14.7 4.0 2.7 1.3 ― ― 4.0 4.0 1.5

長野・山梨 95 45.3 22.1 22.1 4.2 1.1 1.1 ― ― 2.1 2.1 1.5

富山・石川・福井 104 46.2 29.8 5.8 2.9 3.8 1.0 1.9 ― 1.9 6.7 1.3

静岡 77 37.7 26.0 19.5 1.3 2.6 1.3 2.6 ― 3.9 5.2 1.5

東海 222 42.8 25.7 9.5 5.0 4.1 1.4 0.5 ― 3.6 7.7 1.5

関西 295 41.7 28.8 12.5 3.7 3.4 1.7 1.4 ― 2.7 4.1 1.4

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 44.9 26.1 11.6 2.2 3.6 2.9 0.7 1.4 1.4 5.1 1.2

四国 109 43.1 24.8 9.2 5.5 4.6 1.8 ― ― 3.7 7.3 1.4

九州 289 36.3 34.6 11.4 5.9 3.1 1.7 1.4 ― 0.3 5.2 1.2

▼平均の推移

2012年

調査

2013年

調査

2014年

調査

2015年

調査

2016年

調査

2017年

調査

2018年

調査

検討開始時期（ヵ月前） 5.4 5.7 5.4 5.9 6.4 6.3 6.0

決定時期（ヵ月前） 4.0 4.4 4.0 4.7 5.1 4.8 4.7

検討期間（ヵ月間） 1.5 1.4 1.5 1.2 1.4 1.5 1.4
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4）二次会会場を検討する際に利用した情報源 

 

●二次会会場を検討する際に利用した情報源を尋ねたところ、「その他のウェブサイト」が38％で最も高く、次い

で「結婚情報サイト」が21％、「会場の公式ホームページ」が18％で続く。 

■二次会会場を検討する際に利用した情報源（二次会会場の検討に関与した人／複数回答） 

 

調査数

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

サ

イ

ト

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

結

婚

情

報

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

タ

ウ

ン

誌

一

般

の

雑

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

共

済

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

Ｄ

Ｍ

親

の

紹

介

動

画

サ

イ

ト

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

2018年調査 288 37.8 21.2 17.7 15.6 13.9 13.2 9.4 3.8 3.8 1.7 1.0 0.7 0.7 0.7 0.3 0.3 0.3 ― ― ― ― ― 2.1 17.0 0.7 61.5

都道府県別 東京都 116 39.7 21.6 18.1 18.1 11.2 13.8 8.6 4.3 5.2 2.6 ― 0.9 0.9 0.9 ― 0.9 ― ― ― ― ― ― 1.7 14.7 0.9 64.7

神奈川県 57 31.6 31.6 24.6 17.5 14.0 12.3 14.0 1.8 3.5 1.8 ― 1.8 1.8 ― 1.8 ― ― ― ― ― ― ― 1.8 15.8 ― 63.2

千葉県 52 36.5 15.4 9.6 15.4 25.0 9.6 9.6 1.9 1.9 1.9 3.8 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 3.8 19.2 1.9 53.8

埼玉県 63 41.3 15.9 17.5 9.5 9.5 15.9 6.3 6.3 3.2 ― 1.6 ― ― 1.6 ― ― 1.6 ― ― ― ― ― 1.6 20.6 ― 60.3

妻の年齢別 24歳以下 27 22.2 22.2 3.7 14.8 7.4 7.4 7.4 3.7 ― ― ― ― ― ― ― 3.7 3.7 ― ― ― ― ― 3.7 37.0 ― 40.7

25～29歳 186 35.5 19.4 20.4 18.8 14.5 10.8 8.1 3.2 4.3 1.6 1.1 0.5 1.1 ― 0.5 ― ― ― ― ― ― ― 1.1 16.1 0.5 64.0

30～34歳 59 47.5 25.4 13.6 10.2 18.6 18.6 15.3 6.8 3.4 1.7 1.7 ― ― 1.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 3.4 13.6 ― 61.0

35歳以上 16 56.3 25.0 25.0 ― ― 31.3 6.3 ― 6.3 6.3 ― 6.3 ― 6.3 ― ― ― ― ― ― ― ― 6.3 6.3 6.3 68.8

※「インターネット・計」：「結婚情報サイト」「会場の公式ホームページ」「プロデュース会社の公式ホームページ」「動画サイト」「その他のウェブサイト」「SNS」のいずれかを回答した人を集計 

 ＜参考＞2017年調査は選択肢が異なるため

調査数

親

の

紹

介

友

人

・

知

人

の

紹

介

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

結

婚

情

報

誌

一

般

の

雑

誌

タ

ウ

ン

誌

S

N

S

S

N

S

以

外

の

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

結

婚

式

場

の

カ

ウ

ン

タ
ー

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

ブ

ラ

イ

ダ

ル

フ

ェ
ア

等

の

催

物 結

婚

式

場

紹

介

所

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

Ｄ

Ｍ

共

済

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

首都圏 2017年調査 294 ― 9.2 1.0 10.9 1.7 1.0 9.9 55.4 6.8 ― 3.7 5.1 ― ― ― ― 2.0 3.7 16.3 1.0 60.9

※「インターネット・計」：「SNS」「SNS以外のインターネット」のいずれかを回答した人を集計

調査数

そ

の

他

の

ウ

ェ
ブ

サ

イ

ト

結

婚

情

報

サ

イ

ト

会

場

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

Ｓ

Ｎ

Ｓ

結

婚

式

場

の

紹

介

（
提

携

）

友

人

・

知

人

の

紹

介

結

婚

情

報

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

）

結

婚

式

場

紹

介

所

プ

ロ

デ

ュ
ー

ス

会

社

の

公

式

ホ
ー

ム

ペ
ー

ジ

タ

ウ

ン

誌

一

般

の

雑

誌

ブ

ラ

イ

ダ

ル

イ

ベ

ン

ト

（
結

婚

式

場

以

外

）

共

済

勤

務

先

の

紹

介

（
提

携

）

チ

ラ

シ

、
折

り

込

み

広

告

Ｄ

Ｍ

親

の

紹

介

動

画

サ

イ

ト

テ

レ

ビ

Ｃ

Ｍ

ラ

ジ

オ

Ｃ

Ｍ

電

車

内

広

告

そ

の

他

特

に

利

用

し

て

い

な

い

無

回

答

イ

ン

タ
ー

ネ

ッ
ト

・

計

地域別 全国（推計値） 32.1 13.9 13.4 13.7 14.6 16.8 7.6 2.9 2.9 2.2 3.8 1.8 1.0 0.2 0.6 0.9 0.1 0.8 0.2 0.1 ― ― 3.5 17.6 0.7 52.5

北海道 171 33.3 4.7 10.5 9.9 22.8 26.3 2.3 2.3 1.8 0.6 4.1 2.3 ― ― 1.8 1.2 ― 0.6 ― ― ― ― 1.2 14.6 1.2 42.7

青森・秋田・岩手 85 16.5 5.9 4.7 8.2 27.1 29.4 4.7 4.7 ― ― 2.4 1.2 1.2 ― ― ― ― 2.4 ― ― ― ― 4.7 15.3 1.2 30.6

宮城・山形 135 37.0 6.7 8.1 13.3 10.4 23.0 5.9 0.7 ― ― 5.2 3.7 ― ― 2.2 0.7 ― ― 1.5 ― ― ― 4.4 24.4 ― 49.6

福島 82 29.3 6.1 9.8 9.8 18.3 18.3 2.4 2.4 1.2 ― 13.4 3.7 ― ― ― ― ― 2.4 1.2 ― ― ― 3.7 23.2 ― 41.5

茨城・栃木・群馬 196 30.6 7.1 8.7 10.2 11.2 19.4 4.1 3.6 2.0 1.5 8.2 2.0 0.5 ― ― 2.0 ― 1.5 ― ― ― ― 3.1 25.5 ― 43.4

首都圏 288 37.8 21.2 17.7 15.6 13.9 13.2 9.4 3.8 3.8 1.7 1.0 0.7 0.7 0.7 0.3 0.3 0.3 ― ― ― ― ― 2.1 17.0 0.7 61.5

新潟 75 29.3 9.3 12.0 6.7 20.0 24.0 8.0 1.3 ― ― 5.3 4.0 ― ― 1.3 1.3 ― ― ― ― ― ― 2.7 17.3 1.3 45.3

長野・山梨 95 29.5 3.2 14.7 8.4 18.9 22.1 4.2 2.1 1.1 ― 6.3 2.1 ― ― ― 3.2 ― 4.2 1.1 ― ― ― 3.2 22.1 1.1 45.3

富山・石川・福井 108 22.2 4.6 19.4 9.3 14.8 16.7 6.5 1.9 3.7 ― 10.2 4.6 ― ― 0.9 1.9 ― 0.9 ― ― ― ― 3.7 19.4 0.9 38.9

静岡 77 32.5 5.2 11.7 11.7 18.2 16.9 10.4 2.6 5.2 1.3 2.6 1.3 1.3 ― ― ― ― 1.3 ― 1.3 ― ― 3.9 20.8 ― 45.5

東海 227 27.3 18.1 11.5 17.2 11.5 12.8 11.9 4.0 2.2 6.2 1.8 1.8 4.0 ― 1.8 0.9 ― 0.4 ― ― ― ― 4.0 15.4 0.9 56.4

関西 298 31.2 23.2 18.1 15.8 15.4 7.4 9.1 4.0 3.4 3.4 2.7 2.3 1.0 ― 0.7 1.3 0.3 0.3 ― ― ― ― 6.7 15.8 1.0 59.1

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 35.5 8.0 12.3 10.1 14.5 21.7 5.8 0.7 3.6 ― 5.1 2.9 ― ― 1.4 0.7 ― 2.2 ― 0.7 ― ― 3.6 18.1 ― 49.3

四国 111 27.0 9.0 11.7 10.8 9.9 22.5 5.4 1.8 3.6 4.5 9.0 1.8 1.8 ― ― 0.9 ― 0.9 ― ― ― ― 4.5 18.0 ― 50.5

九州 290 30.0 5.2 6.9 15.2 11.7 24.5 5.5 0.7 2.8 2.4 6.2 1.7 1.0 ― ― 1.0 ― 1.4 0.7 ― ― ― 2.8 16.6 1.0 45.5

首都圏

0

10

20

30

40

2018年調査

（％）



第 15章 二次会について 

ゼクシィ結婚トレンド調査 2018 首都圏 444 

 

5）二次会会場を探す際に検討した店舗数 

 

●二次会会場を探す際に検討した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が42％で最も高く、「3店舗」が21％、「2店

舗」が17％で続く。平均は2.6店舗となった。 

■二次会会場を探す際に検討した店舗数（二次会会場の検討に関与した人／単一回答） 

調査数

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 288 42.0 16.7 21.2 7.3 12.2 0.7 2.6

2017年調査 294 34.4 17.3 24.1 6.8 17.0 0.3 2.9

2016年調査 372 37.1 18.0 19.9 6.5 17.2 1.3 2.8

2015年調査 355 38.9 18.3 19.2 8.5 14.6 0.6 2.6

2014年調査 350 34.0 20.3 25.1 8.6 10.6 1.4 2.6

2013年調査 507 34.3 19.3 24.9 6.9 13.8 0.8 2.6

2012年調査 526 33.3 17.3 22.6 8.6 17.3 1.0 2.9

都道府県別 東京都 116 43.1 16.4 19.0 10.3 10.3 0.9 2.5

神奈川県 57 45.6 15.8 14.0 3.5 21.1 ― 3.0

千葉県 52 40.4 13.5 25.0 5.8 15.4 ― 2.7

埼玉県 63 38.1 20.6 28.6 6.3 4.8 1.6 2.2

妻の年齢別 24歳以下 27 51.9 22.2 22.2 3.7 ― ― 1.8

25～29歳 186 41.9 15.6 19.9 8.6 12.9 1.1 2.5

30～34歳 59 42.4 15.3 23.7 5.1 13.6 ― 2.6

35歳以上 16 25.0 25.0 25.0 6.3 18.8 ― 4.3

※利用店舗を含む 

※2017年調査からは「来店およびウェブ上で検討した店舗数も含める」旨の注釈を追加している

調査数

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 44.8 19.8 20.0 5.9 8.6 0.9 2.3

北海道 171 43.3 24.6 21.6 2.9 7.0 0.6 2.1

青森・秋田・岩手 85 44.7 21.2 25.9 1.2 5.9 1.2 2.0

宮城・山形 135 43.7 17.0 22.2 7.4 8.1 1.5 2.2

福島 82 47.6 13.4 29.3 7.3 2.4 ― 2.0

茨城・栃木・群馬 196 46.4 25.0 16.3 6.6 5.1 0.5 2.0

首都圏 288 42.0 16.7 21.2 7.3 12.2 0.7 2.6

新潟 75 42.7 17.3 26.7 2.7 9.3 1.3 2.3

長野・山梨 95 53.7 18.9 18.9 5.3 3.2 ― 1.9

富山・石川・福井 108 50.9 17.6 20.4 5.6 5.6 ― 2.0

静岡 77 50.6 18.2 13.0 7.8 10.4 ― 2.1

東海 227 49.3 21.6 14.1 4.8 8.4 1.8 2.2

関西 298 42.3 19.1 20.8 5.7 10.7 1.3 2.5

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 39.9 26.8 19.6 8.0 5.8 ― 2.2

四国 111 47.7 17.1 21.6 2.7 9.9 0.9 2.2

九州 290 47.9 21.4 19.7 5.5 4.1 1.4 2.0
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6）二次会会場を探す際に訪問した店舗数 

 

●二次会会場を探す際に訪問した店舗数を尋ねたところ、「1店舗」が61％で最も高い。次いで「2店舗」が

17％、「3店舗」が14％で続き、平均は1.8店舗となった。 

 

■二次会会場を探す際に訪問した店舗数（二次会会場の検討に関与した人／単一回答） 

調査数

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

首都圏 2018年調査 288 61.1 17.0 13.5 4.5 2.4 1.4 1.8

2017年調査 294 53.4 15.6 16.3 8.5 5.4 0.7 2.1

2016年調査 372 47.8 21.8 13.4 7.5 7.3 2.2 2.1

2015年調査 355 52.7 20.0 14.9 6.2 5.1 1.1 2.0

2014年調査 350 48.9 20.9 16.3 6.3 4.6 3.1 2.0

2013年調査 507 51.9 19.3 13.8 6.7 6.1 2.2 2.0

2012年調査 526 49.0 17.9 16.7 6.8 7.4 2.1 2.2

都道府県別 東京都 116 60.3 17.2 12.9 6.0 0.9 2.6 1.7

神奈川県 57 63.2 14.0 14.0 3.5 5.3 ― 1.9

千葉県 52 57.7 13.5 17.3 5.8 5.8 ― 2.0

埼玉県 63 63.5 22.2 11.1 1.6 ― 1.6 1.5

妻の年齢別 24歳以下 27 63.0 18.5 11.1 3.7 ― 3.7 1.5

25～29歳 186 61.3 17.7 12.4 4.3 2.7 1.6 1.7

30～34歳 59 61.0 15.3 15.3 6.8 1.7 ― 1.8

35歳以上 16 56.3 12.5 25.0 ― 6.3 ― 2.2

調査数

1店舗 2店舗 3店舗 4店舗 5店舗以上 無回答

平均

・

店舗

地域別 全国（推計値） 67.9 16.3 10.2 2.8 1.7 1.1 1.6

北海道 171 68.4 19.3 8.8 2.3 ― 1.2 1.4

青森・秋田・岩手 85 83.5 9.4 4.7 ― 1.2 1.2 1.2

宮城・山形 135 65.2 23.0 7.4 3.7 ― 0.7 1.5

福島 82 81.7 12.2 4.9 1.2 ― ― 1.3

茨城・栃木・群馬 196 72.4 16.3 5.6 3.1 1.0 1.5 1.4

首都圏 288 61.1 17.0 13.5 4.5 2.4 1.4 1.8

新潟 75 77.3 12.0 9.3 ― ― 1.3 1.3

長野・山梨 95 77.9 15.8 5.3 1.1 ― ― 1.3

富山・石川・福井 108 75.0 13.0 10.2 ― 0.9 0.9 1.4

静岡 77 66.2 16.9 14.3 ― 2.6 ― 1.6

東海 227 70.5 15.9 7.9 1.8 2.6 1.3 1.6

関西 298 61.4 18.1 13.8 3.4 3.0 0.3 1.8

岡山・広島・山口・鳥取・島根 138 72.5 16.7 5.1 5.1 0.7 ― 1.5

四国 111 72.1 14.4 10.8 ― 1.8 0.9 1.4

九州 290 74.8 13.8 7.6 1.4 0.3 2.1 1.4
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7）二次会を実施しなかった理由 

 

●二次会を実施しなかった人に対して、その理由を尋ねたところ、「呼びたい列席者は挙式、披露宴・披露パー

ティで呼んだので必要を感じなかったから」が44％で最も高く、次いで「準備が面倒だったから」が27％、「遠

方の列席者が多かったから」が25％で続く。 

 

■二次会を実施しなかった理由（二次会を実施しなかった人／複数回答） 

調査数
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・
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を
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か

ら
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に

入

っ
た

会

場

が

な

か
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た

か

ら そ

の

他

無

回

答

2018年調査 464 44.0 27.4 25.2 16.4 15.3 14.9 12.1 11.0 10.3 5.2 4.7 3.0 1.1 0.4 8.2 5.4

2017年調査 404 43.1 27.2 21.5 16.1 21.0 13.4 10.4 11.1 14.1 5.4 4.5 5.7 2.0 1.0 7.7 5.7

2016年調査 438 37.9 26.0 16.2 10.7 18.5 14.8 10.7 13.9 12.1 5.9 4.3 3.9 1.4 1.4 11.0 13.0

2015年調査 391 43.2 21.2 * * 17.6 18.9 * 9.0 7.4 9.0 * 4.6 1.8 0.3 17.9 15.6

都道府県別 東京都 211 43.1 24.2 27.0 19.0 15.6 15.2 13.3 12.3 10.9 5.7 6.6 2.8 1.4 0.9 6.6 6.6

神奈川県 96 49.0 32.3 31.3 12.5 12.5 16.7 13.5 12.5 9.4 4.2 2.1 5.2 1.0 ― 9.4 3.1

千葉県 71 45.1 26.8 16.9 15.5 18.3 11.3 9.9 11.3 11.3 5.6 4.2 ― 1.4 ― 7.0 2.8

埼玉県 86 39.5 30.2 20.9 15.1 15.1 15.1 9.3 5.8 9.3 4.7 3.5 3.5 ― ― 11.6 7.0

妻の年齢別 24歳以下 39 28.2 33.3 23.1 15.4 23.1 15.4 15.4 7.7 12.8 5.1 15.4 2.6 ― ― 7.7 ―

25～29歳 231 46.8 29.4 26.8 14.3 14.3 16.5 10.8 9.5 11.7 4.3 5.2 2.2 1.3 0.4 7.4 4.3

30～34歳 133 50.4 26.3 21.8 17.3 15.0 10.5 13.5 15.0 9.0 4.5 3.0 4.5 0.8 0.8 7.5 6.0

35歳以上 60 30.0 16.7 28.3 23.3 13.3 18.3 11.7 10.0 6.7 10.0 ― 3.3 1.7 ― 13.3 11.7
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地域別 全国（推計値） 41.7 27.8 24.2 15.9 15.0 14.3 12.5 11.1 8.7 6.0 5.8 4.2 1.0 1.0 9.1 5.4

北海道 98 29.6 17.3 19.4 33.7 15.3 9.2 10.2 8.2 5.1 3.1 9.2 4.1 1.0 ― 11.2 6.1

青森・秋田・岩手 39 33.3 17.9 25.6 25.6 15.4 23.1 15.4 12.8 7.7 7.7 2.6 12.8 2.6 5.1 12.8 2.6

宮城・山形 101 29.7 23.8 17.8 23.8 18.8 13.9 10.9 8.9 5.9 7.9 9.9 5.0 ― 1.0 5.0 6.9

福島 50 36.0 22.0 26.0 22.0 10.0 16.0 14.0 10.0 6.0 10.0 6.0 10.0 8.0 ― 18.0 2.0

茨城・栃木・群馬 179 37.4 19.0 22.3 15.6 13.4 15.1 11.2 14.5 8.9 8.4 7.3 2.8 2.2 1.1 14.0 3.4

首都圏 464 44.0 27.4 25.2 16.4 15.3 14.9 12.1 11.0 10.3 5.2 4.7 3.0 1.1 0.4 8.2 5.4

新潟 68 32.4 33.8 23.5 14.7 10.3 13.2 17.6 20.6 2.9 8.8 17.6 8.8 2.9 1.5 13.2 2.9

長野・山梨 87 35.6 18.4 35.6 21.8 11.5 14.9 10.3 10.3 3.4 8.0 8.0 9.2 ― 1.1 5.7 12.6

富山・石川・福井 103 36.9 29.1 12.6 9.7 12.6 11.7 19.4 9.7 6.8 11.7 4.9 3.9 ― 1.9 8.7 7.8

静岡 77 48.1 45.5 28.6 9.1 13.0 24.7 16.9 11.7 7.8 7.8 3.9 3.9 ― 1.3 6.5 2.6

東海 265 50.9 30.9 15.8 10.6 14.0 12.5 11.7 12.8 5.3 4.2 6.4 4.9 0.8 0.8 9.4 6.0

関西 388 45.4 30.4 26.3 14.7 15.7 12.6 12.6 10.8 9.5 5.7 3.4 4.4 0.8 1.5 9.0 4.9

岡山・広島・山口・鳥取・島根 149 38.3 28.9 28.9 14.1 15.4 12.8 11.4 12.1 10.1 7.4 8.7 7.4 1.3 0.7 9.4 8.7

四国 86 25.6 30.2 19.8 18.6 17.4 11.6 14.0 11.6 9.3 10.5 3.5 4.7 1.2 4.7 9.3 5.8

九州 192 30.7 25.5 25.5 15.6 15.1 16.7 13.0 7.8 7.3 6.8 10.9 3.1 ― 2.1 10.4 4.2
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■結婚式やコミュニティに対する考え方【「思う・計」と「思わない・計」の経年変化】（全体／単一回答） 

（％）

首都圏

思う・計 思わない・計

2018年

調査

2017年

調査

2016年

調査

2015年

調査

2014年

調査

2013年

調査

2012年

調査

2018年

調査

2017年

調査

2016年

調査

2015年

調査

2014年

調査

2013年

調査

2012年

調査

(n=784) (n=750) (n=856) (n=794) (n=806) (n=1049) (n=932) (n=784) (n=750) (n=856) (n=794) (n=806) (n=1049) (n=932)

1 結婚式は行うのが当たり前だ 42.0 42.9 47.0 44.7 48.3 41.7 44.0 26.9 23.7 22.9 21.9 18.1 21.5 20.5

2 （あなたは）結婚式をしたいと思っていた 84.1 85.7 82.2 81.2 83.3 83.6 86.9 10.5 9.2 11.1 10.5 9.7 8.9 8.7

3 （夫は）結婚式をしたいと思っていたと思う 70.4 70.4 71.5 73.0 72.2 72.2 73.3 15.8 13.7 13.2 12.3 13.9 12.9 15.1

4 （あなたの親は）結婚式をすることを望んでいたと思う 88.1 90.4 88.3 87.3 86.7 * * 4.1 2.9 2.6 3.8 4.1 * *

5 （夫の親は）結婚式をすることを望んでいたと思う 80.1 79.3 81.0 83.4 81.0 * * 4.7 5.2 6.3 5.8 5.5 * *

6 （友人の多くは）二人が結婚式をすることを望んでいたと思う 76.9 78.9 78.7 74.2 76.9 * * 3.3 2.9 2.6 2.9 4.2 * *

7 結婚式は二人の誓いを立てる場だ 85.2 88.8 85.7 81.6 83.9 80.5 82.5 4.8 3.3 5.0 6.4 5.2 6.5 6.5

8 結婚式は列席者に二人の結婚を承認してもらう場だ 74.5 77.5 76.1 72.5 72.0 72.6 75.0 10.1 9.1 10.4 12.8 11.7 9.6 10.6

9 結婚式は列席者に感謝の気持ちを伝える場だ 94.1 96.0 93.0 91.3 91.3 91.7 93.3 2.3 1.2 2.1 2.4 1.9 2.4 1.6

10 結婚式は人生を振り返り、自分の生き方を再認識する場だ 65.2 70.5 68.3 61.3 * * * 13.4 13.2 12.6 13.6 * * *

11 なるべく結婚式にかけるお金は節約したい 58.7 60.3 57.5 55.9 58.9 59.3 61.5 15.4 15.6 16.5 19.0 15.4 15.9 15.1

12 結婚式のために、普段の生活では節約を心がけた 51.0 52.0 51.6 48.4 50.6 49.0 57.8 24.5 25.3 27.2 28.8 25.2 26.6 22.3

13 結婚式の内容は、二人の意見・希望を重視した 93.1 91.6 91.6 91.3 91.8 89.8 92.3 2.7 2.1 2.0 3.3 2.0 3.1 2.0

14 結婚式の内容は、親の意見・希望を重視した 37.4 37.9 38.7 40.2 37.1 39.6 41.7 38.1 38.3 36.7 34.6 35.6 35.1 35.4

15 結婚式の内容は、列席者のおもてなしを重視した 88.0 89.7 88.0 87.4 84.9 85.9 90.0 4.0 2.5 3.6 3.0 4.6 3.9 1.9

16 親と仲が良い 90.1 90.5 89.7 90.4 90.2 91.0 92.0 3.1 2.5 2.1 2.3 3.0 2.6 2.3

17 友人との付き合いはとても大切だ 96.3 96.0 95.0 97.2 96.0 96.8 97.2 0.9 0.8 0.7 0.4 0.7 0.6 0.5

18 友人は多い方だ 51.3 53.5 54.2 55.7 54.6 54.7 55.6 24.7 19.5 19.3 16.1 18.5 18.7 18.8

19 職場の人との付き合いはとても大切だ 72.2 72.8 76.1 77.3 73.1 76.6 77.4 10.2 9.5 7.6 5.7 8.2 6.6 6.8

20 近所の人との付き合いはとても大切だ 43.0 42.5 45.9 52.8 54.3 49.2 49.1 24.7 24.8 21.0 18.4 18.2 19.8 18.6

21
友人・知人には挙式、披露宴・披露パーティの準備段階から

関わってほしいと思う
13.5 * * * * * * 58.7 * * * * * *

22
友人・知人には挙式、披露宴・披露パーティの当日の運営に

関わってほしいと思う
20.2 * * * * * * 52.2 * * * * * *

※「思う・計」：「非常にそう思う」「ややそう思う」の合計値 

※「思わない・計」：「まったくそう思わない」「あまりそう思わない」の合計値  
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